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四四问问路路铭铭牌牌承承包包经经营营

◎◎1177年年前前11550000万万预预算算
咋咋算算的的

◎◎合合同同续续约约55年年经经过过
核核算算了了吗吗

◎◎广广告告内内容容究究竟竟
谁谁来来把把关关

◎◎收收回回管管理理权权
有有多多难难

CC0022--0033 最最抢抢眼眼

□张九龙

出门走上街头，路铭牌上满眼的“ⅹ
ⅹ男科医院”，“治妇科，到ⅹⅹ”，这样的
场景市民再熟悉不过了。

路铭牌属于道路市政公共设施，设在
交通路口最显眼的地方。然而，这些路铭
牌不咋显眼，下方的户外广告却挺醒目，
内容大多简单粗暴。如此任性，莫说北上
广等大城市，就是一些县级市也不多见。

济南全市的路铭牌均由一家广告公司
负责。最初采取这种模式，是因为受当时政
府财力所限，在市场经济环境下也不失为
一种积极的尝试。但是，时过境迁，十五年过
去了，政府财力今非昔比，相关法律法规亦
有了重大调整，职能部门理应对这种模式
的经济效益和社会效益进行重新评估。

公共事业商业化运行，本身就是把双刃
剑。尽管为市民所诟病，但低俗的医疗广告

依然铺天盖地，足以说明路牌“病得不轻”，
而这种病是病在城市品位、价值取向上。

市民对这些路铭牌广告的质疑绝非
是最近才开始，漫漫十五年的合同，原本
今年就要到期，却又被一纸补充协定给续
了五年。这份补充协定并没有对广告公司
成本进行公开核算，反而将“蛋糕”又扩大
了一圈，令旁观者不明所以。

大笔一挥，再容易不过，但由此造成
的负面影响却要由整座城市来买单，到底
是合了什么情、合了什么理，都应该有个
明确的说法。然而遗憾的是，面对民众的
质疑，职能部门和广告公司只是将一切问
题交给了昨天。

路铭牌户外广告归属于一个职能部门
管辖，但它所产生的影响绝非是某一个职能
部门能够独立承担的。路铭牌户外广告代表
着城市的脸面和公信力，如果任由这些“牛
皮癣”堂而皇之立在济南街头，拉低的可是
整座城市的品位和颜值。

目前，济南正在编制户外广告的相关规
划，规划总体确立了“严管严控”为主基调的
工作原则和“减量提质，提升城市形象品质”
的目标定位，如何将规划变成现实，如何还
清爽的市容于民，职能部门应该拿出更大的
担当来。

道道路路铭铭牌牌““病病得得不不轻轻””
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