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市场变冷未必是坏事

2017年即将过半，统计数据显
示，目前全国累计票房共255亿元，
国产片早已失守50%的市场份额。
自2016年以来，电影市场正在变
冷，这是不争的事实。只不过，市场
火热之下通常隐藏着危机，而市场
变冷未必是坏事，很多电影人都意
识到了这一点，他们在电影节上坐
而论道，探讨如何在不那么火热的
市场里头，用工匠精神为已经拥有
更高鉴赏能力的观众创作出优质
的电影内容。

刚刚凭借《冰之下》获得金爵
奖最佳男演员奖的黄渤坦言，他当
初面对《泰囧》之后电影市场的沸
腾，是有警惕的，很担心自己成为
电影市场里麻木的零件。“其实很
多片约找上门，我要接了肯定也演
不差那种，但演员不能任由自己变
成那么标准的零件。创作还是很需
要些个性的，需要有能够让自己冲
动起来的东西。”黄渤透露，在远离
的日子里，自己除了出演《冰之
下》，还启动了导演处女作，他直言
这部导演作品已经谋划好多年了，

“在《泰囧》之前就想拍，但是我老
这样演下去，没有机会执导出来。
现在时机到了，自己也觉得成熟
了，就开始做起来。”

曾经获得过金马奖最佳女演
员奖、金马奖最佳编剧奖的秦海璐
带着导演处女作《一意孤行》的剧
本来到了上影节。在她看来，市场
由热转冷反而是好事，说明观众对
电影内容的要求更高，也说明优质
的电影内容会更有竞争力。“前几
年资本大举进入电影行业之后，我
们看到中国电影类型上的丰富、电
影项目数量的递增、市场票房的提
升、院线设备的改善，这些都是好
的。相应地，大家对电影内容有些
忽略。市场现在冷下来，说明资本
也在困惑，到底什么项目能赚钱、
能持续赚钱。今年票房没有那么火
爆，说明业内和观众对电影技术、
内容质量要求越来越高了。”

“小钢炮”冯小刚在电影节上
炮轰了“垃圾观众”“小鲜肉”，引发
了强烈的争议，但在电影创作上他
也非常认同匠人精神，认同内容为
王。他在电影节论坛上直言，电影
市场降温、票房减少没什么不好
的，“电影市场一萎缩，就会把很多
原本不是做电影只想挣钱的人挤

出去。把这股脏水挤出去了，可以
腾出更多的空间给那些认真做电
影的人。”

IP开发回归内容为王

和电影市场一道变冷的，是曾
经备受追捧的网络文学IP改编电
影项目。自2016年暑期档以来，IP
改编+小鲜肉加持的青春爱情电
影不再受到市场青睐，频繁出现
票房和口碑遭遇“双杀”局面，即
便片方使出各种宣传手段都回
天乏力。本届上影节上，IP热的
退潮也引发了业内的反思，电影
和文学界的从业者纷纷认为，IP
热退潮并不是因为IP不再有影响
力了，而是读者和观众对IP的品质
内容要求更高了。回归内容为王的
IP改编，或许会让传统文学再次迎
来春天。

上海电影节金爵论坛上，对
“究竟什么是好的IP”给出了一个
比较统一的共识。阅文集团CEO
吴文辉和中文在线执行总裁戴和
忠都认为，一个好的IP第一要有非
常强的形象和设定；第二要有故事
核，能够吸引人、打动人；第三，IP
要有跨界的可能性；第四，IP在现
在、未来都应该具备很强的粉丝
吸引力。以这样的标准去看，真
正能够满足要求的IP并不多。要
解决这种优质内容 IP供不应求
的情况，业内人士认为最重要的
是培育，并且要付出精力与耐心
去培育。吴文辉说，培育IP就跟
种果树一样，有的可能五年成
熟，有的可能要十年才成熟。做一
名优质内容IP的培育者，也需要
有匠人精神。

本届上影节上，一边是业内
专家在探讨为什么IP+小鲜肉
的配方对电影观众失效了，另
一边是中外图书电影改编权
推介会如火如荼。“收获故事
工厂”的负责人直言，不管
市场的风向怎么变，好的故
事始终是会受到欢迎的，
影视改编始终会回到“内
容为王”的正道上来。
谈及对图书IP影视改
编趋势，他认为在IP
热退潮之后，影视
界会转向传统图
书的领域寻觅好
的故事。
（杨莲洁）

如果用“热”形容去年此
时的电视综艺行业风向，今
年 则 明 显 出 现 了 转 凉 的 趋
势，一线卫视的几档大综艺
因为招商不到位而停摆。社
会资本不再盲目跟风，广告
金主捂紧钱包，视频网站趋
于理性，在历经三四年的快
速增长后，综艺市场开始了
自我修正的过程。

因为具有较强的吸附广
告能力，综艺在过去几年来
市场扩张迅速，社会资本向
综艺领域的投资比较多，但
是从去年开始，资本变得审
慎，不像前两年有一种不正
常的热。广告主对广告投放
信心的下降直接导致行业开
始收缩，从去年四季度开始，
综艺节目市场出现下调，产
量相较于2 0 1 5年下降了1 0%
左右。整体上看，综艺市场将
面临一段时间的调整。

今年以来发生了一线卫
视的几档大综艺因为招商不
到位而停摆。据世熙传媒总
裁刘熙晨介绍，一些网络平
台原来是拿钱找制作团队来
定制，但是今年不拿钱了。制
作公司要做节目，必须自己
拿钱，现在世熙传媒的所有
节目都要自己投资，而且电
视 台 还 未 必 能 保 证 广 告 收
入，风险非常大。刘熙晨透
露，去年一家一线卫视，综艺
节目80%是亏损的，而世熙传
媒去年的项目5 0%也是亏损
的，根本挣不到钱。现在无论
是电视综艺还是网络综艺，
招商到不了80%不会启动。

爱奇艺首席内容官王晓
晖表示，在高速发展之后，需
要进入一个平静的思考期，
考虑该往哪里发展。前两年
社会资本涌入行业，业内资
源供给紧缺，导致全产业链
的价值暴涨，但随着两年来
蔚为壮观的行业大发展，大
量综艺涌现，与之伴生的则
是同质化、成本过高等问题。

热潮退去，寻求差异化
和创新成为综艺制作的一种
选择。往年游戏、亲子、旅行
类节目扎堆，今年综艺市场
开始挖掘小众和垂直领域。

今年以来文化类节目需
求开始升温，文化垂直类节
目，如见证李敖传奇一生终
极谢幕的《再见李敖》，以及
王珞丹寻觅传统匠人、见证
传统手艺变身时尚的《你好 !
老傢伙》等将陆续上线。

业内人士还提醒未来综
艺 节 目 不 要 过 于 依 赖 大 明
星。王晓晖认为，伴随第一代
中国互联网出生的“00后”即
将成为主流的年轻用户，娱
乐、创新、二次元世界，是这
一代人表达自己个性的特有
方式。由于这一代人个性极
度张扬，具有相对的独立性，
没有一个明星现在能够占有
10%以上的年轻人。互联网人
群越来越多样化，面对无数
分 众 寻 找 自 己 喜 欢 的 节 目
时，综艺制作者既要做大众
菜，也要把细分领域的综艺
提到一个更高的需求上，提
供更多具有多元化视角，能
激活人独立思考的节目。

（邱伟）

本报讯 日前，山东省漫
画家协会第二次会员代表大
会在济南召开，大会对今后山
东漫画的发展提出了希望和
规划，中国美协漫画艺委会副
主任黎青再次当选主席。

自2005年成立以来，山东
省漫画家协会相继举办了八
届山东漫画大展，四届中国山

东国际网络漫画展，这两项重
要展赛已成为国内漫画界具
有广泛影响力的漫画活动，同
时协会还与省民政、工商、税
务、公安、体育、文化等各部门
联合举办不同主题的创作和
赛事活动30多次，通过漫画服
务时代和社会发展，极大地推
进了山东漫画创作的影响力，

树立了山东漫画良好的社会
形象。

山东漫画家协会共有
2 0位漫画家的作品在全国
美展获得优秀奖、海外巡展
及入选展览。获得中国新闻
奖一等奖等多个奖项，1 0 0
多名山东漫画家在历届子
恺杯全国漫画大赛中获奖

及入选，在国际漫赛和其他
国内赛事中更是捷报频传，
屡获殊荣。

今后，山东省漫画家协会
将继续用生动的漫画作品反
映时代变迁、记录百姓生活，
把漫画艺术打造成群众身边
的艺术。

（本记）

山山东东省省漫漫画画家家协协会会换换届届

热热潮潮退退去去

综综艺艺走走向向何何方方

天天娱评

影影市市““钱钱””味味淡淡了了

优优质质内内容容却却受受宠宠
每年6月举行的上海国际电影节，都是中国电影市场和电影行业的风

向标，今年也不例外。和前几届相比，第20届上海电影节的资本味道淡了
很多，各种令人炫目的电影片单发布少了很多，电影公司和电影从业者更
愿意坐下来探讨电影本身，如何用工匠精神锻造优质的中国电影、如何甄
别真正能够形成好的电影故事的IP……电影节风向的转变也映照出了如
今中国电影产业的变化——— 电影市场在变冷，优质的内容却更热。

秦秦海海璐璐携携《《一一意意孤孤行行》》走走上上影影节节红红毯毯。。
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