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品品质质才才是是车车企企发发展展长长远远之之道道
第四届中国汽车营销峰会在乌鲁木齐顺利举行

本报记者 张子森

正向研发：注重品质
才是中国品牌汽车之路

2017年上半年的车市与
往年有些不同，一个明显的变
化就是中国品牌在车市中的
话语权增强，不仅在SUV市
场强势出击占据销量榜的前
列，也不再像过去那样被迫
应对，开始主动挑起价格波
动。更关键的是中国品牌车
型增长的不仅是销量，同样
提升的还有产品品质和消费
者的信任。

这一点与会的车企不约
而同地多次进行强调。东风启
辰市场部部长熊发明就表示，

价格战虽然是不可避免的，但
从长期看品质应该是车企最
应该坚持的东西，所以启辰的

“匠心匠品”就是要用工匠之
心打造足够优良的产品品质。
华晨汽车销售副总景瑶认为
打价格战是没有前途的，正向
开发才是中国品牌最应该坚
持的方向。

比亚迪汽车销售副总杜
国忠则强调对市场研究的重
要性，他回忆了比亚迪在进入
日本市场时所做的准备：比亚
迪从2005年开始研究日本市
场，一直到2015年才正式进
入。不过，对于中国品牌汽车
目前过于倚重SUV产品，车企
方面显然也是有着清醒的判
断，熊发明就拿启辰举例，启
辰的产品体系比较全面，但销

量的70%都是SUV。
此次峰会上与会企业代

表的发言也透露出车企对中
国汽车消费理念逐渐成熟和升
级的判断和认知。广汽丰田公
共总监黄恒认为车主会更关注
品质，更在意“里子”的东西，汽
车营销的本质就是产品的“里
子”。北京汽车市场部长李磊也
印证了这一点，他表示北汽的
接下来的产品都会更注重品质
提升，比如在萨博技术和奔驰
技术支持下的二代产品D50，

“北戴合”计划里在上一代奔驰
E级平台上的产品V21。

粉丝量只是开始
媒体应更开放更易读

今年的车市和往年更加

明显的不同就是准车主更年
轻，其接受信息的方式更加
多元和科技化。在这种形势
下车企该如何选择自己的宣
传方式，媒体又该如何适应
这种新的传播方式？

东风日产公关科长岳超
就表示，整体客户年轻化后
互联网+媒体成为最迎合年
轻人阅读习惯的存在。但这
类媒体的海量出现也让车企
和阅读者增加了媒体选择的
困难度。对消费者和车企而
言 ，媒 体 应 该 有 明 晰 的 标
签，以方便选择和阅读。对
媒 体 而 言 ，粉 丝 量 只 是 开
始，如何形成自己的独特风
格 并 被 阅 读 者 接 受 才 是 关
键。

一汽丰田企划部部长杨

春霞则提到了对媒体的新期
望：“我们也用过网红直播的
方式，但这种方式对营销结
果无感，所以今年更关注媒
体线上传播和线下活动的结
合。”广汽丰田的黄恒也表
示，他们更关注媒体在开放
平台上的参与度。

“车坛奥斯卡”开幕
年度总评榜今再来

本次峰会上，主办方代
表宣布2017中国年度汽车总
评榜的评选工作正式启动。
中国主流媒体汽车联盟成立
于2004年，联盟成员均为国
内重点城市主流媒体，包括
广州日报、北京晚报、齐鲁
晚报等23家媒体，日发行量
千万份以上，读者覆盖了中
国 9 0 % 以 上 的 汽 车 消 费 市
场，对推动中国汽车普及、
引导理性消费，具有不容忽
视的强大影响力。在2016年
吸收新媒体成员后改组为中
国新主流媒体联盟。

而有着“车坛奥斯卡”之
称的中国年度汽车总评榜，
是由联盟单位联手启动，秉
承公平、公开、公正原则，由
全国消费者进行票选，先由
联盟各单位组织地区分榜，
进而从全国分评榜汇集而出
的入围名单中，经最终票选
产生各项年度大奖。十几年
来，它已经成为国内最权威和
最具影响力的汽车价值评价
体系。

6 月 2 9 日 — 7 月 2
日，由新中国主流媒体
汽车联盟主办的“第四
届中国汽车营销峰会”
在新疆乌鲁木齐顺利举
行。30多家汽车品牌代
表与26家主流媒体代表
对汽车营销如何做好
“互动、跨界、体验”
等话题作了探讨交流。
此次峰会也正式启动了
2017年度中国年度汽车
总评榜的评选工作。

日前，广汽本田官方公布2017年1
-6月销量成绩：累计终端销量337,326
辆，同比增长1 3 . 9%。其中，雅阁
(Accord)与缤智(VEZEL)上半年累计终
端销量分别为76,425辆与71,092辆，成
为 销 量 贡 献 主 力 车 型 ； 冠 道
(AVANCIER)、飞度(FIT)也以领先同
级的销量表现，成为上半年优异成绩
的重要助推车型；广汽Acura方面，首
款国产战略车型CDX延续了上市以来
的良好势头，助力广汽Acura上半年销
量达到6,500辆，同比劲增442%。目
前，CDX累计销量已突破11,000辆，成
功扩大了品牌在中国高端车市场的占
有率。

作为广汽本田最重要的旗舰车型
之一，雅阁(Accord)家族今年5月实现
中国市场终端销量突破200万辆，成为
首款迈入200万辆俱乐部的日系中高级
轿车，上半年终端销量累计76,425辆，
同比劲增56 . 7%，继续保持中高级轿车
销量前三甲位置。其中，新雅阁(Ac-
cord)锐混动上半年销量5,529辆，且创
下连续4个月销量破千、连续7个月稳
居中高级混动车型销量冠军的优秀记
录。

最潮SUV缤智(VEZEL)上半年累
计销量71,092辆。其中3月上市的缤智
(VEZEL)1 . 8L CVT两驱智享版，新增
部分实用配置和内饰，以更具时尚潮
流魅力获得消费者青睐，助推缤智
(VEZEL)持续领跑同级别SUV市场。

被 誉 为 “ 平 民 超 跑 ” 的 飞 度
(FIT)，创造出上市三年销量33万的出
色成绩。今年飞度(FIT)延续“潮玩”
概念，打造FIT DAY玩创节，赢得大

批忠粉，6月终端销量成绩破万辆，上
半年累计销量53,459辆，稳居合资品牌
小型车市场销量领军地位。

作 为 广 汽 本 田 首 款 大 型 豪 华
SUV，冠道(AVANCIER)自上市以来
就以超越同侪的尖端产品力造就“技
术豪华”的形象，成为大型SUV市场
的价值新标杆，其领先同级别的动力
操控性能和豪华舒适配置得到了消费
者的广泛好评。冠道(AVANCIER)
370TURBO 、240TURBO上半年终
端销量突破30,759辆，且订单已在6月
18日突破5万辆。

凌派(CRIDER)1-6月实现销量48,
065辆，同比增幅达12 . 4%，上市4年
来，凌派(CRIDER)凭借领先的动力性
能、出色的驾驭操控以及精准的市场
定位，累计销量已突破50万辆，成为
细分领域中成长势头强劲、增速最快
的主流车型之一。 6 月 3 0 日起凌派
(CRIDER)50万辆纪念特装车已在广汽
本田全国各授权经销店开售。

作为高端汽车品牌，广汽Acura凭
借先进科技、豪华配置与非凡动力等
产品优势，CDX自去年上市以来累计
销量已突破11,000辆，实现销量和口碑
的双丰收。为进一步满足中国消费者
多元化用车需求，广汽Acura在4月举
办的上海国际车展带来了旗舰SUV车
型MDX SPORT HYBRID和第二款国
产战略车型TLX-L Prototype。随着旗
舰SUV车型MDX SPORT HYBRID在
6月份上市，Acura在中国的产品投放
计划正在有条不紊地实施，不断丰富
的产品矩阵将为广汽Acura在下半年的
持续快速增长提供强劲动力。

上上半半年年广广汽汽本本田田
销销量量同同比比增增长长1133 .. 99%%
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