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我国用手机上网的占网民总数96 . 3%

手手机机支支付付用用户户超超55亿亿，，半半年年增增77%%
8月4日，中国互联网络信息中心（CNNIC）在京发布第40次《中国互联网络发展状况统计报告》（以

下简称为《报告》）。《报告》显示，截至2017年6月，中国网民规模达到7 . 51亿，手机网民7 . 24亿，网民中使
用手机上网的比例升至96 . 3%。

专业媒体和自媒体
同台竞争

网络新闻是中国互联网发
展最早的互联网应用之一，作
为信息获取的基础应用，网络
新闻服务形式已经从早期的以
采编分发的自主传播模式转化
到以用户资讯需求为主的资讯
平台供给模式。

截至2017年6月，我国网络
新闻用户规模为6.25亿，半年增
长率为1 . 7%，网民使用比例为
83.1%。其中，手机网络新闻用户
规模达到5.96亿，占手机网民的
82.4%，半年增长率为4.4%。

资讯聚合平台化趋势促进
分工进一步明确。资讯聚合平台
较以往以自主采集分发为主的
新闻运营模式在内容形式和规
模上有极大提升，而在这种趋势
下，网络新闻的提供者和分发平
台的分工也进一步清晰。内容制
作方已经从以往以专业媒体为
主转换到专业机构与自媒体并
存，而作为内容聚合的平台方主
要以技术为核心进行产品运营、
资讯分发、用户维系等工作。

另外，整体资讯内容过剩，
跨界竞争日趋激烈。平台化的
资讯传播模式促使大量内容提
供者涌入，形成专业媒体、自媒
体同台竞争的格局。这种情况
一方面拓展了信息类型，从以
往文字、图片扩展至视频、直
播；另一方面服务模式也与视
频、微博、直播等应用存在交

集。在这种形势下，资讯聚合平
台不仅与专业新闻网站形成竞
争态势，同时也与其他应用形
成潜在竞争关系。

内容及用户的增多也对资
讯平台提供的内容质量及传递
的精准性造成挑战。这种情况促
使以人工智能为核心的技术发
展成为资讯服务平台的核心竞
争力。未来大数据、神经网络、自
然语言理解、自动学习等人工智
能技术的应用将促使资讯聚合
平台在资讯推荐、营销推广乃至
更深入的内容制作、互动沟通等
方面取得进一步发展。

线下日常支付
手机成首选

线下支付领域依旧是市场
热点，网民在超市、便利店等线
下实体店使用手机网上支付结
算的习惯进一步加深。本次调
查数据显示，网民中在线下购
物时使用过手机网上支付结算
的比例达到61 . 6%，用户规模
达4 . 63亿。在线下消费使用手
机 网 上 支 付 的 用 户 中 ，有
35 . 1%用户表示日常线下消费
更多使用手机网上支付，有
31 . 8%用户表示更多使用现
金、银行卡支付，其中一线城市
线下消费更多使用手机网上支
付的比例达到40 . 9%。

截至2017年6月，我国使用
网 上 支 付 的 用 户 规 模 达 到
5 . 11亿，较2016年12月，网上
支付用户增加3654万人，半年

增长率为7 . 7%，我国网民使用
网上支付的比例从64 . 9%提升
至68 . 0%。其中，手机支付用户
规模增长迅速，达到5 . 02亿，
半年增长率为7 . 0%，网民手机
网上支付的使用比例由67 . 5%
提升至69 . 4%。

3 . 34亿人
网上预订旅行产品

随着我国消费需求的持续
增长、消费结构的快速升级，消
费对旅游需求、旅游经济的刺
激作用明显增强，在互联网消
费驱动下，旅行预订用户数量
持续快速增长。中国互联网络
信息中心(CNNIC)发布的《第
40次中国互联网络发展状况统
计报告》显示，截至2017年6月，
在网上预订过机票、酒店、火车
票或旅游度假产品的网民规模
达到3 . 34亿，较2016年底增长
3441万人，增长率为11 . 5%。

在用户规模快速增长的同
时，旅行预订企业竞逐市场拓
展盈利空间。在线机票领域，

“提直降代”力度加大，OTA平
台机票业务沦为流量入口。然
而，与航空公司相比，OTA平
台能够一站式提供更多的航空
公司和航班选择以及接送机、
酒店等搭配服务，其机票代理
仍为彼此不可或缺的战略业
务。与此同时，“零佣金”规则的
实施，促使机票价格更加透明，
问题机票、低价陷阱等现象也
会随之减少。 据中国网信网

济济南南首首开开中中欧欧货货运运班班列列
15天可到莫斯科，比海运节省30天

本报济南8月4日讯（记者
刘相华） 8月4日上午，中欧

班列(济南-莫斯科)首班开行。
该班列经满洲里出境至俄罗斯
莫斯科地区，班列全程约7500
公里，运行时间15天，比海运节
省30天左右，大幅提高了运输
时效。班列先期两周一班，下一
步还将开通至中亚班列。

本次首发班列由济南国储
铁路场站出发，运营主体为山
东高速国储物流有限公司，济
南国储铁路场站属济南铁路局
济南南站专用线，由济南南站
负责车辆的配送及挂运。该班
列经满洲里出境至俄罗斯莫斯
科地区（昆采沃、霍夫里诺），班
列全程约7500公里，运行时间

15天，比海运节省30天左右。货
源主要包括山东省及周边地区
生产的机械设备、工艺品、服装
及塑料制品等，货值1600万元
人民币。班列先期以两周一班
的频率培育好莫斯科班列，同
时进一步延伸班列线路，并逐
步开通中亚班列。

中欧班列开行，将为济

南及周边地区经济发展带来
新机遇、新活力，尤其是对国
际贸易、机械加工、纺织鞋
帽、食品加工、五金机电等产
业，创造更多的市场机会。从
生产加工、物流配送到信息
交流、渠道建设，中欧班列将
直接或间接地带动多个产业
环节、多种市场层面的发展

繁荣。以铁路电力机车为牵
引动力的中欧班列，具备低
能耗、无排放、低噪声优势，
有利于减少对沿线尤其是经
过 京 津 核 心 城 市 的 空 气 污
染。随着国家对环保政策的
不断严苛，铁路运输将成为
未来远距离、大批量货物运
输市场的首选。

图片来自中国网信网
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