
2017年夏天，提到齐鲁大
地上最“撩人”的汽车，不得
不说东南汽车。在齐鲁晚报创
刊30周年之际，东南汽车与齐
鲁晚报战略合作，先后在潍
坊、德州等地展开“放肆青春

G速前进”品牌宣传，月销
量突破500台，进一步增强了
东南汽车在区域内的知名度和
认知度。

据东南汽车代理总经理
曾鑫城介绍，2016年，东南
汽车凭借DX 7 和DX 3 两款
SUV的出色战绩，实现了全
年销量近12万辆，产销增长
60%的历史性突破，这组数
据对东南汽车而言是意义非

凡的。今年上半年，中国汽
车市场并不景气，很多车企
的年中答卷也并不理想，但
东南汽车在DX7和DX3两款
SUV的带动下，实现了逆势
稳增。上半年，销量突破了7
万台，累计同比增长约40%，
基本达成阶段性目标。其中
DX3的成绩尤为喜人，以7月
份为例，DX3取得了小型SUV
市场排名第六的好成绩，从上
市到7月份，DX3已销售近八
万辆，基本达成阶段性目标。

在品牌方面，今年年初
东南汽车提出了“原创真实
力，美丽新东南”的全新品牌
主张，并开启了“产品+品牌

双向驱动”发展战略。在新的
品牌发展战略指引下，东南汽
车在今年的上海车展上正式开
启了设计公开课项目，并于6
月份在青岛成功举办了第一场
活动，通过传递、分享自己的
原创理念，加深大众心目中对
东南汽车原创品牌形象的印
象。

东南汽车设计公开课还
牵手德国红点中国区总部。
德国红点大奖由德国设计协
会创立，至今有60年历史，
素有设计界的“奥斯卡”之
称，可以说是世界上知名设
计竞赛中最大最有影响力的
竞赛之一。

原原创创设设计计凸凸显显自自主主品品牌牌竞竞争争力力
东南汽车坚持“原创真实力”，上半年销量实现逆势稳增

在竞争日趋激烈的中国汽车市场，自主品牌的出路在哪
里？当有的汽车品牌在寻找“高仿”、“借壳”等捷径的同时，有
的品牌却在坚守原创，探索自主创新的道路。

东南汽车就是其中之一，作为自主品牌，东南汽车一直在
为原创设计而努力。8月10日，首届东南汽车设计公开课第二
站在上海落幕，来自全国约二十位东南汽车的资深媒体挚友
参与了此次设计公开课，并对行业发表了自己独特的见解。

在设计公开课活动现场，
东南汽车总设计师张雪龙从他
的专业角度出发，分享了东南
汽车“融合”的设计理念和“全
流程”设计模式。“好的设计是
建立在不断融合贯通的基础
上，并具备属于自己的文化底
蕴和特色DNA，这是我们所认
同、尊崇的‘原创设计理念’”张
雪龙介绍，“东南汽车不断发展
完善出了一套产品开发全流程
管理体系，从市场研究、产品定
义、造型设计、成本控制、项目

管理各方面综合考虑，以实现
设计语言向工程语言的转化，
确保设计精髓不妥协，不变味。
这套全流程体系，正是东南汽
车的与众不同之处。”

作为一个自主品牌，东南
汽车一直在为原创设计而努
力，以“原创真实力”为核心的
东南品牌魅力的提升，不但进
一步提升了市场销量，也同时
令其企业品牌不断增值。6月22
日，由世界品牌实验室发布的
2017年“中国500最具价值品

牌”榜单正式揭晓。东南汽车连
续 1 4 年 入 选 该 榜 单 ，并 以
164 . 05亿元的品牌价值位列
品牌榜第236名，比去年提升了
26位。从与日俱增的影响力中
可以看见，东南汽车极力推崇

“原创真实力”的价值所在。
“不积跬步，无以至千里；

不积小流，无以成江海”，坚持
原创之路的东南汽车，对即将
到来的2017齐鲁秋季车展，充
满了期待，对自己未来的发展
更是充满了信心！

本报记者 吴海云
逆势稳增，东南汽车上半年增长40%

连续14年入选“中国500最具价值品牌”

A08 都市车界
2017年8月17日 星期四

编辑：戚淑军 组版：刘静


	A08-PDF 版面

