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旅旅游游““荣荣成成会会盟盟””
《《纸纸上上演演兵兵》》火火了了

本报济南8月23日讯(记者 宋磊)
8月17日，山东省旅游市场洽谈营销

会在荣成召开，省、市、县、企业四级联
动，五十余家营销渠道同台论道，会上
发布省旅发委重大营销策略，与17市
旅发委一对一洽谈，谋划2018旅游目
的地营销计划，展示各渠道商的营销
产品，整合全国营销渠道，可谓山东全
省旅游界的“泰山会盟大会”。这次会
上，齐鲁晚报推出的《纸上演兵》特刊
大“火”，深受与会人员认可和好评。

在17日上午的会议上，现场设下
500个座位，座无虚席，实际参会人员
远超这个数字，现场过道也站满了人。
北京龙途互动联合创始人曹志刚，介
绍了海外目的地旅游管理机构营销介
绍。他认为国内旅游开展海外营销时，
要遵循本地化原则，在宣传口号上和
表达方式上适应国际习惯，“好客山
东”可以在不同地域演变成不同的宣
传口号，同时也可以尝试用当地人做
代言，吸引外地人来鲁。

山东省旅发委市场处处长闫向军
作为主讲，介绍了目的地旅游营销的
线上线下渠道建设。他说，当前国内旅
游营销分层发生了八大变化，并提出
相应的营销策略和渠道。建议各旅游
目的地在与旅行社合作时，除了关注
游客数量外，更要关注游客的消费情
况。在宣传方面，重视小视频的线上宣
传方式，适应游客喜好需求，吸引更多
人的眼光。此外，针对此次参会的各渠
道商，他还分析了各自的优缺点，建议
各方利用好平台，定位核心、细致洽
谈。

“齐鲁晚报为这次营销大会出了
个16版的特刊，组织在实践中已经确
立位置的旅游企业老总谈旅游营销，
会还没开先赚到一百万。”闫处长话音
未落，现场已沸腾。

此次由齐鲁晚报旅游工作室为大
会专门推出的1 6个版特刊《纸上演
兵》，放在会场，受到旅游界人士的高
度关注和好评，成为本次会议的“吸睛
王”。特刊以专业记者深度人物采访、
典型案例讲解等办法，举办了一场“纸
上旅游营销大会”“纸上旅游营销头脑
风暴”，让与会代表收获更多。会
后，《纸上演兵》特刊几乎全部
被与会者拿走，带回去细细
品读研究，对纸媒及其融
媒体传播的优势刮目相
看。当日下午，很多旅游
机构、景区、城市目的
地向参会的齐鲁晚报
旅游工作室表达了强
烈的合作意愿。

17日下午的展会
上，来自省内外主流
新闻媒体、重点OTA、
旅行社、知名营销公司
等渠道商，通过布展形
式与17市旅发委、重点县
区以及景区市场部门等，
就今后旅游营销合作意向
及形式开展业务洽谈和交流，
谋划2018年目的地营销计划。齐鲁
晚报·齐鲁壹点作为受邀请媒体，展位
非常突出。展会期间，山东省旅发委副
主任张明池、市场开发处处长闫向军、
综合协调处处长王建华，以及十七市
旅发委的领导和代表，来到齐鲁晚报·
齐鲁壹点展位参观并交流。

本报济南8月23日讯(记
者 宋磊) 8月18日上午，
全省旅游市场工作会议在威
海荣成召开。会议总结2017
年全省旅游营销工作，交流
旅游营销经验和理念，明确
2018年旅游营销工作方向。

省旅游发展委员会副主
任张明池在会议上说，下一
步重点抓好三个方面工作：
一是要创新旅游营销理念、
营销模式和营销方式，探索
旅游营销新途径；二是明确
客源市场，优选高效的营销
手段和平台，抓好营销绩效
考核，切实做到精准营销；三
是各级旅游部门要齐心协
力，全方位整合资源，协同推
进全省旅游营销再上新台

阶。

17市旅游部门的会议代
表围绕2017年旅游营销工作
亮点和下一步工作打算发
言，介绍了当地旅游市场的
工作。省旅游发展委市场开
发处和省旅游推广中心负责
人，分别介绍了下一步重点
工作任务。

记者现场采访注意到，
这次全省旅游营销大会在全
省甚至国内旅游目的地营销
领域，引起一阵阵热浪，预示
后续影响将十分深远。省外
媒体渠道商、浙江广播典实
集团女主播电台节目部主任
助理吴艳说，在山东荣成召
开这次会议，有点头脑风暴
的感觉，经过上午的听会，专
家的演讲全是干货，将各渠
道商及媒体各方面优势和痛
点，都一一细数，十分专业、
到位，让人大开眼界。“我觉
得特别好的一点，就是现

在进入了一个智慧旅游
的时代，这次山东旅
游市场洽谈营销会
有很多创新、创意
的东西在里面，新
锐、实用，值得后
面细细琢磨、消
化。”山东省旅游
营销渠道商八喜
旅游网也对全省
旅游目的地市场
营销的现状、发展
趋势有了更深的

认识，明确了企业
下一步的发展方向和

战略规划。八喜旅游网
的董事长王美香很感慨：

“这次参会收获颇多，我们八
喜旅游网作为全国首家以乡
村旅游推广为主题的新型
O2O旅游电子商务运营发展
平台受邀参会，并设了展台，
与未来合作伙伴一对一交
流，十分精准，高效。”

全省旅游市场工作会议在荣成召开

创创新新旅旅游游营营销销理理念念、、模模式式和和方方式式
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各地政府和旅游机构代表到齐鲁晚报·齐鲁壹点展位前交
流、洽谈合作。

本报记者 宋磊

在山东省旅游市场
洽谈营销会暨全省旅游
市场工作会议召开期
间，“会外会”进行得十
分火爆，引发连锁反应。
基地在荣成的康派斯房
车抓住全省乃至全国旅
游营销行内人都来聚首
的机会，积极与各媒体、
渠道商加强沟通与交
流，邀请十余家媒体、旅
游营销渠道商来到康派
斯房车厂区进行参观。

据介绍，在荣成全
力打造全域旅游示范区
的背景之下，荣成旅游局
已率先走出了一条房车、
露营、旅游等多产业融合
发展的新路子，形成了以
康派斯新能源车辆为龙
头的房车产业集群。

荣成的一大旅游优
势是海滨度假，目前“旅
游+房车”及“旅游+亲
子”等组合产品在荣成

悄然兴起，因此，荣成的
旅游优势与房车优势可
以实现完美结合，并期
待将这种新型旅游模式
在荣成及全省开拓。各
媒体与渠道商针对自己
的产品特点，也积极寻
找与康派斯房车资源的
完美结合点。

康派斯房车营销副
总监连彬介绍说，目前，
我国房车产业规模的不
断壮大以及政策的支持
都为房车自驾游提供了
便利条件。康派斯房车
专业从事新旅居房车及
拖挂式房车研发、生产
和销售的高新技术企
业，致力于打造全省乃
至全国最大拖挂式房车
生产基地。康派斯的拖
挂式房车、帐篷式房
车、拖挂式硬顶房车、
露营地房车4种车型均
可按需定制，其中，拖
挂式房车在欧美地区
十分受欢迎。

房房车车亮亮相相营营销销会会
海海滨滨房房车车度度假假悄悄然然兴兴起起
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全省旅
游营销大
会现场

▲参会人员仔细阅读齐
鲁晚报《纸上演兵》特刊 本版图片均由本报记者宋磊拍摄
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