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广广汽汽三三菱菱打打造造SSUUVV第第一一品品牌牌
——— 专访广汽三菱副总经理杜志坚

在营销方面，上半年，广汽三菱
和湖南卫视歌手大赛合作，欧蓝德
成为歌手唯一指定用车，线下全国
200多家销售点同时举办全民K歌大
赛。6月10日，广汽三菱欧蓝德2 . 0L
荣耀版上市发布会暨“唱·享2047”
全民K歌总决赛在长沙举行，孙楠、
张碧晨、阿来现场助阵，这一娱乐营
销的方式收到了不错的效果。

销量的增长离不开销售网络的
支撑，“去年年底广汽三菱4S店只有
201家，到今年8月底达到了270家，8

个月里增加近70个店，这是以前没
有过的。”对销售网络的铺设，杜志
坚了然于胸，“除了4S店的铺设，我
们还注重销售网络下沉，在县级市
场以及稍微落后一点的地级市，在
一些开4S店暂时有困难的地方，用
直营店和卫星店覆盖，缩小消费者
的服务体验半径，让更多消费者就
近看三菱车，试三菱车，购买三菱
车，享受三菱周到的售后服务。”

山东在全国车市中是非常重要的
一个板块，广汽三菱对山东市场更是

特别重视，专门成立了山东专区，对20
多个店进行管理，销量在稳步提升，

“在威海等地，广汽三菱的销量在全
国都是名列前茅的，济南的销量也
不错。”杜志坚表示，“齐鲁车展是山
东影响最大的车展，希望能为消费
者提供了一个看车购车的平台。”

从营销战术到战略布局，如何
实现再次腾飞，把“SUV世家”的金
字招牌擦亮，打造成国内SUV第一
品牌，广汽三菱一直在朝着这个目
标稳步迈进。

在2017中国车市整体低迷的形势下，广
汽三菱逆势增长引发业内关注。“今年是广
汽三菱发展最快的一年，截止8月份共计销
售69276台，同比增长205%，无论数字还是增
速都是最好的一年。”在接受本报记者专访
时，广汽三菱副总经理杜志坚如是说。

三菱在汽车界并不陌生，2003年，三菱
在中国市场销量就高达14 . 52万辆，一度是
日系品牌在华销量的冠军。如今，随着广汽
三菱的成立，三菱再度踏上腾飞之路。杜志
坚表示，“广汽三菱的目标就是把SUV世家
的金字招牌擦亮，打造成SUV第一品牌。”

三菱腾飞，欧蓝德可谓一个突
破口。“凭借2047优势，欧蓝德预计
将成为四驱SUV里面的销量冠军。”
说起欧蓝德，杜志坚信心满满。

杜志坚口中的“2047”，指的是
欧蓝德是唯一一款20万级别以内，
专业四驱七座空间的SUV。从市场
反应看，“2047”对消费者绝对是一
种巨大的“诱惑”，其四驱性能在复

杂路面上具有不错的脱困能力，同
时还能提升城市驾驶安全性和稳定
性，7座大空间很好的适应了国家二
胎政策，满足了消费者的实际需求。

“2047”热度未消，广汽三菱再
度出手。今年6月，广汽三菱推出2 .0
升欧蓝德两驱荣耀版，加上成都车展
上市的2 . 0升两驱七座嘉乐版，“两驱
新卖点2017，是指2.0升17万价格带超

牛SUV。”对这一新卖点，低调的杜志
坚用了“超牛”两个字。据他介绍，两驱
荣耀版和嘉乐版上市以来，销量迅速
上升，目前在广汽三菱总体销量中占
比40%，嘉乐版刚刚上市，后期陆续
到店，两驱销量将会进一步提升。

“广汽三菱今年的目标是10万
必达，挑战更高，明年实现不低于
25%的增长。”杜志坚告诉记者。

凭借“2047”优势，欧蓝德剑指四驱SUV销量冠军

目前的国内车市，是一个靠新
产品驱动的市场。仅凭一款欧蓝德，
对立志于“SUV世家”“SUV第一品
牌”的广汽三菱来说显然不够。杜志
坚说，“8月25日的成都车展上，我们
强势推出了2018欧蓝德、2018劲炫、
2018帕杰罗以及欧蓝德嘉乐版四款
新车，这么多全面升级车型同时上
市，广汽三菱开创了先河。”

在2015年的广州车展，广汽三
菱对外宣读，未来五年将导入10款
新车，这对一个SUV厂家而言，是非
常给力的。“正在稳步推进，今年年
底，祺智正式上市，这是广汽集团自
己研发的产品，也是广汽三菱重要
的一款战略车型。”杜志坚期待地表
示，祺智车型的产品规划意味着广
汽三菱对“SUV+新能源”发展主线

的坚持，明年广汽三菱还会有新的
新能源车推出，而且还会推出一款
更具影响力的新SUV车型。

“三菱加入了雷诺日产联盟，新
联盟整体规模达到了千万级别，销
量如今已经是全球冠军，规模的提
升，为后续成本降低，车型丰富，资
源共享提供源源不断的动力和支
撑。”杜志坚表示。

四款新车同步上市，广汽三菱开创先河

体验式营销，8个月新增近70个销售网点

广汽三菱副总经理杜志坚

本报记者 戚淑军
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