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80、90后为购车主群体
女性参展者首次超男性

本届车展权威报告显示，
参展观众以80后为主，占购车
群体的37 . 1%。其次为90后。从
性别来看，参展观众女性消费
者占购车群体的51 . 8%，这也
是 女 性 参 展 者 首 次 超 过 男
性。现在的女性经济相对独
立，女车主正渐渐顶起车市
的半边天，越来越多的女性
喜欢自由选择中意的车型。
此外，越来越多的女性在家
庭买车时具有决定权，现代
女性作为汽车市场一股新的
购 买 力 ， 市 场 潜 力 不 可 忽
视。

数据显示，SUV依然是
当前车市的销售热点。多功
能的SUV依然受到男、女消
费者的欢迎。男性消费者偏
爱两厢轿车和纯越野车，女
性消费者更青睐三厢轿车和
纯越野车。动力类型方面，
6 1 . 3 % 的消费者偏爱汽油
车，受访观众中，关注混合
动力汽车的占18 . 8%，关注
其他新能源汽车及纯电动汽
车的分别占10 . 1%和6 . 2%，
随 着 消 费 者 环 保 意 识 的 觉
醒，市民对新能源汽车的认
知度逐渐增高，新能源汽车
产 业 正 迎 来 更 大 的 发 展 机
遇。

共享汽车接受度高
自主品牌成新宠

共享汽车即将进入济南。
调 查 显 示 ，男 性 受 访 者 中
46 . 0%的人认为会影响购车计
划，42 . 2%的人认为不影响；女
性消费者则有40 . 8%的人认为
有影响，46 . 8%认为不受影响，
看来男性消费者对共享汽车
的接受度更高。二孩政策仍然
是影响人们车型选购的重要

因素，该政策自2016年实施以
来持续影响着人们对车型的
要求。

性价比、安全性、品牌成
为消费者购车要素中的前三
名。两展馆自主品牌关注度最
高，其次是合资品牌。近几年
来，自主品牌的进步可以说是
突飞猛进。对国人的用车需
求，自主品牌拿捏得越发到
位，其高性价比受到消费者的
热力追捧，合资和豪华品牌都
感受到了压力。

数据显示，高新展馆的一
汽大众和舜耕展馆的上汽大
众成为最受欢迎展台。车型方
面，高新展馆的丰田卡罗拉和
舜耕展馆的途观成为最受欢
迎展车。免购置税和保险最受
消费者喜欢，其次，贷款购车
优惠、特价车、购车赠礼等也
对消费者有一定吸引力。

高新展馆，10万-14 . 99万
元和15万-19 . 99万元两区间
分别受三成和两成半的消费
者喜爱，一半以上的消费者购

车预算在10万-20万元区间。
大部分受访者都有购车计划，
舜耕展馆内多数受访者表示
已经有车，打算再增购一辆，
购车预算10万-50万各区间内
都有分布。

合资品牌销量夺冠
自主品牌持续发力

整体销量方面，上汽大众
夺得本届车展销量冠军，一共
斩获1064个订单。别克、一汽
大众、一汽丰田、日产等销量
均刷新纪录。韩系车北京现
代，起亚等销量也位列前十，
北京现代突破600台，车企重
拾信心。自主品牌此次车展
销量取得突破。吉利汽车品
牌销量过千，达到1060台，哈
弗斩获700个订单，首次亮相
车 展 的 长 城 旗 下 高 端 品 牌
WEY也取得了近200台的成
绩。上汽名爵销量近200台，
上汽荣威也是以突破3 0 0台
的 好 成 绩 刷 新 齐 鲁 车 展 纪
录，自主汽车品牌本届车展
大放异彩，成为市民的新宠。
豪华车品牌也是表现出众，
不少豪华品牌和进口品牌车
展的销量均超预期。奥迪、奔
驰销量均超过200台，雷克萨
斯和林肯超百台，路虎、捷豹
订单近百。

2017齐鲁秋季车展全新
升级，完美收官，在引领车市
的同时，重塑车企信心，助力
下半年山东车市再创佳绩。

齐齐鲁鲁车车展展引引领领汽汽车车市市场场走走向向
参展观众女性首次超男性，自主品牌表现强劲

山东汽车销量连续多年稳居前列，在国内汽车市场，向来有“得山东者得天下”的说
法。齐鲁车展历来是山东车市风向标，终端数据更是代表了汽车市场的走向。齐鲁秋季车
展落下帷幕，4天时间成交车辆近2万台，“买车就到齐鲁车展”诠释得更加深入人心。
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