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爱去农村
“撒网捕鱼”揽客12.7万

撒网捕鱼、观荷吃鱼、做一
天渔家人……这个黄金周，济
宁市微山湖景区“湖上人家”体
验活动特别红火，单日接待游
客最高达12 . 7万人次。与此同
时，淄博市的蓑衣樊、神农药谷
等乡村精品民宿每天都处于满
房状态。济南的邹先生自驾回
到老家莱州后，第二天便开车
去了莱州当地的乡村旅游景
点——— 驿道初家村，体验儿时
在农村生活的乐趣，邹先生说：

“现在的乡村旅游发展得越来
越有味道，体验性也越来越强，
越来越多的城里人爱往农村去
玩了，自驾游乡村成了城里人
的新宠。”

黄金周期间，小型客车高
速公路免收通行费，中短途自
驾游自助游成为更多假期短途
出行者首选。省旅发委数据显
示，这个黄金周热点景区周围

的山边、水边、村边等区域游客
盈门、宾客满堂。东营、潍坊、泰
安、日照、莱芜、德州、聊城等市
推出的瓜果采摘、秋景观赏、农
事体验、乡村度假等产品，吸引
了大批来自北京、天津、江苏、
河北、河南、安徽等外省市自驾
游客。

长假分段玩
“十大品牌”最热门

聊城市民冯青一家把假期
分为两段，前四天在聊城当地，
体验运河旅游，后四天则乘上
高铁，带着孩子在山东“仙境海
岸”之一的青岛来了一场深度
滨海游。一家人在海边领略了
青岛海岸线的美景，又爬崂山
锻炼了孩子的耐力和毅力，
晚上还入住了当地特色的渔
家民宿。睡在大炕上，孩子兴
奋得很晚才入睡。“聊城的运
河游不是乘船在运河上转一
圈，而是有了更丰富的内容。
在青岛除了观海，还体验了
特色的渔家民宿，我觉得这一
趟特别值。”

正如冯青所见到的，聊城、

德州等市受“鲁风运河”品牌影
响，打造的运河旅游越来越深
入人心，慕名而来的游客逐步
向周边延伸；青岛的“仙境海
岸”品牌目的地保持优势，突出
海洋文化特色，结合当地民俗
特点吸引了大量游客。

不光“鲁风运河”“仙境海
岸”，其余十大文化旅游目的地
品牌均在这个假期被擦亮，各
地创意策划了一系列形式新
颖、群众参与性强的活动，吸引
了大量游客休闲度假。省旅发
委在假期首日的旅游简报中总
结道：这个十一黄金周期间，我
省重点打造的“十大文化旅游
目的地”品牌优势尽显，成为市
场主导。

景区开拓新玩法
有趣好玩的人气高

除了看风景赏名胜，旅游
行业为广大游客提供了越来越
多有趣好玩的旅游业态。假日
期间，邮轮游艇、房车露营、中
医药保健、研学旅行、运动健身
等旅游新业态十分丰富。

滨州市成功举办山东省首

届低空旅游发展大会，通过现
场观摩轻型运动型飞机、直升
机、无人机、动力伞、三角翼等
飞行器，听取航空科普知识宣
传、航空模拟体验等活动，让游
客近距离接触了解飞行知识。
据滨州旅发委介绍，领航通航
公司开展的飞行体验游吸引大
量游客参与，假日期间，游客乘
坐通用飞机亲身体验“坐飞机、
观黄河、游中海”项目，享受不
一样的感官冲击。

荣成市寻山、桑沟湾等海
洋牧场推出海洋科普及海上观
光采摘，乐美达沃文化小镇举
办第二届国际生蚝旅游文化
节，推出免费品尝生蚝活动，接
待游客近7万人次。

在旅游业内人士看来，旅
游新业态的发展与山东省出台
的一系列政策密切相关。早在
2016年9月，山东省就提出，到
2020年，全省建成游艇码头30
处、自驾车房车营地200处、温
泉旅游项目达到80处、滑雪旅
游项目100处、低空旅游项目40
处、研学旅游目的地3-5个、国
家人文旅游示范基地5家、具有
较强影响力的展会品牌10个等

发展目标。

“一带一路”沿线国家
旅客大幅增加

在国内游火爆的同时，山
东人旅游的脚步也越走越远
了，出境游瞄向欧美。记者从
山东省公安边防总队获悉，9
月30日至10月7日，我省边检
机关检查出入境旅客14 . 8万
余人，同比增长约4%，出入境
流量仍高位运行。

随着我省新一轮对外开放
水平的不断提升，特别是“一带
一路”倡议的深入推进，国庆期
间全省前往泰国、新加坡、俄罗
斯等“一带一路”沿线国家的旅
客数量增幅明显。以青岛机场
为例，前往泰国旅客3600余人
次，同比增长215%；前往新加
坡旅客3200余人次，同比增长
237%。

此外，受去年以来我省新
增多条洲际航线因素拉动，国
庆期间前往德国、意大利、加拿
大、澳大利亚、美国等国家的旅
客数量明显增多，增幅超过
160%。

网网购购机机票票一一不不小小心心被被搭搭售售抵抵用用券券
已明令禁止，黄金周携程平台上仍有旅客中招

本报记者 许亚薇

机票绑定“抵用券”
一不留神多花38元

6日，从外地游玩回到济南
的王先生开始给这趟行程对
账，对账过程中才发现，电子发
票上的数额跟自己信用卡实际
消费数额不一样。“重新到携程
查询账单才发现，每张票都绑
定了38元的专车·酒店抵用券

（可抵用120元），到底什么时
候多加了38元钱？”王先生说，
第一次用携程订机票，注册、选
择航班、填写身份信息，跟着一
步步操作下来，以为那是机场
建设费和燃油费，根本注意不
到还有这个“陷阱”。

其实，像王先生一样不小
心中招的人不在少数，有消费
者在发现问题后觉得数额较少
不值得维权，最终放弃了对捆
绑消费的追索。

随后，作为携程老客户的
记者重新体验了在携程购买机
票、火车票的全过程。记者选择
了10月18日济南到厦门的行
程，按照价格从低到高，最便宜
的机票价格为580元。

点击进入后，出现的第一个
价格为580元，后面跟了一个很小
的“+38元”，不仔细辨认很难发
现。继续点击“订”字，选好乘机
人，最终的价格显示为733元。多
出来的153元分别是50元的机场
建设费、40元的组合险及25元的
接送机券一份，以及王先生没打
算消费的38元的专车·酒店券。

未消费的优惠券
一个月内可申请退款

对于捆绑内容，记者以消
费者身份咨询了携程客服。携
程客服表示，在购买机票、火车
票时，全部显示含有捆绑内容
的产品，没有单独的机票、火车
票单价产品，如果想要取消捆
绑内容，只能自行勾选取消。

如果因为消费者没注意，
已经支付了捆绑内容怎么办？
携程客服表示，未消费的优惠
券，消费者可以在支付后一个
月以内申请退款，与携程客服
联系即可。

有律师表示，如果网站是提
前告知，由消费者自助勾选，而
不是代替消费者勾选，并没有什

么问题。但是以目前携程捆绑销
售的模式出现，可以说是变相强
制消费，涉及侵犯消费者的自主
选择权和公平交易权。

其实，早在4月19日，中国
消费者协会曾公开表示，针对
携程在消费者不知情的情况下，
默认勾选航空保险、酒店优惠券
等付费项目的问题，已于4月17
日致函携程网，对其中涉及的消
费者权益问题启动调查。

8月9日，民航局就互联网
机票销售行为，要求各互联网
机票销售平台、航空公司及销
售代理人在销售机票时不得以
默认选项的方式“搭售”机票以
外的服务产品；应当通过清晰显
著、明白无误的形式将贵宾休息
室、保险等除机票以外的附加服
务设置为旅客自主选择项。

为期8天的国庆、中秋
超级黄金周落下帷幕，从山
东省旅游发展委员会获悉，
全省共接待游客7065 . 5万人
次，增长14 . 0%；实现旅游消
费总额 5 5 9 . 6 亿元，增长
16 . 1%。纳入监测的百家景
区共接待游客 1502 . 1万人
次，增长12 . 3%；实现门票收
入5 . 85亿元，增长13 . 8%。

从9月30日至10月7日，
我省边检机关检查出入境旅
客14 . 8万余人，同比增长约
4%。全省前往泰国、新加坡、
俄罗斯等“一带一路”沿线国
家的旅客数量增幅明显。

山山东东77000000万万游游客客88天天花花了了556600亿亿
游玩的口味越来越刁钻，撒网捕鱼、睡大炕反而受青睐

早在今年8月，
民航局就要求各互
联 网 机 票 销 售 平
台、航空公司及销
售代理人在销售机
票时不得以默认选
项的方式“搭售”机
票 以 外 的 服 务 产
品，除机票以外的
附加服务应设置为
旅客自主选择项。
然而“十一”期间，
携程等订票平台上
依然默认捆绑订酒
店优惠券、接送机
优惠券，旅客一不
小心就中招，多花
了 钱 自 己 都 不 知
道。

黄金周期间，济南芙蓉

街游客爆棚，一天下来超过 10

万人次。

本报记者 周青先 摄
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