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本报记者 崔岩 张玉岩

一年新开10家分店
班里男生半数报名

虽然儿子才4岁，但孙楠楠已经
给孩子报了机器人培训班，“男孩嘛，
自己喜欢，我也觉得机器人是趋势，
将来有前途。”有此想法的并不止孙
楠楠一人，她孩子所在的幼儿园，班
里11个男孩，报机器人课外辅导班的
占了半数。

从济南几家机器人培训机构了解
到，机器人教育大致都经过三个阶段，
幼儿园阶段建构、小学阶段编程、中学
阶段对机器人进行综合测试与调整。
针对不同年龄的孩子，机构开设了不
同年龄阶段的课程，价格不菲。以低幼
班为例，济南甸柳一机器人机构报价
为 每 年 6 6 0 0 元 ，每 周 一 节 课 。
CCPARK一家机器人培训机构，每年
9800元。平均到每小时，价格都在百元
以上。尽管价格不菲，但前来咨询、报
名的家长不少。

“目前，我省机器人培训机构登记
在册的大约有30家，还有大量的不知
名机构未在其列。”山东省机器人研究
会秘书王晗说，以青岛为例，岛城大大
小小的机器人培训机构不下十家，但
规模在两家以上连锁的仅有三家，“山
东规模最大的机器人培训机构要数济
南的艾克瑞特。”

机器人培训机构已开始“跑马圈
地”。“从2016年开始，机器人一下子就
火了。”艾克瑞特机器人培训学校校长
张祖平说，去年，仅济南地区艾克瑞特
就从5家店发展到了15家店，今年又新
增了两家店。

“每天都有全国各地来谈加盟
的。”为此，该校还专门设置了品牌加
盟部，在一星期内有登记意向的加盟
商就有22家。这些加盟商既有山东省
内的，又有河南、河北、天津等地的，最
远一家来自广西百色。

中国机器人教育联盟2015年曾发
布一组数据，全国约有7600家机器人
教育机构，最近5年增长了近15倍。

济南多所高中招特长生
省内多所高校增设专业

“机器人培训市场可以说非常火
爆，市场潜力巨大。”王晗说，前几年，
山东的机器人培训机构并不多，但是
从2015年开始暴发式增长。

王晗说，机器人培训机构数量大
增，开设机器人兴趣小组的学校也越
来越多。“济南、青岛开设机器人兴趣
小组的学校最多。”

然而，受师资、资金、场地等条
件限制，能够开设机器人学科的学校
还是少数，水平也参差不齐。庞大的
市场需求和教育短板，也使市场化的
机器人教育培训迎来了前所未有的
发展机遇。

今年，济南一中等十几所高中同
时开始招收机器人特长生。“毕竟音乐
美术之类的证书太多了，今年，济南一
些自主招生的学校，直接就问孩子有
没有机器人方面的证书，这可以成为
加分项。”张祖平说。

2016年7月，山东成立了职业院校
机器人专业建设联盟，由开设机器人
相关专业的36所职业院校、16家涉及
机器人生产制造及应用服务的企业组
成首批联盟单位，旨在培养学以致用
的应用型人才。

以前，全国高校大都没有单独的
机器人专业，有的只是从其他相关专

业延伸过来的一个研发方向。从2016
年开始，这一现象发生转变。“以山东
为例，山东科技大学是最早开设机器
人相关专业的大学，山东大学、中国
海洋大学、山东农业大学等高校也开
始增设机器人相关专业。”王晗说，机
器人产业热，相关专业也会随之升
温，申请开设机器人专业的高校也会
更多。

竞赛繁多有含金量
可成进名校敲门砖

机器人火了，名目繁多的赛事也
越来越多，令人眼花缭乱。今年5月以
来，就有山东省中小学电脑机器人竞
赛、山东省青少年机器人竞赛、山东省
机器人大赛、山东省大学生机器人大
赛等。国内机器人赛事更是多达十余
种。每次比赛都相当火爆，2017年山东
省中小学电脑机器人竞赛，有来自山
东省各地的518支团队参赛，1000多名
师生同台竞技。

在王晗看来，赛事火爆与大环境
很有关系。不少家长都有现实考虑，从
升学角度来说，自主招生逐渐放开，创
新教育备受推崇，如果孩子能够获得
机器人方面的专利或者在大赛中取得
优异名次，很可能像“奥数”一样，成为
将来进入名校的敲门砖。

2017年自主招生中，有五所高校
对“中国青少年机器人竞赛”有明确规
定。山东大学要求二等奖及以上奖项，
西南大学要求省级三等奖及以上，电
子科技大学要求VEX机器人工程挑
战赛高中组二等奖及以上，而华东理
工大学、南京航空航天大学则只要求
获奖。

“机器人教育不能简单与奥数等
同，它更加倾向于科普教育，更大的意
义是对学生动手能力、创新意识和团
队精神有帮助。”王晗说，机器人教育
是指学习、利用机器人优化教育效果
及师生劳动方式的理论与实践。

业内人士表示，绝不能将学习机
器人视为升学过程中的一枚“砝码”，
更不应把它变成兴趣的负担。

资本青睐容易融资
带热教育行业

作为我省最大的机器人培训机
构，艾克瑞特去年全年营收约1个亿。
张祖平表示，几乎每个月都有几家投
资机构来找他们对接，“我们今年更想
沉淀下来，做好内部的管理培训，暂时
不会快速扩张。”

搜索发现，获得融资的机器人教
育机构不在少数，泉州飞扬教育近日
对外宣布已经获得450万人民币天使
轮融资，投资方为安芙兰资本。

今年1月份，乐博乐博更是完成
工商变更，正式被A股公司盛通股份
收购，此前，还获得了新东风和真格
基金的投资。根据公告计算，乐博教
育2017年-2019年的净利润将分别达
到3230万元、4067万元、5125万元。

“行业内将2016年称为机器人元
年。”优必选山东区域市场总监冯晖
说。优必选是国内一家以研发机器人
为主的科技公司，除了以陪伴为主的
阿尔法之外，优必选也研发了多款积
木机器人。“从2016年开始，机器人研
发生产就已经如雨后春笋一般。”

机器人行业形成热潮，很大原因
就是资本的进入。冯晖介绍，优必选
已经完成了C轮投资，大约是30亿人
民币，包括启明创投、腾讯、科大讯
飞等资本投入，市场估值大约40亿
美金。

机机器器人人培培训训，，又又一一个个““奥奥数数””？？
不少学校自主招生加分，一节课上百元仍被热捧

眼下，形形色色的机器人培训班如雨后春笋般出现，各式各样的机器人大赛
也层出不穷。调查发现，这类培训受众广泛，动辄几千上万元的学费，也没有阻挡
家长的热情。在推动创新教育的同时，机器人培训给人留下了另一个隐忧，它会
不会成为下一个“奥数”？

机器人教育热潮的掀起，也催生了
教育机器人产品的热潮。目前市面上有
很多面对儿童的机器人“玩具”，其中有
很大一部分就是积木机器人，这也是在
机器人教育中需要广泛用到的教具。

在这一行业里，公认的领军企业就
是大众所熟知的乐高，乐高的积木机器
人产品大多通过教育机构来流通，市场
上仍然以积木拼插为主。近几年国内也
有很多企业开始进军这个领域，优必选
除了阿尔法之外，推出了多种款型的积
木机器人。另外，小米也推出了自己的米
兔机器人，能力风暴也有自己的积木系
列机器人。

优必选山东区域市场总监冯晖介
绍，他们曾经做过山东潜在消费规模的
调查，按照每套积木机器人的价格2000

元计算，每千人消费一套积木机器人的
密度，整个山东市场大约有两千亿元的
潜在市场规模。

山东省科学院自动化研究所机器人
研究室主任赵永国介绍，机器人分为工
业机器人和服务机器人，教育机器人就
归属于个人家庭服务机器人的一种。他
说，机器人技术在教育方面的应用，目前
还处于非常早期的阶段。在教育领域应
用的机器人种类并不多，并且做得不够
精致，在技术上则有些核心的关键技术
尚未突破。另外，机器人成本高，市场推
广普及上也有很大难度。

市场的现实情况是，现阶段的教育
机器人产品多处在“智能玩具”的阶段，
是构造简单的机器人本体、少量的人工
智能元素和单一的技能服务的组合体。

产产业业链链延延伸伸催催生生产产品品热热潮潮
但种类少不精致，多处于“智能玩具”阶段
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济南一家机器人培训机构内，一个4岁的孩子正在上课。 本报记者 崔岩 摄
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