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本报济南11月1日讯（记者 宋磊 许
亚薇） 在过去一周的时间里，全省各大
旅游景区、旅行社等告别观望，开始发力，
数十个创意营销事件方案纷至沓来。2017
中国旅游“最走心”营销事件评选继续征
集好的营销创意案例，时间截止到11月10
日(下周五)，真诚希望各大景区、旅游目的
地、旅行社等涉旅机构积极广泛参与。从
本期周刊开始，我们将刊登营销案例，请
广大读者慧眼评判一下，谁的方案“最走
心”。

创意，是多媒体时代广告和营销最重
要的手段和方式。作为行业中最为活跃的
旅游市场，在全域旅游和全民旅游的大背
景下，也正迎来大发展大繁荣的好时代，
越来越多的景区在创意营销上下足了工
夫，也诞生了不少精彩的营销创意文案。

为激励景区等在创意营销道路上再
接再厉，创作出更多精彩营销创意文案，
加强景区之间的良性竞争，本着公平、公
开、公益的原则，齐鲁晚报联合山东旅游
职业学院举办2017中国旅游“最走心”营销
事件评选，各旅游单位、个人、集体，参与
评选不收任何费用。届时我们将邀请旅游
业界有名望有实力的理论派、实践派专
家成立专家评委会，并启动群众投票，
评选出2017中国旅游“最走心”营销事
件、主题活动、创意产品。

只要在中国(境内)旅游市场实施的营
销创意事件，属于“事件营销”“主题活动”

“创意产品”三者之一，并在旅游业市场产
生一定的影响力，产生经济效益、社会效
益，产生积极、正面的社会影响，非恶意、
负面、极端炒作类型，均可报名参加。

活动报名表格、相关方案材料等，请
关注齐鲁晚报旅游融媒事业部官方微信
号“老乔游记”(qiao_travel)，回复“报名”获
取，方案投递时间为10月15日至11月10日，
报名材料分表格、附件(图、文、视频影像、
PPT等证明材料)两部分，题目请注明“2017
中国旅游最走心，××参选单位”。视频影
像时长限制3分钟。投递邮箱：467979172@
qq.com，咨询电话：0531-85196576，85193814。

景景区区营营销销谁谁最最走走心心，，等等您您来来评评
2017中国旅游“最走心”营销事件征集下周五截止 银座旅游>>

“咱爸咱妈”银发游，

还父母一场“蜜月”

2017年，银座旅游·山东旅游有
限公司联合齐鲁晚报旅游融媒体
事业部共同打造“咱爸咱妈”老年
旅游品牌，研发品质游线路，专注
打造高品质银发游，还父母一场久
违的“蜜月”。“咱爸咱妈”品质游线
路中包含银座旅游自组团产品，同
时包含银座产品库中长期代理的
常规优质线路。产品全部经过银座
旅游和齐鲁晚报筛选，旨在把最优
质的产品给予最亲的人。
作为2017年主推的银发游旅游

线路，“咱爸咱妈”品牌打造的是银
座旅游最高品质产品。对于服务标
准，银座旅游与齐鲁晚报共同推出

“小棉袄”团队，为广大游客提供最
贴心服务：为了照顾到每一位银发
游客人，“咱爸咱妈”品质游招收的
均为不超过35人的小团队；严格挑
选五星级经验丰富导游，提供管家
式服务；旅游车、酒店全部WIFI覆
盖，一站式行程，无强制及隐形消
费。

自“咱爸咱妈”品牌成立以来，
已推出欧洲—德法意瑞四国13天
游、灵秀湖北-老顽童武当山神仙
养生之旅、“天蒙山+智圣汤泉”三
日养生游经典路线等十余条线路。

“咱爸咱妈”品质游线路自推出以
来几乎团团报满，在市场上获得一
致好评，迅速积累了一批中老年粉
丝。为更好地迎合中老年游客需
求，公司与山东省旅游行业协会旅
游康养分会建立合作，邀请养生专
家、著名中医为导游、客户普及养
生常识。在产品设计方面，也将进
一步促进康养与旅游的结合，引领
新的旅游方式。

嘉华旅游>>

产品展卖别出心裁，

旅交会3天成交过2000万

2017年第十五届山东(济南)国

际交易会圆满成功，5月23日落下
帷幕。嘉华旅游用两天半的时间拿
下了2117万的营业额，创造了山东
旅游业界的又一个奇迹。

嘉华旅游作为参展商，展会期
间推出特卖产品、超低价秒杀、现
场抽奖、精彩表演等活动，现场亮
点突出，吸引大批市民参与，并获
得了主办方授予的“最佳产品展卖
奖”。

本次旅交会恰逢嘉华旅游成
立20周年，嘉华旅游推出众多特惠
线路、重磅产品，畅游卡买多少送
多少等感恩活动。每一条线路都是
实实在在的优惠，是一场真正的旅
游特惠盛宴。

由于本次旅交会规模空前，嘉
华旅游开设近300平米的特型展
位，旅游产品及活动内容较多，嘉
华也派出了可爱的嘉华人，三天展
会，每天保证现场有二百余名服务
人员，包括旅游咨询、财务、安保、
表演、主持人等，保证每一名光临
展位的游客都能感受到最好的服
务。

旅交会上，嘉华旅游董事长张
明开启新的互动方式，为光临嘉华
旅游展位的游客撒下“现金红包
雨”，热闹非凡。他还登台献唱，告
诉员工要感恩，他表示，“有的客人
二十年来一直跟着嘉华走，看着嘉
华长大。得人心者得天下，同理，得
游客心者得天下，只有善待我们的
客户，客户才能支持我们。”

龙冈集团>>

万名游客参与沂蒙

颂诗会

为更好地传承“中国梦”，发扬
“沂蒙精神”、打造沂蒙精品旅游品
牌，萤火虫水洞·地下大峡谷旅游
区借助中国诗词大会的热潮，循着
沂蒙革命老区的红色足迹，用颂诗
的形式，于2017年3月25日组织了

“中国梦·沂蒙情 万点萤光·万颗
诗心”大型颂诗会活动。

活动吸引了近万名市民和游
客参加，所有人统一着装拼成“中

国梦”三个恢弘大字，在山东省朗
诵艺术家协会会员刘广泉和一直
扎根沂水乡村默默耕耘的优秀乡
村教师张克强的带领下齐颂诗词

《沁园春·雪》、《中国梦》，沂蒙民歌
传承领军人张凤英带领大家齐唱

《沂蒙山小调》。
此次吟诵活动被上海大世界

基尼斯总部官员认证为“规模最大
的朗诵、吟唱活动(红色经典)”。本
次吟诵活动在央视、山东卫视《早
安山东》节目中播出，并被齐鲁晚
报、齐鲁壹点、大众网、网易、搜狐
等全国50多家媒体报道。此次活动
也成为迄今为止全国类似形式活
动中规模最大、参与人数最多、最
具轰动效果、具有深远影响的一次
年度盛宴，通过基尼斯世界纪录对
活动的认证，来传承和延伸“山东
好客·沂水情长”旅游形象品牌。

作为此次活动的发起人，在谈
到举办这次活动的初衷时，龙冈旅
游集团副总裁孔杰说：“央视《中国
诗词大会》的热播，带动了国人学
习古诗词的热情。沂水县是‘中华
诗词之乡’，红嫂的故乡、沂蒙精神
的发源地，举办这样的颂诗会，既
是为了传承沂蒙精神，也是呼吁关
注传统文化，注重文化的传承，同
时这也与我们运营萤火虫水洞景
区的初衷一致。”

尼山圣境>>

骑上单车，绿色出行

“骑着摩拜去膜拜”是由尼山
圣境和摩拜单车曲阜于2017年共同
发起的大型文化环保骑行活动，通
过“运动+环保+旅游”的模式，推动
绿色出行的先进理念，缓解城市交
通拥堵和空气污染，增加人民的文
化涵养以及对孔子文化的了解。

本次活动8月11日启动，经过
一周的前期宣传和招募，报名人数
达到1000余人，经过景区及摩拜单
车共同筛选出100名现场骑者。

活动当天，近百家媒体和自媒
体参与到活动报道，42家媒体单位
报名参与现场体验，也是2017年山

东旅游活动参与媒体数量最多的
一次。

参与报道的媒体涵盖电视、广
播、纸媒、门户网站、手机app端、自
媒体等。活动共计114篇报道，电视
报道3篇，广播2篇。截至目前，媒体
曝光量1200余万，点击量150余万，
各平台评论2423条，达到了预期目
标。

经过统计，本次活动共邀请斩
云剑等著名自媒体达人5人，自媒
体平台粉丝共计800余万，网红直
播2人，粉丝共计30余万；邀请山东
卫视航拍人员，对活动进行了全程
航拍，向世人展示了不同角度的尼
山圣境；本次活动最终产出精修成
品景区照片413张，从空中到地面，
从室内到室外，从酒店到细节，为
景区输送了不同角度的宣传照片。

沂蒙山龟蒙景区>>

18036面小红旗飘扬

红色蒙山

位于红色革命老区的国家5A
级景区沂蒙山龟蒙景区，在2017年
国庆中秋长假期间举办了以红色
蒙山为背景的“红耀沂蒙山，感动
中国节”主题活动，其中包含“展示
红旗最多的中国最红景区”“喜迎
十九大，红耀沂蒙山”“我的中国
心”“我和国旗合影，我为祖国点
赞”“寿仙赐福新人”等系列活动。

“喜迎十九大，红耀沂蒙山”是
沂蒙山龟蒙景区“红耀沂蒙山，感
动中国节”主题活动中最主要的环
节，国庆期间，每位进入景区的游
客可免费领取一面小红旗，将小红
旗插于中国版图上，景区携手来自
五湖四海的广大游客，让红旗飘扬
在整个中国版图上，让全民爱国主
义情节得以彰显，让“沂蒙精神”得
以发扬，共同来见证“展示红旗最
多景区”这个纪录的诞生，共同为
祖国68周年华诞增光添彩，共同迎
接十九大胜利召开而举办的爱国
主义活动。

2017年10月1日至10月3日期间，
沂蒙山龟蒙景区举行的“红耀沂蒙

山，感动中国节”活动中展示的红
旗数量为18036面，被上海大世界基
尼斯总部认证为展示红旗数量最
多的景区并颁发证书。山东卫视

《早安山东》、中央电视台综合频道
《晚间新闻》分别于10月4日、10月5
日对该活动进行特别报道。

康辉旅游>>

自驾游插上电波的

“翅膀”

2017年全年，康辉旅游与山东
体育休闲广播组织了多场自驾游
活动，不仅带来了经济收益，同时
提高了康辉旅游的知名度。

每年10月21日是102 .1电台的生
日，2016年10月21日，康辉旅游在临
沂岱崮景区举办了听友见面会，全
省各地听友通过自驾游形式齐聚
岱崮，在游玩山水，缅怀先烈的同
时，和电台主播亲密接触，一场有
多彩多艺的主持人组织的演唱会
更是点燃了活动的高潮。

2017年，体育休闲广播专为康
辉打造节目，为听众们介绍旅游知
识，推介旅游线路。截至目前，康辉
旅游与休闲广播顺利组织4场活
动。清明节组织了“游水浒、做
好汉”踏春赏桃花的桃花节，50
多辆私家车从全省各地奔赴东
平、肥城，欣赏桃花美景的同
时，游览了水浒影视基地；暑期
组织“助威鲁能、就不服暑”长
隆家庭游活动，恰逢鲁能客场
挑战广州恒大，组织球迷及其
家人去客场看鲁能比赛，为鲁
能加油；9月是收获的季节，组织
听友自驾淄博乐瞳村，体验农家小
院；今年的10月21日在台儿庄古城
组织盛大的主播演唱会，吸引100
多辆私家车参与。

以电台听友聚会为活动主题，
以自驾游、周边游为活动形式，根
据季节时令，不断推出符合消费者
口味的旅游产品，提高了康辉旅游
的品牌知名度和好感度，是一系列
成功的旅游营销活动。

本报记者 宋磊 许亚薇

附附：：22001177中中国国旅旅游游““最最走走心心””营营销销事事件件案案例例刊刊选选

本报济南11月1日讯(见习记者 王
逸涵) 10月31日，山东御华景宸首届菊
花采摘节在临沂费县朱田镇盛大开幕。
开幕式结束后，在御华景宸中医药养生
园内举行了菊花采摘、长寿宴、旗袍秀
等系列活动。

金秋十月，菊花遍野，正是采摘好
时节。御华景宸中医药养生园区内的菊
花已进入最佳采摘期，两百余亩皇菊遍
布田间，成了人们踏秋赏菊的好去处。
据了解，该园区以中医药健康文化产业
为主题，以养生文化为主线，开展特色
中医药康养文化旅游，是集中草药种植
加工、康养保健、休闲度假于一体的中
医药产业园，游人可亲自入园采摘，体
验“采菊东篱下，悠然见南山”的怡然心
境。

园区栽种着100多种中医药材，因
笃行药王孙思邈的养生理念，孙思邈所
总结的养生百字铭也在园区内随处可

见。
依托菊花的观赏性，御华景宸园区

带动了乡村旅游的发展，通过生态化规
模种植、精细加工等方式，中医药产业
发展成了带动周边村民致富的“香饽
饽”。这里四季分明、光照充足，独特的
地理环境和气候条件，使皇菊生长期延
长，有效成分含量增加，且朵大瓣厚、耐
泡味浓。一朵朵新采摘的皇菊在经过工
人们除杂、杀青、烘干、分拣后，包装成
一盒盒精致的菊花茶，销售到各地。御
华景宸皇菊还在今年的第五届沂蒙优
质农产品交易会上被消费者评为“最喜
爱的金奖农产品”。

此外，御华景宸还开发了菊花的妙
用，研究出众多菊花的新吃法，比如可
以凉拌、酥炸、涮火锅、包饺子等，做出
了一桌赏心悦目的养生药膳菊花宴。

本报济南11月1日讯(记者 许亚薇)
10月至12月，青岛西海岸新区旅游发展委
员会举办2017青岛西海岸新区旅游产品创
新创意大赛，活动将于11月期间进行作品
征集，12月初将组织评选和决赛。

据悉，此次活动旨在推动青岛西海岸
新区旅游业创新发展，打造该区旅游产品
品牌，增强旅游产品在新旧动能转换中的
重要带动作用。

此次旅游产品创新创意大赛面向社会
公开征集，分为实物商品类和创意策划类
两大类。从即日起开始进行作品征集，并将
于11月30日前完成项目申报，其间，参赛者
可以将参赛作品发送至邮箱13045083970@
163 .com。

12月5日，大赛将组织开展参赛作品初
评；12月10日，大赛将进行项目决赛。

大赛将各评选出实物商品类和创意策
划类一等奖1名、二等奖3名、三等奖6名、优
秀奖若干名，获奖者将分别获得5000元、
2000元、1000元奖励和相关荣誉证书；根据
参赛项目的数量及质量，此次大赛还将评
选优秀组织奖、优秀教师指导奖等奖项。

大赛后主办方将举办青岛西海岸新区
旅游产品创新成果展，组织获奖作品进行
公开展览宣传，并优先推荐加入青岛西海
岸新区旅游商品名录和参加全国、省、市等
各级旅游商品评选大赛；此外，还将遴选有
价值的项目，协助申请国家专利，或入驻创
客空间孵化项目，或与企业对接促成成果
的转化。

本报济南11月1日讯 (记者 许亚
薇) 10月28日，聊城旅游吉祥物“聊娃”
正式发布，同时，“聊聊聊城”系列活动
正式启动。

作为传播聊城城市发展理念与聊
城精神的使者，“聊娃”将通过他们可爱
的形象和特殊的亲和力，把激情与欢

乐、健康与智慧、好运与幸福带往全国
各地，带给大家美好的祝福。同时，“聊
聊聊城”活动的举办，表达着聊城人民
对友谊、进步、和谐、发展的向往，传递
着“聊城欢迎您”的心声。

为响应“讲好中国故事”的号召，聊
城打响“聊城-一个有故事的地方”“中

国大运河 聊城故事多”“逛逛运河
聊聊聊城”等城市宣传品牌。在此

背景铺垫下，吉祥物发布，“聊聊聊
城”系列活动应运而生。系列活动将
结合聊城旅游文化与城市历史，多维
度展现城市优势资源，让“聊城故事”
走进千家万户。

文/片 本报见习记者 王鑫

水浒文化游>>

看景阳冈打虎，赏东

平水浒风情

“水浒故里”一游，少不了与英
雄豪杰来一次亲密接触，本次采风
活动选择了多处与“水浒”相关
的旅游目的地，一起穿越
回过去看看吧！

武松打虎故地，
位于阳谷城东18公
里处的景阳冈旅
游区。景阳冈旅
游区内有古色
古香、飘着酒旗
的乡村酒舍，可
以到三碗不过
冈酒店体验大口
喝酒的豪爽，还
能欣赏到正宗的
山东快书、虎斗鸡、
戏曲、武术表演等娱
乐项目。

景区还保留有武松过

冈途经的山神庙，武松打虎处，武
松酒后躺过的大青石板。武松庙是
景阳冈上的至高点，在武松庙大殿
正中武松塑像背后是一组名为“武
魂雄风”的彩刻壁画，再现了好汉
武松行侠仗义的曲折而悲壮的人
生轨迹。

狮子楼位于阳谷古城中心，与
八百米宋式商业

步行街紫石街、千年古文庙有机衔
接，融为一体，形成阳谷“千年古
城”格局。

位于东平县的昆仑山景区是
新版《水浒传》智中取生辰纲的七
位英雄晁盖、吴用等人最初聚义的
地方，同时也是抗倭英雄戚继光的
故里。景区新建了新版《水浒传》实
景影视拍摄基地祝家庄、宋家庄，
建设了七星瀑布、白云观等，是一
处旅游休闲度假胜地。

除此之外，来东平旅游的游客
还可以换上水浒好汉的衣服在水
浒大寨议事，感受“大碗喝酒、大块
吃肉”的水浒遗风。

工业旅游>>

“品”阿胶文化，走诗

酒大道

作为山东省知名旅游产品，阿
胶有着极高的知名度，已经成为我
国中医药的名片。聊城东阿阿胶炼
制技术是国家非物质文化遗产，游
客可漫步在东阿阿胶世界的大型
餐馆走廊，近距离体验阿胶文化与
产品，切身感受东阿阿胶的滋补价

值 和
养 生 文
化魅力。

在东阿阿胶
生产线，八爪手机器人、在线技数
系统等现代化设备成为“主角”。天
然传统的擦胶工序，吸引参观者目
光。据工作人员介绍，擦胶工序十
分讲究，是保存至今的唯一一道纯
手工工序，一方方胶块被擦胶女工
们一双双灵巧的手在5秒内擦制完
毕，看着动作简单，但实际上技巧
性很强，这也是机器所无法取代的
技艺和情怀。

东阿阿胶世界集工业旅游和
养生体验于一体，除了阿胶生产线
参观，还包括餐饮、会议、住宿、阿
胶产品服务等体验项目。中国阿胶
博物馆收集了与阿胶相关的人物
典籍、字画、年代阿胶等上千件文
物，讲述着阿胶的发展史。景区酒
店根据不同时节，打造独特的“金

屋藏胶”
等 阿 胶

养生菜品
和驴肉火锅

等美食，为游
客提供具有阿

胶特色的养生美食
享受。

除了聊城东阿，此次采风
还去了位于鲁风运河的工业旅游
点德州古贝春。古贝春酒厂内有全
长800米的诗酒大道，大道两旁的
古代著名文人墨客、风云人物的雕
塑，与葳蕤的果树草木相映成趣，
造就了古贝春工业旅游景区和谐
优美的环境。

古贝春生产车间工作人员表
示，古贝春对原料质量的把关十分
严格，生产过程中不仅完整地保留
了古老技法的精髓与内涵，还创造
性地形成清蒸清烧、混蒸混烧等五
粮酿造工艺。

“姜是老的辣，酒是陈的香”。
嶙峋的酒仙山上，有醉中八仙雕
塑，而山中便是古贝春的地下储酒
库，万坛古贝春酒于此被密封窖
藏。

青青岛岛西西海海岸岸举举办办

旅旅游游产产品品创创新新创创意意大大赛赛
将于11月征集作品、12月初评选

这这里里的的菊菊花花能能看看能能摘摘还还能能吃吃
山东御华景宸首届菊花采摘节开幕

聊聊城城旅旅游游吉吉祥祥物物““聊聊娃娃””发发布布

好客山东十大文化旅游目的地采风走进“水浒故里”“鲁风运河”

邂邂逅逅水水浒浒好好汉汉，，体体验验工工业业旅旅游游
10月25日-27日，好客山东十大文化旅游目的地品牌全媒体营销宣传活动走进“水浒故里”“鲁风运

河”，感受“大碗喝酒，大块吃肉”水浒豪情同时，体验原汁原味的田园生活。另外，工业游目的地东阿阿胶
和古贝春酒厂成为近年来的关注焦点。

▲嘉华旅游旅交会收

获满满。

尼山圣境

▲康辉旅游与山东体

育休闲广播组织多场自驾游

活动。

银座旅游“咱爸

咱妈”旅游吸引“银发

族”。

沂蒙山龟蒙景区，

游客将小红旗插于中国版

图上。

萤火虫水洞·地下大

峡谷旅游区万 名 游 客 拼 成

“中国梦”三字。

东东阿阿阿阿胶胶园园区区

景阳冈“武松打虎”情景剧
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