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价价格格战战升升级级，，每每升升直直降降一一块块多多
民营加油站市场空间受压迫，山东地炼抱团取暖

中惠泽加油站事件持续发酵，网友们关注的焦点不仅仅聚焦在油品计量上，还有不少网友也非常关注近年来山东油品价价格的变
化。从今年4月份开始，一场席卷全省的油品价格战就掀起来了。而近期山东炼化集团的成立，无疑会助推市场竞争的加剧，价格战战也
将越来越激烈。在这种背景之下，类似中惠泽这样的民营加油站为了抢占市场，或将加入价格大战中。

在中惠泽“加油疑云”事件发
生之后，也有网友反映，怀疑其在
部分民营加油站所加的油品油耗
较高。

对此，卓创资讯分析师胡慧
春表示，经过2010年柴油荒的洗
礼，民营加油站能生存下来的都
很难能可贵。“成品油的品质上还
是有保证的，油源上说，现在地炼
企业的原油配额放开了，有保证
了；再就是加油站销售环节是产
业链比较赚钱的环节，终端零售
大家都很重视，不会犯下这样的
低级错误。”

山东中惠泽贸易有限公司总
经理冯军在接受采访时表示，市
民加油后觉得跑不出数，大多都
是心理作用，因为并没有权威部
门规定每升油必须跑多远。“市民
大多都是参照之前加油跑的公里
数来比对，但这个参照数值并没
有意义。”冯军说，路况是否拥堵，
是否开空调，跑山区还是平原，跑
高速还是市区道路，都对油耗有
影响。消费者每次都加满油很正
常，但这两箱油跑的道路肯定不
一样，油耗也会有差距。

“很多人认为民营加油站的油
不抗烧，其实这个主要和汽油的密
度有关系，当成品油的密度大时相
对抗烧一些。”冯军说，关于成品油
的密度，国家没有固定的数值，加
油站进购不同批次的成品油，密度
也会不一样，所以也可能出现不抗
烧现象。成品油的密度和加油站没
关系，是炼油厂决定的。

冯军表示，今年的价格战，是
两大巨头最先挑起来的，作为民营
加油站也是被迫跟进。“加油站缺
斤少两问题，济南市质监部门已经
抽检过了，符合国家标准。至于消
费者怀疑的油品不好，我们其实和
中石化、中石油的进货渠道都是一
样的，大部分都是从国企进货，还
有一部分是从山东的大型地炼企
业进购原油。”冯军说，他们销售的
成品油在质量上是有保证的。
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三类加油站
都在搞促销

11月7日，记者走访了济南
市区多家加油站。在经十路与
山大路交叉口附近的中胜石油
加油站是一家民营加油站。记
者在现场看到，加油机的醒目
位置上张贴着促销的字样，每
周二和周五，全天直降8毛，持
卡加油最高优惠1.2元。据加油
员介绍，在四五天前，油价每升
上涨了一毛二分钱，目前的价
格为每升6 . 55元，因当天是优
惠日，在此基础上降八毛钱，实
际价格为5.75元。

随后，记者来到了位于二
环东路的一家中石油加油站。
与中胜石油加油站相比，这里
的促销字样虽说不算明显，但
是前来加油的车辆却不少。有
不少车主询问加油站的优惠条
件，据一位工作人员介绍，目前
中石油充值办卡也有优惠活
动，主要是在线上进行，车主下
载中石油的一款APP后，可以
进行网上充值，若充值1000元，
则可以得到两张总价值100元
的优惠券。

在合资企业的壳牌加油
站，当日油价同样为每升6 . 55
元。一位加油员告诉记者，平时
会员加油优惠6毛钱，促销日可
优惠1元，7日当天的价格为每
升5 . 55元。充值油卡不赠送礼
品，但有电子加油券，折算下
来，每逢周二、周四、周六促销
日，最高优惠1.12元。

济南中胜石油加油站是民
营企业，中石油是国有企业，壳
牌加油站是合资企业，三种不
同性质企业92号汽油的价格并
没有想象中那样悬殊。以7日的
油价为例，三家的油价分别为
5 . 75元（中胜）、5 . 35元（中石
油）、5 . 55元（壳牌），每升最高
相差0.4元。

价格战最激烈时
每升油直降两元

据不完全统计，目前山东
全省有10300座加油站，其中中
国石油和中国石化两桶油旗下
的加油站合计有4000座左右。

“虽然在全省占到的比重为
30%左右，但是两桶油的加油
站均分布在市区、高速服务区
等地理位置优越的地方，销量
能占到市场份额的80%。”山东
炼化协会的工作人员介绍。

记者注意到，作为全省布
局加油站业务的京博石化，其
加油站在济南的布局也只是分
布在离着大本营滨州较近的济
阳和商河，而且这些加油站开
在高速口和省道上。“民营加油
站大多在郊区，区位优势不好，
销量就减少了很多。在这种情
况下，民营加油站只有通过降
低价格销售这样一个手段了。”
上述工作人员介绍。

正是基于这种考量，从今
年4月份开始，一场席卷全省的
价格战就掀起来了。5月份和6
月份是价格战最激烈的时候，
那时候油品降价幅度每升甚至
能达2元。

不过值得注意的是，虽然
今年10月份之后，国内成品油
的价格开始上涨，但是加油站

的利润空间进一步被压缩了。
不过，单就汽油来讲，加油站仍
有1500元—1600元/吨的毛利
润空间。

仍有利润空间，这就是民
营加油站持续生存的根本。其
实，外资性质的加油站面临的
境况和民营加油站差不多，
2001年左右伴随着中国加入
WTO，这些油企进入中国市
场，同样面临着区位不好的境
况。“所以这些外企，在更加注
重服务的同时，降价也成为他
们取得销量的手段。”上述山东
地炼协会的工作人员介绍。

地炼企业抱团取暖
“第五桶油”来了

近日，地炼行业最大的新
闻莫过于山东炼化集团的成立
了。这家注册资本900亿元，号
称“第五桶油”的巨无霸的成
立，让山东地炼企业看到了“统
一采购、统一销售”的曙光。

据悉，山东省地炼企业（监
测统计31家企业）2016年实现
加工原油4266 . 9万吨、加工燃
料油4414 . 0万吨，合计8680 . 9
万 吨 ，实 现 主 营 业 务 收 入
4924 . 9亿元、利润138 . 2亿元，
并有19家企业获得了进口原油
资质。不过，我省地炼企业与央
企炼厂动辄1000万吨-4000万

吨的产能相比，在市场竞争中
处于不利地位。

由于山东地炼企业没有直
接的零售终端市场，成品油只
能通过批发方式，经贸易商多
次转卖进入零售渠道。而以中
石油中石化为主的央企市场供
应点的不平衡分布，每月均向
地方炼油企业进行大量采购，
这些油品会通过央企外采方式
进入央企成品油企业。地炼企
业单厂营销谈判能力有限，议
价及仓储调剂能力不足，长期
出现“油好价低”现象。

未来价格战
或将更加激烈

东明石化副总裁张留成曾
公开表示，“根据相关机构统计
研究，中石化中石油两大集团
在同区域、同时期从地方炼化
企业和其直属炼厂出厂采购价
相比，汽油价格低1000元-1500
元/吨、柴油低800元-1200元/
吨，成品油销售价格被终端‘剪
羊毛’。山东地炼企业没有自己
的成品油市场渠道，且成品油
价格长期不到位，单个炼厂零
散销售将使山东地炼企业销售
雪上加霜。”

所以，为了避免被剪羊毛，
东明石化牵头组建炼化集团，
将逐步形成除中石化、中石油、
中化集团、中海油集团除外的
第五桶油。在保证炼厂利益下，
争取零售终端市场利润，据估
算，这个数值每年可新创的利
润是500亿元。

众所周知，山东的成品油
价格本来就比外省便宜，现在
山东又整合成立炼化集团，未
来将圈下6000家加油站的数
字，相当于山东所有民营加油
站的数量，山东油价更便宜的
趋势不可阻挡。

第五桶油的加入势必会加
剧市场竞争，各方为了提高竞
争力，占领市场份额，势必会在
价格上做文章。“降价”也就成
了一如既往的首选方式。

有加油站为促销，推出了加油送保温杯的活动。

位于济南二环东路的一家中胜石油加油站，打着“持卡加油最高优惠1 . 2元”的标语。
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■加油站“危机”·市场
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