
T06 特刊 2017年12月1日 星期五

编辑：张泽文 组版：赵晴

企业增活力，市民得实惠

文文化化惠惠民民消消费费季季叫叫好好又又叫叫座座
扩大文化惠民消

费，有利于丰富民众文
化生活、激活文化产业
发展活力、推动文化领
域供给侧结构性改革。
泰安市于7月20日至10
月30日举办泰安市首
届文化惠民消费季。

107项主题活动
300万人次参与

文化消费的核心是内容消
费。为了让民众享受到更丰富的
文化产品，泰安市积极发动当地
企业参与到消费季的活动中。

为了不落下一个潜在商户，
泰安市首届文化惠民消费季非
常重视“一卡、一券、一平台”的
消费模式，先后与山东省银联钱
包平台、消费服务平台文惠购签
署协议，保障文化惠民消费季的
顺利开展，并于8月1日举行了与
银联钱包平台的现场签约仪式。
签约仪式上，泰安市首批44家企
业成功通过审核，入驻银联APP
平台。

在消费季筹办期间，组委会
与没有开设网店的商户逐一电
话沟通，指导帮助商户按要求开
设网店，奠定线上消费基础。

同时，泰安市还从全市文广
新系统中挑选6位熟悉业务的工
作人员对泰安市泰山票务交通
管理处、泰安万达电影城有限公
司、泰山皮影艺术研究院等12家
签约企业进行一对一帮扶，了解
消费券使用情况、当前存在的问
题以及对文化惠民活动的建议
等，共同解决其间存在的问题，
协助企业进行宣传和营销策划、
制定营销方案。配合消费季活动
的开展，泰安市还举办了丰富多
彩的文化活动，让民众在参与中
共享文化发展的成果。

在消费季期间，泰安市和各
县市区同心协力，共同打造“中
国梦?泰山情”文化活动品牌。全
市共策划107项主题文化活动，
包括泰安市文化馆组织策划的

“中国梦·泰山情”百姓天地大舞
台、市图书馆组织的消费季读书
讲座活动、市美术馆组织的文化

惠民消费季系列展览，以及其他
单位组织举办的山东梆子戏优
秀剧目展演、《喜迎十九大不忘
初心，继续前进文艺晚会》、“梦
想舞台”系列广场文艺演出、庆

“八一”山东梆子《泰山人》文艺
演出、中国电子游戏超级联赛暨
2017山东游戏动漫博览会等系
列公益性文化活动。这些活动的
现场观众和通过媒体观看的观
众超300万人次。

首届挺成功
还得接着办

据了解，泰安市首届文化惠
民消费季参与文化企业124家，
符合上线条件并签约的企业53
家，涉及景点浏览、文艺演出、影
视观看、体育健身、文创产品、书
刊阅读、科技服务等生活消费的
方方面面。同时，财政资金发挥
了四两拨千斤的作用，泰安市投

入消费券资金150万元，直接带
动消费586 . 86万元，直接拉动比
为1∶3 . 91。

泰安市文广新局文化产业
科科长赵磊介绍，消费季的成效
说明了居民文化消费存在巨大
的潜力和空间，“十一”长假期间
的消费额就占到了整个消费季
的50%以上。如果有更长的时间，
更多的引爆点，就会拓展更大的
消费空间。

据介绍，政府在泰安市首届
文化惠民消费季制度设计、组织
协调、政策引导、平台搭建等方
面发挥了不可替代的作用，是文
化惠民消费季的主导力量。今后
应该加强扶持力度，设立相应协
调机构，发挥长效作用。同时，签
约企业作为消费产品或服务的
提供方，其营销方案和营销能力
对于刺激市民消费欲望和提升
消费水平起着决定性的作用。比
如，泰山皮影在整个消费季中表
现突出，在文惠购平台实际消费
3 3 9 . 9万元，使用消费券金额
167 . 3万元，在上线企业中名列
第一位。

泰安市文广新局副局长朱
丽介绍说，下一步，泰安市将引
导各签约企业进行交流、学习，
对在消费季中取得突出成绩的
企业进行宣传推广。也有企业建
议，下一届消费季延长刺激消费
的时间，分阶段、分步骤、分内
容，针对不同季节、不同消费群
体设计不同的消费方案，动员鼓
励签约文化企业在传统节日、假
日等重要时间节点提供差异化
的消费内容，形成每周有亮点、
每月有活动、每季有主题，文化
消费高潮不断的新局面。

本报见习记者 王坤
通讯员 苏锐 桑运昌

山东梆子进校园。
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