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“闪映”“放一年”均可

“今天刚看完，数次眼眶湿
润，真想不到能在电影院欣赏
这部1932年的经典影片，更想
不到这部85年前的电影表现力
和镜头语言如此厉害。”9月17
日，影迷bridge看完电影《奋斗》
后，难掩激动，在艺联的公众号
上写下这样一段留言。这是艺
联在当天组织的一次“闪映”活
动：全国78个城市的386块银
幕，在同一天放映了这部1932
年的中国经典默片。当全国4 . 9
万块银幕都在放着同样的商业
片时，能让观众在影院看到一
部小众、偏艺术风格甚至是数
十年前的影片，这就是艺联正
在做的事情。

艺联正式成立于2016年10
月17日，是由中国电影资料馆
牵头，联合国内主要电影院线、
电影创作领军人物、网上售票
平台等多方面力量，共同发起
的长期放映艺术电影的社团组
织。经过一年多的发展，目前已
有全国145个城市433家影院的
579个影厅加盟。预计到2018年
春天，加盟银幕将达到1000块。

如何让中外艺术电影在影
院与观众见面，艺联在这一年
里尝试了不同的发行方式。艺
联运营负责人英琦介绍，有的
影片只通过艺联放映，在没有
加盟艺联的影院里看不到，比
如斩获两项奥斯卡大奖的《海
边的曼彻斯特》；有的影片即使
在全国院线上映，艺联也会参
与辅助发行，确保更高的排片
量，比如去年金马奖最佳影片

《八月》、张艾嘉的新片《相爱相
亲》。一些经过时间检验的经典
影片比如《甲方乙方》《一江春
水向东流》会在艺联重映；有些
艺术片第一次上映时可能票房
不好，在艺联也能获得再次上
映的机会，比如《钢的琴》；有的
影片可能他们只放一天，比如

《奋斗》；有的影片一直有观众
想看，艺联就会考虑长线放映，
比如忻钰坤的《心迷宫》，断断
续续在中国电影资料馆放了
一年多还有很多观众来看。

今年8月25日上映的
《海边的曼彻斯特》，完全
由艺联负责推广，最终拿
下818万元票房，这一数字尽
管只是那些商业大片的零头，
但对于这样一部小众艺术片
来说已足够令人欣喜，而且，
该片的国内票房在全亚洲排
名第一。业内人士透露，该片
出品方环球影业对此非常满
意，并由此开始重视艺术片
在中国的市场。艺联推出的

“意大利辉煌艺术”主题影
展，尽管只在全国20家影厅
展映半个月，但几乎场场爆
满，还有不少观众要求买

“过道票”“站票”。

“有时票房很差很差”

尽管有观众的热情，但排
片量上不去、片源少，仍然困扰
着艺联。

“每家影院固定一个影厅
作为艺术影厅，保证每天至少
放映4场艺术电影（其中1场为
黄金场放映）。”这是艺联成立
时对加盟影院的要求。但在实
施过程中，许多影院根本达不
到这一要求。保利院线发言人
刘建锋直言，艺联只是一个联
盟性质的组织，比较松散，对加

盟影院的排片并没有强制性要
求，具体排多少场、怎么排，还
是影院根据自身情况来定。他
表示：“实施起来困难太多了。
影院以商业利益为目的，观众
又没有完全形成分层级的观影
习惯，一部《变形金刚》有40%
的上座率，《海边的曼彻斯特》
只有4%的上座率，算算账就能
理解，为什么艺术片拿不到排
片。”

英琦也坦言，所谓“每周4
场艺术电影”目前还是一个未
来规划，需要用两到三年时间
培养艺术电影的放映环境。艺
联目前正在对完成排片的影院
给予奖励，达到甚至超过承诺
场次和放映时间，或者上座率
高、宣传活动做得好的，都可能
得到奖励。不过，奖金数额并不
大，更多是出于一种鼓励。

缺乏足够吸引市场的片
源，则是制约艺联发展的另一
大隐患。在艺联推广的这些影
片中，只有《八月》《海边的曼彻
斯特》《老兽》是刚出炉的新片，
其他影片要不就是已经上映过
的，网络资源一大堆；要不就是
几十年前的黑白老电影，受众
面极为狭窄。卢米埃影业业务
副总监谢超说，这些老电影的
票房“很差很差”“基本没人买
票”，“一九三几年的片子，谁会
去看？老年人不会自己花钱去，
年轻人也不会带父母去。我们
本着契约精神还是会给排片，
但好多空场，放了三四天后没
产出，就不排了，艺联也知道。”

坚信文艺片会爆发

对于艺术片片方而言，是
选择走普通的院线发行渠道，
从商业大片嘴里抢一点儿排
片，还是选择艺联，精准找艺术
片受众？“走院线的好处是，市
场盘子大，全国两千多家影院，
即使排片没优势，总量还是很
可观的；走艺联，目前只有400
多家影院，这些影院有更青睐
艺术电影的受众。院线发行的
投入高，相比之下，走艺联只用
维护好这400多家影院就行。”
刘建锋说。

向片方争取到更多好
片源，也是艺联未来的着
力点。在英琦看来，这反而
是艺联的独有优势：“现在
很多艺术影片的问题不是
怎么发行，而是拍完后根
本上映不了。艺联至少给
他们一个机会，可以让导
演拍出来的作品被观众看
到。”他说，对一些好的艺术
影片，艺联会自掏腰包帮助
发行。目前，艺联处于亏损
状态，艺联负责人、中国电
影资料馆馆长孙向辉深知

“艺联三年之内可能都不会
盈利”。英琦说，支撑他们做下
去的信念是——— 文艺片迟早
会爆发。

根据业内人士的概括，未
来，中国有可能形成艺术院线
与商业院线泾渭分明的电影市
场。到那时，经常放艺术影片甚
至只放艺术影片的影院，就能
在市场中获得一席之地。

当然，反对的声音也有。一
位不愿透露姓名的电影发行人
说，目前国内影院还在快速建
设中，艺术片的创作也远未达
到足够多、足够好的水平。“院
线和影院得先吃饱饭，下一步
才能去讨论艺术。”

（袁云儿）

本报讯（记者 黄体
军） 12月16日，由中国版
协城市出版工作委员会、
山东省版权局等主办的全
国少儿插画版权创意大赛
在济南市图书馆正式启
动。活动主题是“我为诺奖
大师画插画”，美国当代著
名迪士尼大师级艺术家斐
罗·巴恩哈特现场作画，并
和孩子们面对面对话，指
导插画创作。

斐罗·巴恩哈特曾创
作设计了许多迪士尼电影
产业的关键主人公形象，
如《美人鱼》《美女与野兽》

《黑色的大锅》等，把美好
动人的故事带到了世界各
个角落，打动了无数观众
的心。“你可以先学习迪士
尼动画的形象，然后创造
性地画出自己的东西。”斐
罗告诉孩子们。如何把生
活中一些美好的想法、感
悟画出来？如何画出一个
美好的故事？“画之前先设
想出一个蓝图，然后再慢
慢添加自己的东西，无论
你想什么，都可以画出来，
只要开始画就好了，关键
是要不停地画，不停地练
习！”

作为世界娱乐界巨
头，曾创作出米老鼠、唐老
鸭、美人鱼、爱丽儿公主和
小熊维尼等众多经典动画
形象的迪士尼公司，是如
何做到一直紧紧抓住儿童
观众心理的？“迪士尼不惜
花费功夫，坚持用最强的
艺术创新力，通过儿童喜
欢的色彩、构图及各种艺
术手段，不断奉献出最好
的卡通形象。”

担任此次大赛评委的
济南市美术家协会副主
席、著名画家李兆虬特别
强调了儿童插画创作学习
民族传统插画的重要性。

“插画是儿童们喜闻乐见
的艺术形式，它可以培养
孩子们的想象力、自由表
达能力和动手能力，我们
希望孩子们既要吸收现代
艺术的精华，同时还要着
重培养民族传统插画艺术
及审美意识，关键是要让
孩子们早一天动起手来！”

据介绍，此次活动每
个复赛选手将以“诺贝尔
文学大师的儿童作品集”
丛书内容为命题进行创
作，为了培养孩子们的原
创能力和版权保护意识，
自觉抵制非法出版物和不
良出版物的危害，此次活
动要求每个参赛选手均要
签署承诺书，保证参赛作
品是自己原创，无代画等
舞弊行为，无抄袭他人作
品等侵犯他人知识产权的
行为。优秀的原创作品将
在组委会的帮助下正式注
册版权。

迪迪士士尼尼主主创创来来济济

指指导导少少儿儿画画插插画画

影院排片少、优质片源不足

艺艺术术影影片片能能否否劈劈开开““荆荆棘棘””之之路路
拿到两座金马奖杯的国产片《老兽》正在热

映，尽管目前累计票房只有161 . 6万元，但这样一
部小成本独立影片，能被全国观众看到，已是艺
术影片的胜利。《老兽》能大规模上映的背后，有
全国艺术电影放映联盟（以下简称“艺联”）的努
力。这个专门以推广发行艺术电影为己任的组织
刚成立一年，就将《八月》《海边的曼彻斯特》等艺
术片成功推向观众。面临排片少、片源不足的艺
联，能否为艺术电影劈开荆棘之路？
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