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嘴炮云集、笑点密集、观点汇集

脱脱口口秀秀笑笑傲傲网网综综江江湖湖
最近，《吐槽大会》上线两期，节目播放量便突破2 . 3亿，再次

证明了脱口秀网综的强大市场空间。作为网络综艺起始形式的
脱口秀，一直是网综的主力军，且爆款频出。今年播放量超过10
亿级别的网综今年有14部，其中《吐槽大会》《演说家》《脱口秀大
会》《火星情报局3》四档脱口秀节目跻身前列，可以说脱口秀笑
傲网综江湖。

本报记者 刘雨涵

脱口秀成重量级网综

网络红人Papi酱登上《吐
槽大会》第二季的一段视频日
前在网上广泛流传，对之前闹
得沸沸扬扬的“罗辑思维撤资”
事件，Papi酱回应说是因为“他
们缺乏逻辑思维”；吐槽“中国
好舌头”华少，“念广告只记住
华少，不记得广告”；评价刘谦
可以“一边做魔术师，一边做发
型师”……本着“吐槽是门手
艺，笑对需要勇气”的宗旨，《吐
槽大会》“怼天怼地”的吐槽精
神，为广大网友喜闻乐见。

当脱口秀和网络综艺搭
配在一起，格外受到年轻观众
青睐。据统计，今年全网一共
推出154档网综，其中脱口秀
节目无论数量还是点击量，都
是重量级选手。今年播放量超
过10亿级别的网综有14部，脱
口秀《吐槽大会》《演说家》《脱
口秀大会》《火星情报局3》跻
身前列。播放量在1亿到10亿
级别的网综共有53部，脱口秀
节目占据了19个席位，远超其
他节目类型。在口碑度和影响
力方面，脱口秀网综取得的成
绩有目共睹，《奇葩说》的前三
季评分都在8分以上，其余脱
口秀网综也大都叫好又叫座。

放眼2018年的网综江湖，
脱口秀依旧风头不减。除了

《火星情报局》《奇葩说》《拜托
了冰箱》等老牌节目继续推出
下一季，“老炮儿”冯小刚和高
晓松首次合作的明星脱口秀

《言王的诞生》，预计会在一季
度上线。蔡康永也将加盟主打
发现生活中不可以言说的秘
密和执念的《第101只眼》。

特色鲜明有原创性

能让观众乐和并有所思
考，是网综脱口秀受欢迎的关
键所在。不同于《金星秀》等电
视脱口秀直接拿来网络段子为
己用，网综脱口秀的笑料包袱
更加重视原创性和高质量。《吐
槽大会》发挥“怼天怼地”的吐
槽精神，看似一气呵成、信手拈
来的吐槽，其背后是一遍遍的
修改稿子和表演练习。因为户
外真人秀霸屏电视的缘故，一
批优秀的电视主持人分流到了
网络综艺的平台上，成为脱口
秀节目的口才担当。《火星情报
局》中的汪涵，《拜托了冰箱》中
的何炅，《奇葩说》中的马东，他
们的主持功底让脱口秀节目充
满魅力和神采。

脱口秀独有的议题设置
功能，也让节目经常能够在社
交媒体上掀起大讨论。《奇葩
说》第四季中，“父母提出住养
老院你支持吗”“婚礼真的有
必要吗”等辩题就在社会上激
起了思考热度。在网综脱口秀
中，一批由“老男人”领衔的知
识分享型节目有着不少铁粉，
高晓松的《晓说》、罗振宇的

《罗辑思维》、马未都的《观复
嘟嘟》、窦文涛的《圆桌派》等，

成为一种特殊的文化现象。他
们不做“百家讲坛”，而讲究“一
家之言”，高晓松在节目中将

《金瓶梅》和《红楼梦》放在一起
比较，并称前者是“热血焚鲜
肉”，后者是“冷月葬诗魂”，观
点新颖。这些“老男人”脱口秀
的受众群体文化水平往往较
高，纵使点击量难以媲美10亿
级爆款，他们的节目也能拿下
汽车等高端品牌的冠名费。

敢想敢说也需有尺度

脱口秀节目曾经一度在
荧屏上风行，随着户外真人秀
的兴起，作为棚内综艺的脱口
秀形式就稍显单调了，《非常
静距离》《金星秀》等相继停
播，《今晚80后说相声》尽显疲
态，早已不复当年的风采，该
节目甚至找不到广告商冠名。
但是转战网络平台的脱口秀
却生龙活虎，找到了属于自
己的正确打开方式。

早在2015年网络综艺开
始崛起前，脱口秀形式的《暴
走大事件》《大鹏嘚吧嘚》等
就受到关注。那时缺乏制作
经费，脱口秀确实是性价比
最高的选择。2016年网综发
展进入快车道后，各种类型
的节目推陈出新，脱口秀依
然大受欢迎，这是因为开
放、年轻的网络环境土壤
与敢想、敢说的脱口秀有
着天然的契合度。于是造
就了一批嘴炮云集、笑
点密集、观点汇集的爆
款节目，演讲、竞技、
辩论、访谈、讲座、聊
天等各种形式不一而
足，满足了观众的不
同需求。

但是宽松并不意味
着百无禁忌，网综脱口秀的大
尺度也可能变成刺向自己的匕
首。《吐槽大会》的前身《中国吐
槽大会》就曾经因“吐槽”无底
线甚至低俗而下架，今年的《暴
走大事件》也遭遇下架，《奇葩
说》的几期节目因辩题离奇，传
递片面价值观而遭到网友批
评。之前在话题和语言上打低
俗“擦边球”的《姐姐好饿》《拜
托了冰箱》《饭局的诱惑》等一
批美食访谈节目也被网友批
评，它们也都认识到了只有传
递积极正能量、向上的价值观
才能被大众所接受。随着网综
节目的日益增多，大众选择多
样化，想要靠打擦边球来获取
红利的时期已过，在比拼创意、
个性、趣味的同时，积极向上的
价值观和正确的舆论引导也成
为衡量节目价值的重要因素。

编编剧剧这这么么““卑卑微微””

影影视视界界要要自自省省

天天娱评

这两天，关于电视剧《风筝》
的编剧署名问题，再次引发各方
关注。起因是一张没有编剧署名
的海报，编剧肖锚指出此剧出品
方剥夺了他的署名权，而出品方
则表示，他们是按编剧合同条款
执行的，电视剧中署了肖锚太太
林丽的名字。此事目前还有太多
疑团，肖锚是否拥有署名权，要
看合同的约定，另外，一个人的
署名权不可以由家人代替获取，
除非他授权这么做。通过此事，
也可以窥探，影视圈编剧署名权
的混乱。

任何情况下，出品方的正式
海报中没有编剧署名是不对的，
编剧们的愤怒完全是合理的，署
名权是人身权利，除非编剧本人
放弃，否则不可剥夺。在今年的
北京电视节目秋推会上，各个公
司都做了巨幅广告牌，但有一半
没有编剧署名。广告牌、海报是
影视公司形象、价值观的展现，
不在海报上给编剧署名的公司，
是一次淋漓尽致的价值观裸
奔——— 明星本位甚至IP本位，编
剧几乎成了可有可无的存在。

有一些影视剧内容相关的
自媒体，粉丝挺多。但是他们定
期公布影片票房时，往往都附有
导演、主演的信息，唯独没有编
剧信息，甚至有些影视剧在演职
员表还特意列出“编剧”，但后面
是空白的。我的眼前不禁浮现出
一个编辑，不计辛劳地在夜里的
灯光下，一条条删除编剧名字的
画面。但有一个公众号解释说，
并非他们自行删除信息，只是公
开的信息渠道就没有公布“编
剧”这一栏的内容。

总有人问我：中国编剧的地
位现在怎么样了？你说，我该如
何回答？编剧最重要的权利，无
非是两条，一条是获得报酬权，
一条是署名权。署名权在法律
上，严格规定的是影片字幕里必
须体现。但是，在网站、海报、相
关宣传品中没有署名，狭义上来
讲并不属于侵犯署名权。然而，
即使在字幕里体现了编剧，制片
方也可以把编剧的名字藏在片
尾。比如电影《墨攻》的编剧李树
型，他的名字出现在片尾第43
位，与司机、茶水在一起。我很尊
重剧组的工作人员，但是，署名
权是著作权的体现，它属于创作
人，比如一本书出版，署名的是
作者、编辑、插图作者等。印刷工
人、包装工人如果也有署名权，
这种貌似大方的署名方式，其实
是在稀释、消解署名权。

为什么有人这么执着地、费
尽心机地遗忘、贬低、弱化甚至
消灭编剧的署名权？只有一个原
因：编剧才是作品真正的主人，
不是明星，更不是宣发团队。编
剧的存在，是在时刻提醒公众，
这个作品是谁创造的。但在宣发
团队看来，这样“尊重”，往往没
有明星随随便便的炒作来得有

“流量”。权衡之下，编剧就成了
最值得被“牺牲”的主创。这种现
象，实在不应为一个健康的业界
所有。（汪海林）
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