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打打造造““鲁鲁产产名名品品””
线线上上零零售售增增长长三三倍倍

“互联网+品牌”战略让鲁企尝到甜头

平昌冬奥倒计时50天

纽纽崔崔莱莱为为冰冰雪雪健健儿儿提提供供营营养养支支持持

本报北京12月21日讯（记
者 张刚） 12月21日，平昌冬
奥会开幕倒计时50天。中国奥
委会合作伙伴安利纽崔莱在
国家体育总局北京体育馆大
厅举行“安利纽崔莱 2 0 1 8平
昌冬奥会中国奥运代表团营
养支持计划”启动仪式。中国
冬奥军团在备战平昌冬奥会
期间，纽崔莱将为冰雪健儿们
提供定制化的专业营养支持。

自2000年正式成为中国体
育代表团官方赞助商以来，安
利纽崔莱凭借自身优质产品
和科研实力，持续为中国体
育代表团提供营养支持，并
为中国夏季和冬季奥运健儿

备战奥运会提供坚强营养后
盾。平昌冬奥在即，纽崔莱通
过前期深入各个运动队伍调
研，与教练、领队、队医多次
探讨，为冬季冰雪健儿量身
定制了营养支持计划。此次
营养支持计划中，包含能够
帮助运动员迅速恢复体力，
增强免疫力，使运动员能够
完成高强度训练的多种植物
蛋白粉、倍立健；能够帮助运
动员缓解紧张的备战压力，
提高睡眠质量的纽崔莱倍益
舒片；还为对体重管理有需求
的运动员提供乐纤体重管理系
列产品等有针对性的营养解决
方案。

即日起，纽崔莱的营养保
健食品将陆续发放到各运动队
和运动员手中，帮助他们备战
冬奥，冲刺平昌。

安利大中华首席市场营运
官余放表示，作为中国奥运代
表团官方赞助商，18年来，安利
纽崔莱除了为中国代表团提供
产品赞助之外，还依托自身全
球化的强大科研实力和成熟经
验，前期跟随中国奥委会深入
各个运动队中进行调研，为奥
运健儿提供运动营养指导和个
性化运动营养解决方案，为代
表团膳食营养专业人员提供运
动营养培训，助力中国军团屡
创辉煌。

本报记者 任磊磊

冠名热门网综
网店客户增一倍

今夏，一档明星争当“铲屎
官”的网络综艺节目《萌主来
了》成为热门。节目中，一家名
叫麦富迪的宠物食品品牌走
红，成宠物圈热门产品。而这个
麦富迪，就是咱山东聊城的品
牌，旗下有麦富迪和乖宝两个
品牌。

乖宝宠物食品集团董事长
秦华告诉记者，从今年开始，企
业向“互联网+品牌”转型，且
制定了三步走战略方针，起到
了很好的效果。首先通过强曝
光率吸引线上店铺引流，同时
借助线上平台进行推广。“公司
投资4000万元购买线上平台推
广工具，比如钻展、直通车等。
借助于此，2017年麦富迪店铺
的购买客户数比2016年增长1
倍多。”

麦富迪的第二招是赞助知
名娱乐节目，签约品牌代言人，
提升品牌形象。2017年，在品牌
形象及知名度推广上，麦富迪
及线上平台尝试了大胆的新策
略。6月份，麦富迪作为赞助商
投资1000万元，联合冠名了腾
讯视频推出的大型萌宠真人秀

《萌主来了》；8月，又出资600万
元签约艺人高以翔作为麦富迪
品牌代言人，并在同年“双11”、

“双12”等电商线上大型活动中
使用。当天明星和节目粉丝扎
堆到平台上浏览，店铺的流量
热度爆棚。

麦富迪的第三招就是建设
宠物食品大规模个性化定制平
台，创新互联网模式。目前，公

司成功打造C2M个性化定制
平台，为传统宠物行业大规模
生产的互联网转型提供了可
行、可复制的个性化定制解决
方案。

麦富迪只是一个缩影。前
段时间，针对我省黄河口大
闸蟹、沾化冬枣等地标产品
相继上市，我省通过“鲁产名
品”馆运营商，协助当地品牌
创建企业与三大平台合作举
办主题推广。

2017年，黄河大闸蟹分别
通过京东、天猫、淘宝、苏宁电
商平台促销，预计网络销量将
占到总销量的三分之一。沾化
冬枣产量将达7亿斤，通过线上
销售比重将由去年20%增长至
30%。

政府一企一策培育
还给企业发红包

今年 3 月，我省提出了
“互联网+品牌”专项行动计
划，按照“政府引导、企业主
导、市场运作，品质取胜”的
原则，结合我省产业发展特
点，以外贸出口企业、地理标
志产品、老字号企业、新兴互
联网企业为重点培育对象，
对接京东、苏宁等网络平台。
采取分类指导、一企一策、梯
次推进的方式，帮助企业整
合注入品牌策划、运营、培
训、融资等各类服务资源。力
争在2017年打造50个在全国
有较强影响力和市场竞争力
的电商名优品牌。

我省从各市推荐的近300
家企业中，筛选了60家作为重
点培育企业，并争取省财政专
项资金3000万元予以扶持。政
府组织我省企业与天猫、京东、

苏宁等平台分别设立了“鲁产
名品”馆，集中宣传推介企业产
品和品牌。

如今，多数企业线上销售
规模大幅增长，品牌知名度和
影响力得到提升。烟台舒朗1-
8月份网络零售3 . 12亿元，同
比增长30%；烟台欣和食品网
络零售达6000万元，同比增长
100%；烟台王小二网络零售
2 . 89亿元，同比增长120%；济
宁善味阁食品网络零售2560万
元，同比增长43 . 8%；东顺国际
网络零售4 . 53亿元，同比增长
8 0 . 6%；康发食品网络零售
6000万元，同比增长26%；中裕
食品网络零售1 . 8亿元，同比
增长25%；三星玉米产业网络
零 售 7 4 4 6 万 元 ，同 比 增 长
300%。

目前，京东、天猫、苏宁“鲁
产名品”馆已分别上线，已有43
家企业计划入驻，另有7家企业
明确接受“鲁产名品”馆运营商
的其他服务。

据商务厅相关负责人介
绍，针对入驻企业存在的电商
运营和品牌塑造能力不足等问
题，将借助平台及第三方机构，
对平台上的网销数据进行大数
据分析应用。根据市场需求，研
发新产品，优化包装设计；组织
社会资源为重点培育企业提供
商品设计、基础运营、品牌营销
等一系列电商培训和咨询诊断
服务，提升企业团队的品牌运
营能力。

未来，我省将针对60家重
点企业，按照行业分类，拟选择
我省优势产业产品，如纺织服
务、食品饮料等类别，举办主题
推广活动，集中打造“鲁产名
品”品牌，提高企业品牌和产品
品牌知名度。

新动能 新发展

2017山东经济新动能发展高峰论坛22日举办之际，互联网思
维发展新模式取得了不错的成果。今年3月份，省商务厅提出了“互
联网+品牌”专项行动计划，全省筛选了60家重点培育企业。截至
目前，烟台欣和食品网络零售同比增长100%；烟台王小二网络同比
增长120%；三星玉米产业网络零售同比增长300%……
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