
噪贵和购物中心——— 贵和·齐鲁星光
夜山东公益风尚盛典

9月16日晚，2017贵和·齐鲁星光
夜闪耀大明湖超然楼，抢先米兰发布
的“蕴彩·大明湖”曾凤飞华服大秀刷
新了省内风尚盛典新高度，济南十大
城市梦想家表彰、国际大牌秋冬时装
秀、公益慈善拍卖等多个环节，助力贵
和购物中心20周年庆华彩绽放。
噪银座携手微众银行推高额补贴，再
掀年度购物狂潮

今年双11期间，银座集团联合微
众银行共同推出满100减50的营销活
动，正是这场购物盛宴的催化剂，本次
活动将银座门店的卓越购物体验与微
信支付的便捷高效结合，给大家带来
巨额补贴“福利”的同时，也让广大消
费者获得一种全新的购物体验。
噪恒隆广场——— Wonder Baby中国国
际儿童超模大赛

亲子客群已逐渐成为Shopping
Mall的重要组成部分，恒隆广场与齐
鲁晚报再度联手举办儿童超模大赛，
比赛规模全面升级，场内百余品牌联
动，带动千余家庭到店，同期营业增长
超过两位数，取得营销数据与效果的
双丰收。

噪山东大中——— 大中电器登陆济南盛
大开业

2017年7月7日，大中电器登陆济
南盛大开业，将“京城第一家电连锁”
的价格、服务优势带到齐鲁大地。而开
业期间力度空前的价格盛宴，更是极
大引爆了广大市民的抢购热情，近十

万市民相约逛大中、买家电，享受到实
实在在的惊喜和实惠。
噪山东苏宁云商———“高智+高质+高
值”品质消费盛典

消费升级时代，高品质家电的消
费需求日益旺盛，苏宁易购联合齐鲁
晚报全媒体平台，以高价值、高品质、
高智能家电为主题，开展线上推广和
线下体验，强化了“买品质家电，到苏
宁易购”的市场印象和家电连锁领跑
者的品牌形象。
噪济南国美——— 员工内购福利专场

济南国美内购会起源于2007年，
旨在通过全线商品极致的低价让利来
回馈、答谢辛勤工作在国美各个岗位
的员工和各合作单位。历届国美内购
的巨大成功也得到了各个家电品牌的
积极参与，集中资源专场回馈，成为一
票难求的家电抄底消费盛宴。
噪领秀城贵和购物中心——— 超级飞侠
IP主题展

领秀城贵和购物中心深挖商业运
营特点，创新营销形式，商场客流连创
新高。5月28日，以儿童客群为重点的

“超级飞侠”话题营销活动，为泉城消
费者创造了独一无二的消费体验，当
日客流同比增长88%。

噪格力——— 红四月第八季
在山东，“买空调就等格力红四

月”已成为家喻户晓的广告语。2017
年，第八季红四月活动取得了三天销
售破62万套的历史最高记录，为消费
者奉上一场高品质、高价值、高服务，
全民共享的品牌饕餮盛宴，并成为家
电行业首屈一指的营销品牌。
噪山东凯瑞餐饮集团——— 泰安高速服
公路务区(西区)升级优化

山东高速服务区管理有限公司与
山东凯瑞餐饮集团联手打造的全国首
家智慧型、体验式服务区——— 山东高
速泰安服务区西区十一月投入运营。
设有高速食堂、西式快餐、咖啡厅、冰
激凌店等多功能区域并进行智慧化升
级，成为备受追捧的“网红服务区”。
噪海峡整形——— 2017“荣耀女神”蝶变
真人秀

海峡“荣耀女神”真人秀的开展引
起社会广泛关注，引起一股追梦寻美
热潮。活动用最好的专家技术和资源，
通过手术整形等全方位的美丽改造方
案，帮助更多女性实现美丽梦想，倡导
女性完善自我、内外兼修，重拾生活的
自信和勇气。

噪银座O2O融合，全渠道上线，发力
“新零售”

2017年，“新零售”随着各大论坛、
会议中被多次提及逐渐成为“热词”，
对于“新零售”的解读更是百家争鸣，
银座集团对于“新零售”同样有自己的
理解并且进行了积极地探索与尝试。
其中“全渠道会员营销平台”正是作为
银座“新零售”体系搭建的核心工具之
一被创造出来，依托这一平台，银座的
门店可以更高效精准的为消费者提供
商品与服务，使“新零售”这一概念与
普通消费者之间更近了一步。
噪恒隆广场“想YAO”音乐节&520众
礼寻TA

想YAO音乐节开商场大型音乐节
先例，把本地音乐人、创意美陈装置汇
聚在商场内，备受年轻时尚一族喜爱，
同期场内增长超过两位数。而520众礼
寻TA的活动是基于线上传播的创新，
用新鲜有趣的玩法触动年轻人，达到
了较好的网络传播和影响。
噪苏宁“共享快递盒”打响绿色环保物
流第一枪

今年双十一，苏宁在全国范围内
投入使用“共享快递盒”，亮相济南后
引起社会各界好评。山东省内主流媒
体纷纷为其“打call”，更有中国新闻周
刊、中国新闻社等重量级媒体主动报
道，共计30余家媒体联合发声，助力山
东绿色环保物流的发展。
噪领秀城贵和购物中心美食新街区创
意升级

领秀城贵和购物中心创新销售模

式，在一贯进行的美食试吃的基础
上，升级活动形式，利用美食区花样
布置、乐队舞蹈表演、甜点免费送等
形式，营造了商场内的都市休闲气
氛，给顾客带来了超级尊享的购物体
验，商场客流平均每月同比增长
76 . 8%。
噪国内智能餐厅的开创者“味想家”

“味想家”是山东凯瑞餐饮集团
推出的全新品牌，开创了国内智能餐
厅的先河。第一家体验店坐落在济南
绿地中心，全新的智能化点单模式，
高效的机械化产品加工为顾客带来了
前所未有的全新就餐体验，在国内掀
起了一股“餐饮智能化热潮”。

噪格力两项技术同时被评为“国际领
先”

9月27日，由13名国内权威专家
组成的科技成果评估小组一致认定，
“基于大小容积切换压缩机技术的高
效家用多联机”产品和“面向多联机
的CAN+通讯技术研究及应用”两个
项目达到“国际领先”水平。至此，
格力电器已成功揽下18项“国际领
先”技术。
噪济南鲁能贵和洲际酒店品牌升级、
跨界创新

2 0 1 7年，济南鲁能贵和洲际
酒店完成品牌升级与餐厅、酒吧、
大堂吧的改造。联合时尚高端品牌
资生堂、I DO、等进行跨界营销，
邀请泰国大厨、川菜师傅推出原汁
原味美食节，在全日制餐厅推出儿
童话剧等，备受客人赞誉。
噪福泉海码头创领“纯海水、活海
鲜”健康饮食理念

福泉海码头倡导海鲜鲜活，注重
客户体验，开放海鲜养殖区域让客户
自选。同时，不断优化品牌形象，提升

市场占有率，深耕山东，稳固北京、成
都市场，带动海鲜副产业品类市场繁
荣，为2000人提供了良好的就业环
境。
噪韩氏整形美容医院不影响术后逛街
的微创隆胸

韩啸先生提出让隆胸手术创伤更
小，“术中受术者自己主持直播，术
后直接上街购物”，术前充分的心理
疏导、手术中最小化全麻药物的用
量，使用肿胀麻醉、减少出血和创
伤，减少恢复时间，是工匠精神在外
科领域的体现。
噪济南爱容整形美容医院“匠心仁
术，美在爱容”

2017年爱容整形专家团队精益求
精，把7大自主知识产权运用到极
致——— 双弧美眼、双弧美鼻、双弧美
臀、双弧美胸等四大双弧技术以及眼
部整形的新技术——— 爱容Miniswell美
眼术，解决了传统眼部手术不敢尝试
的问题，真正实现“睁眼有神闭眼无
痕”的效果。
噪济南美容整形医院五大美容整形金
牌项目

凭借着临床经验丰富与科研能力
齐头并进的高素质专家人才储备，济
南美容整形医院创新的五大美容整形
金牌项目——— 芭比六度媚眼术、4L精
雕艺术美鼻、muses艺术丰胸、软黄
金自体脂肪移植、微拉美面部提升
术，受到社会各界爱美人士的一致好
评。
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