
T362018年1月1日 星期一

编辑：吕华远

美编：许雁爽 组版：马秀霞·三十而利

成功举办36届，已成为齐鲁车市的风向标

齐齐鲁鲁车车展展用用大大数数据据精精准准营营销销
本报记者 戚淑军

伴随着齐鲁晚报的茁壮成长，齐鲁车展的
车轮也转过19个春秋，成功举办了36届。从无到
有，从小到大，从“地摊式”到“国际化”，齐鲁车
展已成为齐鲁车市的风向标，在中国汽车市场
开辟了一席之地。

“摸着石头过河”，开创齐鲁车
坛新纪元

上世纪90年代末，首届齐鲁车展“摸着石头
过河”，是当时的一大新鲜事。展会举办地点是
在山东省体育中心的外围场地，参展商为上海
大众、一汽夏利等十余家。尽管简陋，但这却是
山东省第一次真正意义上的汽车展会，开创了
齐鲁车展的新纪元。本次车展售车155台，从此
在业内打响了“山东车展能卖车”的口碑。

之后的几届车展延续在山东省体育中心露
天举行，各参展商的行头最多就是一块红地毯
加一块背景板，奥迪、别克挨着昌河、松花江，高
档进口车前边堵着皮卡车，卖车的手拿资料站
在展位前猛吆喝，买车的像挑大白菜一样讨价
还价，当时的车展被戏称为“地摊式”车展。

然而，就在这样的情形下，消费者却热情高
涨，随着一辆辆新车从场地中开出，车展的售车
量屡创新高，到齐鲁车展买车，逐渐成为山东广
大消费者的一种习惯。

“登堂入室”，齐鲁车展尽显国
际范儿

2001年4月底，在第三届齐鲁车展上，“10万
元家轿概念”的上海通用“小别克”赛欧姗姗登
场，成为当时震动山东车坛的大事。从这一年开
始，齐鲁车展发展为一年两届，逢春秋两季举行
并一直延续至今。

随着舜耕国际会展中心落成，2002年11月，

第六届齐鲁车展移师舜耕会展中心，展会规格
和档次大幅提升，展馆硬件设施和展台布置开
始媲美全国性的大型车展，开启了齐鲁车展的
新时代。2010年秋季开始，车展启用济南舜耕国
际会展中心和高新会展中心“双馆齐下”模式。

当今的齐鲁车展，处处透着“国际范儿”，就
拿2017年9月举行的36届齐鲁车展来说，观众达
到28万人次，室内主展馆完全成为品牌厂家的
天下，国内主流的合资车企与自主车企悉数到
场，厂家活动、新车上市越来越多，现场活动目
不暇接，与北京、上海等国际车展如出一辙。

逆势奋起，打造大数据精准车
展模式

2016年，受全国汽车销量停滞大环境影响，齐

鲁车展也感到了阵阵寒意。2017年，齐鲁车展逆境
中奋起，推出多元化招商、立体式推广、融媒体传
播三项尝试与突破，取得了良好效果。

打造全新的大数据精准车展模式。2017年开
始，齐鲁车展引入全新车展运营模式，先后启动夏
季车展、国庆节SUV驾控汇、“双11”汽车电商节，学
习借鉴国内目前最新的团购型车展运营模式。全新
的大数据车展无论是互联网大数据的运用和转化、
精准购车人群的筛选和邀约、专业人士驻店培训以
及展会现场的促销套路和激励模式，让齐鲁车展在
传统经营思维之外打开了一扇全新的大门。

掌控济南车市基础上布局济南周边城市。
2017年开始，齐鲁车展实施走出去战略，先后在
聊城、菏泽、淄博等城市启动齐鲁车展分会场，
取得了良好的效果，全国唯一一个可以覆盖区
域都市圈的车展集群正在形成。

2017年4月齐鲁车展现场。 本报记者 周青先 摄
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