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猫咪“上云”也能养
城市年轻人创新宠物玩法

如今，年轻人养宠物的玩法越来越多，对宠物的迷恋也是越来越深，有些人还赶上了
互联网发展的大潮，开始“宠物上云”，玩起了“云养狗”“云养猫”。不少年轻人觉着，他们渴
望从可爱的宠物身上获得“治愈”，他们和小动物待在一起，甚至只是看着它们的照片，就
能获得很大的满足感。

本报记者 于悦

每天晚上必“撸猫”，哪
怕家里没有猫

28岁的济南姑娘阿琪结束了一
整天的工作后，回到出租屋，扔下外
套和背包，她便打开电脑，开始了日
常的“撸猫”时间。

说是“撸猫”，其实阿琪家里根本
没有猫的影子。阿琪所做的，只是看
着电脑里一位网络主播开心地逗着
几只小猫。每当主播的镜头对准一只
叫“年年”的猫时，阿琪就兴奋得尖
叫。即使不是自己亲手带大，对阿琪
来说，年年就是她养的小猫。

阿琪是“云养猫”圈子里的一个
典型角色，她虽然在济南买了房子，
但要住进去还得两年后。在这段时
间，她只能租住一间不到20平米的
房间，还得同时担负房租和贷款，用
她自己的话说“连一只老鼠都养不
起，更别说养猫了”。

自从上大学开始，阿琪就对小动
物，特别是喵星人产生了很浓重的兴
趣。但无论是在校园里，还是出租屋，
养猫都不大现实。直到有一天在网络
直播里看到了这种“云养猫”的形式，
她便深陷其中，并迅速从一个主播那
里“领养”了“年年”。

“那个主播在福建，总共养了十
多只猫，每天晚上8点都会让它们挨
个儿亮相。”阿琪说，这十几只猫因
为颜值颇高，几乎都被网友“领养”
了，有的猫还有2-3个主人，但没有
一个人真的在现实中抚养，“这些人
都和我一样，没有养猫的条件。”

每个云养猫平台其实都是一个
小圈子。每次直播时，阿琪他们就会
和主播交流，让自家猫咪以各种各
样的姿势亮相，而在直播结束后，他
们也会通过QQ群来交流。阿琪虽然
养不起猫，但她也会给主播寄去一
些猫粮，在直播中，主播就会让“年
年”在镜头前吃掉。

“有些云养猫养的是虚拟猫，就
相当于一个游戏。但我觉着真正喜
欢猫的话，还是这种方式比较好。”
阿琪说，等她搬家后，准备真的把

“年年”带到济南来养，而在这之前，
她很想抽空去趟福建，先亲手摸摸

“年年”再说。

城市“空巢青年”增
多，把宠物当做心灵寄托

如果见到“年年”，最想做的事
是什么？阿琪的回答很干脆：好好抱
一抱，然后吸它。

吸猫，是这几年流行的网络用
语。所谓吸猫吸狗，既有延伸开的意
义，即在小猫小狗身上花费时间与
精力，也有字面上的意义——— 趴在
小猫小狗身上猛吸一口。

20岁的济南小伙Horizon是一个
“重度猫奴”。他刚从国外留学回来，
终于结束了一段时间的云养猫。同
阿琪类似，他也是在直播平台上看
猫咪直播，对一只毛色为银渐层的
英短猫咪“一见钟情”，最终从哈尔
滨的猫主那里买回来，取名“一念”。
不同于身边同龄人直呼自己的宠物
为“儿子”或“女儿”，“一念”在家中
是排行仅次于Horizon的弟弟。

“跟‘一念’在一起的每一刻很有
意思。”Horizon说，“比如我把手放到
它面前，它就用脸这么一蹭，感觉心
都要融化了。”和猫奴们一样，Horizon
也爱“吸猫”，“‘一念’爱洗澡，身上总
带着点香味，吸起来很舒服。”

提到为什么喜欢吸猫，Horizon
认为还是从小动物那里能获得“治
愈”的感觉，而像他这样的年轻人不
少。阿琪就说，她自己生活在济南，
父母远在外地，又没有男朋友，晚上
窝在小房间里没处去，也只能看着
小猫的视频和照片打发时间。

阿琪的朋友小邱养了一只小狗，
虽然养狗几乎要花去她十分之一的收
入，但这只小狗跟了她三年，早已不舍
得送人。“我也是自己一个人在城市里
生活，有时候遇到难事，连个帮衬的人
都没有。”小邱觉着，只有和自家小狗
玩，或者看着网络上的狗狗照片、视频
时，才能高兴起来。“我就喜欢趴在我
们家狗狗身上深吸两口。”

累与压力，是阿琪、小邱这些年
轻人上班时的共同感受。当她们回
到家，静静地和宠物们待在一起时，
才会彻底地放松下来。

为16只猫开座咖啡馆，
选店员必须要爱猫

随着爱宠热的风靡，以宠物为
名义开设的“猫咖”“狗咖”咖啡馆也
渐渐多了起来，里面除了咖啡、美
食，还有上蹿下跳的小动物。所有的
服务员都是喜欢小动物的人。

在济南宽厚里的一家猫咪咖啡
馆内，16只形态各异的萌猫吸引着
来往游客驻足，它们每一只都有个
独特的名字，加菲猫“霸道”有王者
风采，英短“棉花糖”强壮有范，布偶
猫“小王子”傲娇高贵，它们的主
人——— 这座咖啡馆的老板王女士对
它们如数家珍。

王女士说，她的咖啡馆雇店员
的首要条件就是爱猫，“不会养可以
教，但要发自内心地喜欢。”这些驻
店猫咪中有的是从他人手中领养，
有的是直接从路边捡来的流浪猫。
但无论品种优劣，在这儿的待遇都
一般无二。除此之外，王女士家中还
有七八只猫咪，它们会轮流来到咖
啡馆中体验不一样的生活。

每天晚上闭店时，王女士都会
最后一个留下来检查所有猫咪的身
体状况后再走，这时“霸道”“小花”
和“棉花糖”都会紧紧地趴在店门前
不让她离开，即使出去了它们也会
贴在门上张望好久。“跟自己的孩子
没什么两样。”

为猫咪开一座咖啡馆，听起来有

些不可思议，但王女士的理由却十分
简单：“收养的猫咪太多了，家里养不
开。现在年轻人中爱猫的越来越多，我
的咖啡馆也为他们搭建了一个平台。”
王女士说，常来咖啡馆的有大学生、上
班族，甚至不乏外国人。他们不具备养
猫的条件，但却把店里的猫当做自己
养的一般，关注它们的身体、精神状
况，时不时为它们带些罐头、饼干，“这
里每一只猫都有它的粉丝后援会。”

每天搬运小狗照片也
能成网络大V

像阿琪一样隔着屏幕“云养”爱
宠的是一个庞大的群体。卓泉在一
家私企上班，业余时间他还有一个
副业——— 将社交网站上的汪星人照
片收集起来，然后在自己的微博上
发布出去。

元旦小长假，他的微博刚刚发布
了国外一只“网红”小狗的四张最新
照片，半小时后就已经有了几十个评
论。“我只知道这些汪星人叫什么，我
也和他们的主人说了我的意图，他们
也同意将照片或者视频给我。”虽然
自己不养狗，但在粉丝们看来，卓泉
已经是自己和狗接触的最佳媒介。

卓泉说，他目前也有一个小圈
子，都是像他一样安心做“猫狗信息
搬运工”的人。大家首先都是出于兴
趣乐于分享，把看见的小狗照片分
享给别人。

“我的粉丝虽然买不起房买不起
车，但是在小动物身上花钱、花时间还
是很舍得的。”卓泉说，到现在他也不
想靠这个赚钱，即使有一定收入，大
多也用来给“上
游”——— 真
正 的 养
狗人发
红 包
了。

□沈杰群

6年前，我刚从家乡小城去上海求
学，不出半个月，就迅速被一堆新奇概
念洗刷大脑，第一个便是文化创意产
品。逛了逛经典文创园的店铺，“创意”

“设计”这些字眼构成了各家店员的共
同开场白。彼时那些理念“高于日常”的
店铺深得我心，喜欢他们兜售的立足

“怀旧文化”的创意小物，例如复古牛皮
纸、老式拨盘电话机、上世纪80年代的
茶缸、小人书、发条铁皮青蛙等。除此之
外，街头巷尾还流行“格子屋”，小巧别
致的店面，冒着都市新潮气：火车票样
式的零钱袋、印着地铁站名的钥匙扣、
头顶动物脸的帽子……

平淡无奇的日常用品被涂抹上一
点人情色彩，立马让人感到一种惊喜
感，成功“俘获”顾客的钱包。但很可惜，
那些店铺没几年就被大众无情厌弃
了，原因是款式单调、“千店一面”、上淘
宝一搜都是更价廉物美的“同款”。这充
分说明一点，文创产品必须活在时代
的激流里，欲靠想象力赚钱就莫想一
劳永逸。

近几年，文创产品又以另一种新
姿态登场，创意市集牢牢“抓”住了大
城市里的年轻消费者。

周末上街，你时不时就能在大商
场、美术馆、公园等场所撞见大大小小
的创意市集，场景极其生动，一群笑容
明亮、活力四射的青年男女，站在琳琅
满目的摊位前热情招呼，那些五花八
门的商品均由他们自己设计：服装、配
饰、皮革制品、家居装饰品、盆栽，甚至
还有香喷喷的美食供你品尝。若运气
够好，你能边购物边欣赏到摇滚乐队
的纵情表演。

创意市集在欧美国家已写下百年
历史，根基相当深厚，而对中国人来说
尚为一个稚嫩的幼童，蹒跚学步，小心
摸索着前行之路。

提起创意市集为何忽然在中国火
爆，大家都认为是一个中国台湾姑娘

“点燃”的。在伦敦求学时，王怡颖是个
自由作家及插画工作者。她自己很爱
在周末逛伦敦的几大著名流行市集，
淘旧物、看人、寻找灵感和感受气氛。
伦敦的市集挤满了灵动的创意和“自
由平等的艺术风气”，连70岁的老爷爷
都会把家中不能用的旧插头拿出来兜
售！于是王怡颖访问了16位在市集里
摆过摊的设计师、艺术家，展示他们的
作品与理念，然后写成了两本《创意市
集》图书。一经出版，“市集”概念红透
半边天。北上广等城市的青年纷纷义
无反顾投身创意市集的缔造中。

目前，相比于先前那些文创园里
呆板的商铺，当下创意市集兜售的商
品更重视打造自家独一无二的竞争力
和品牌，从单一售卖转为构建多元文
化空间。

而鹦鹉螺市集则是一个颇具互联
网思维的综合平台。“电商+市集”的
O2O运营平台，汇集“复古、手工、原
创、海外回流、独立设计”概念的非标
准化商品，线上线下合力运行。独立设
计师云集，不少人评价淘到“仅此一
家”的好货概率很高。鹦鹉螺市集擅长
营造气质饱满的文化空间，如果你参
加过市集，会感觉自己简直像参加了
一场盛大的派对，看看展览和乐队演
出，玩玩体感互动游戏。丰富立体的体
验，让这个市集渐渐变成都市人的休
闲新地标。

由此看来，这年头有志于做创意
市集的青年们可谓任重道远，因为顾
客的口味越来越“刁”了。你若不能保
证独一无二的创意设计、提供适应多
元需求的空间，他们是绝不愿意为你
这一摊埋单的。

创意市集

你愿意为哪一摊埋单

济南一家“猫咖”里的萌猫引得猫奴们纷纷拍照。 本报记者 于悦 摄

在微博上，不少人因着晒宠物成了大V。
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