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开开创创集集团团推推出出““云云++水水务务平平台台””
或或将将有有效效解解决决农农业业用用水水浪浪费费问问题题

水资源短缺以及由此引起
的危机带有全球性，而我国也身
处其中，为了节约水资源，我国
一直在探求，如何保证工业化和
城市化进程提速下的农业用水
供给及水资源节约。

在去年的第四届世界互联
网大会上，来自开创集团，以大
数据采集、分析为核心性能的

“云+水务平台”，或可成为改善
农业用水供给，有效节约水资源
的途径之一。

低效用水引发农
业水价改革

中国是一个水资源短缺的
国家，水资源时空分布不均，同
时面临着水资源的污染与浪费。

随着社会经济的发展，农业用水
已经占经济用水的70%，是水资
源利用的头部力量，在农业灌
溉、生产中，不科学、粗放式用水
不胜枚举，私采地下水不乏其
例。中国农业水问题研究中心主
任康绍忠介绍，中国农业灌溉用
水有效利用率仅为52%，远远低
于节水先进国家70%-80%的水
平，水资源浪费可见一斑。

2015年发布的中央一号文
件对农业很多领域做出改革部
署，推进农业水价综合改革就是
其中一项。实行农业水价改革，
就是为了解决水权的问题，是根
据农业生产需求进行用水配额，
精确一亩地一年用水量，这项改
革的目标是在保证农业生产基
本用水需求的同时，建立多用水

多花钱，少用水少花钱，不用水
得补贴的机制，这样既不在总体
上增加农民负担，又促进节约用
水。

但是，由于农民对农业水价
改革政策不了解，机井不集中，
平台不统一，不同农作物年用水
科学使用量缺乏相应数据支撑
等原因，造成了水价、用水配额
难以界定的问题，从而致使农业
水价改革进度缓慢。

用大数据解困农
业水价改革难题

“云+水务平台”研发负责人
开创集团副总裁王兆海介绍：“此
款产品是针对农作物灌溉用水数
据采集分析，土壤气象数据采集

存储，合理控制灌溉用水而研发，
可解决用水配额界定，水价制定，
水权分配等农业水价改革难题，
可实现用水精准补贴与节水奖
励，提高农业用水效率，解决粮食
增产与水资源短缺这一矛盾，达
到节约水资源的目的。”

据悉，该技术研发主体为开
创集团开创云，开创集团是山东
老牌互联网企业，已成立近15年
之久，其在山东的互联网技术服
务、全网营销服务、企业品牌塑
造服务颇具名望，开创云是集团
的互联网技术研发团队，以“云
计算、大数据、人工智能”为核心
技术。在2016年、2017年工信部
发布的中国互联网企业100强名
单中，开创集团均名列其中。

“云+水务平台”是开创集团

推出的第一项节约经济用水的
技术研发成果，并且已进入当地
农户进行试点。“如果这项技术
广泛的应用在农业灌溉中，不但
可以实现水权分配的科学化，其
所采集的数据，也有利于对水量
与农作物生长相互关系的进一
步研究。”现场一位来自北京的
科研人员表示。

纵观市场上农业类科技产
品，解决农业水价改革、节约农
业用水等问题的产品凤毛麟角，
相信“云+水务平台”正式推广以
后，对农户水权分配、农作物灌
溉用水数据采集等方面大有裨
益。下一步，开创云技术研发团
队，还将继续研发提升工业用水
利用率的大数据平台，让大数据
在节约水资源方面持续发力。

瞄瞄准准市市场场：：曹曹操操送送
碎片经济下做大互联网+即时物流配送产业

当今社会经济发展衍变越
来越快捷，“互联网+”、“共享经
济”将互联网在生产要素配置中
的优化和集成作用发挥得淋漓
尽致，而随着便携移动终端的越
来越智能，互联网的创新成果已
深度融合于经济社会各领域之
中，从而大幅提升了实体经济的
创新力和生产力。互联网造富在
这十年十分突出,一波波互联网
公司的上市带来了更大波从业
者一夜富有，在互联网经济的下
一个风口尚不明确的当前，谁都
有可能是新型经济发展下的“独
角兽”。

众所周知，现代社会的人们
是互联网时代下的新居民，在各
行业巨头市场细分越来越精准
的当下，我们不知不觉地进入了
一个“碎片化经济”的时代，而零
售行业都在抢夺“碎片化经济”
的红利，随着碎片化零售时代的
到来，本地化、更快速的同城物
流配送成为迫在眉睫的发展需
求。

2017年，专注本地化的配送
服务平台———“曹操送”在齐鲁
股权交易中心挂牌。在主打便捷
的“懒人经济”市场需求下，“曹
操送”利用自己在云计算及大数
据分析上的先天优势，在济南地
区率先试水同城配送业务，正如
其名，“曹操送”在短短五年时间
内就迅速发展成为区域内同城
配送的知名品牌，其业务规模迅
速扩展到整个山东地区。

满足用户“碎片化”
需求的精准即时物流配
送

垂直化、个性化的流量细分
是后互联网时代的特征之一，针
对零售行业的“碎片化”、“精准
化”物流特征，“曹操送”采用了
专职+众包的管理模式，依据用
户的发单模式，精准计算物流需
求，确保物品的安全极速到达。
针对客户的不同时效需求，定制
了“定时达+半日达”等不同物流
类型，对接微商同城快递，各类
平台，企业文件传达，大中型聚
类市场、商场、超市等等不同物
流需求。针对个人用户，也特别
制定了“帮我买/帮我取/帮我送”
等定制业务，涵盖个人生活的方
方面面。

区别于其他同城物流平台
的泛共享化，“曹操送”凭借的是
强大的技术团队和大数据处理
能力。作为一项物流活动中短途
末端配送服务,与人们的生活密
切相关。.虽然这一行业拥有着极
大的市场潜力,但信息不对称、服
务质量落后、价格虚高、供大于
求等多个市场痛点。“曹操送”利
用精准的平台数据处理能力，合
理分配社会资源，准时且高质量
地将货物送到顾客手中,打破了
物流中“最后一公里”的瓶颈。

开放生态 稳中求胜

线上+线下+同城配送模式
在2015年前后迎来了爆发期，外
卖平台的发展，代表着生活服务
平台的配送端开始出现缺口，普
通快递不能即时配送，这时出现
了一批解决同城配送需求的第
三方物流平台，有的自建配送队
伍，如“风先生”，也有把每个人
都变成快递员的人人快递、达
达，还有大公司入场，如饿了么、

“蜂鸟”、京东众包。模式可复制
性强，成本低，正处于野蛮生长
的状态。但是在后期的运营过程
中，第三方物流平台需要的是精
准的数据计算及针对市场变化
及时地做出回应，单纯的市场搭
建和模式解构在精准化上难以
达到客户需求。“曹操送”的大数
据后台可以为商家和个人提供
精准的市场分析，及时地把握市
场趋势，助力零售商的发展壮
大，成为中小型企业发展的可靠
伙伴。

据国家邮政局数据显示：
2017年，全国快递服务同城业务
量累计完成92 . 7亿件，同比增长
25%；同城业务市场达到千亿，但
绝大多数同城业务运送时间都
是次日、同日，而“一小时送达”
这个业务目前占比很小，用户越
来越高的寄送需求将会使跑腿
市场空间未来可达千亿。

想要撬动同城物流这一市
场，仅靠野蛮生长的发展模式是
不行的。“曹操送”从行业趋势里
面寻找时机节点，又将时机节点
转化为自身的优势。以用户体验
即时性需求为导向，以物流链和
供应链重构整个生态链，为本地
物流市场输出优质服务，力求成
为山东省同城物流第一品牌。

人人工工智智能能产产业业快快速速发发展展
22002200年年规规模模将将破破11660000亿亿

近日，记者从“2018中国
IT市场年会”现场获悉，2017
年中国人工智能核心产业规
模超过700亿元，随着国家规
划的出台，各地人工智能相
关建设将逐步启动，预计到
2020年，中国人工智能核心
产业规模将超过1600亿元，
增长率达到26 . 2%。

据工信部副部长辛国斌
透露，2017年工信部共确定
了202个智能制造综合标准
化和新模式应用，97个智能
制造试点示范项目，完成了
25个智能制造标准立项。在
示范项目的带领下，一大批
企业积极推进智能化改造升
级，服务型制造，共享经济等
新模式日益普及，形成了许
多新的增长点。

会上赛迪顾问隆重发布
《 2 0 1 8 十 大 风 眼 行 业 》和
《2018十大风眼项目》。

报告认为，从产业投资
回报率分析，智能安防、智能

驾驶等领域的快速发展都将
刺激计算机视觉分析类产品
的需求，使得计算机视觉领
域具备投资价值；而随着中
国软件集成水平和人们生活
水平的提高，提供教育、医
疗、娱乐等专业化服务的服
务机器人和智能无人设备具
备投资价值。

从产业演进上看，科技
巨头加速全球化并购，打造
AI生态闭环。开源化浪潮将
成为中国人工智能操作系
统争夺主战场，而中国人工
智能应用将在服务机器人
领域迎来突破。对此，东软
集团高级副总裁兼首席运
营官陈锡民表示，“到了智
能化时代，想把事情往前推
进，首先需要做的事情就是
要加快信息化技术和行业
的深度融合，因为大家都知
道做人工智能的基础首先
是最基本的大数据，数据从
哪来，数据所有权、使用权

怎么能开放，只有这样人工
智能的生态系统大家才都
能运用。”

在业内专家看来，人工
智能未来面临的挑战主要有
三个方面。首先是如何更好
协同在一起，形成良好的AI
发展生态。其次是建立统一
标准，规范大家的行为。最终
还是要行业应用，行业深度
融合，这是人工智能的终极
目标。

“未来人工智能行业要
标准化和简单化，把一些标
准制定出来，这个行业会形
成更大的突破。另外，人工智
能发展过程中的法律法规制
定问题，也是行业面临的挑
战。拿无人汽车来说，自动驾
驶这个环节，已经涉及法律
法规。一旦法律法规跟上了，
人工智能的落地也会更加快
速。”金山云高级副总裁、合
伙人梁守星坦言。

(来源：经济参考报)
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