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本报见习记者 张琪
实习生 朱秀娟

不少80后亲自带娃
母亲更关注孩子教育

本次调查共有1204人参
与，涉及家长人群较为广泛。
据统计，其中8 0后父母占比
78 . 74%，成为本次问卷调查的
主力军；同时问卷参与者的受
教育程度整体较高，八成以上
接受过专科以上高等教育。在
家庭成员方面，孩子双亲的参
与程度较高，共占问卷参与人
员的96%。值得关注的是，母亲
参与问卷的人数是父亲的三
倍，由此也说明在孩子的教育
问题上，妈妈们显然投入了更

多的精力。
国家卫生计生委发布的

《中国家庭发展报告2016》显
示，在1岁--5岁儿童中，52 . 1%
主要由母亲或者父母双方照
料，其中44 . 4%主要由母亲照
料。在本次问卷调查中，全职
主 妇 仅 占 全 部 调 查 者 的
6 . 64%。自身接受过良好的教
育，拥有稳定收入的家长，对
于孩子的教育问题也高度重
视，而后续的问卷问题也反映
出，母亲们自身工作性质、观
念理念等因素也会对孩子教
育培训的相关环节产生直接
影响。

参与调查者
四成孩子在接受早教培训

幼儿阶段是儿童生理和

心理发展的重要阶段，也是性
格形成的关键时期，在早幼教
的培训方面，家长们也越来越
重视。本次调查数据显示，八
成家长认为孩子需要早期教
育培训，且四成以上参与调查
者表示孩子正在接受早幼教
培训，还有三成以上的参与者
表示正在考虑当中，有意向为
孩子报名。可见，早幼教培训
已经成为家长们强化家庭教
育的重要途径。

调查显示，不同于大年龄
段孩子有学业补习的需求，家
长们对幼儿阶段孩子的教育目
标以健康和快乐为前提。调查
数据表明，在幼儿阶段，家长最
关心的是孩子的身体健康，占
比高达93 . 94%；其次为交往能
力、生活技能和爱好特长，而对
于成绩的关注占比较低。大多

数家长会在尊重孩子意愿的基
础上，培养他们喜爱的兴趣特
长。但也存在一部分家长为孩
子以后升学做准备而选择相应
的幼教培训。除此之外，还有部
分家长对于幼儿培训的认识并
不清晰，但抱着“不让孩子输在
起跑线上”的心态，别人上了也
不想落下，随大溜儿为孩子报
名幼教培训。

教学口碑很重要
艺术类成培训热点

调查数据显示，家长在选
择培训机构时，主要通过亲朋
介绍和培训机构自身活动推
广两种方式，可见“过来人的
经验”、口碑极大影响着家长
对于培训机构的选择。而在几
种影响家长满意程度的因素

中，绝大多数家长进行了综合
选择，但仍有侧重，其中占比
最高的是教学质量和教师素
质 ，分 别 占 比 8 2 . 2 3 % 和
81 . 06%；此外，由于现在的幼
儿家长上班族居多，64 . 70%的
家长认为，接送孩子的时间成
本也影响着对培训机构的选
择，如课程时间是否与工作时
间冲突、接送是否好停车等问
题都是家长们关注的重点。

在为孩子选择的培训类
别上，多数家长会进行综合选
择。调查显示，选择或有意向
为孩子选择两门及两门以上
课程的家长高于六成。其中，
艺术类课程领跑其他课程，占
比最高68 . 36%，其次为体育
类，占比34 . 63%。有家长反映，
这两类课程短期效果明显，孩
子可以掌握特长技能，无论是
孩子还是家长都能获得较大
的成就感。此外，31 . 81%的家
长表示有早教、幼小衔接的需
求，随着二胎出生率增高，为
大宝做好入学衔接，给二宝更
科学的早期教育，成为许多二
胎家庭的共同选择。

对于幼教培训机构的整
体满意度调查，六成以上家长
表 示 满 意 ，能 满 足 需 求 ；
13 . 21%认为非常满意，效果显
著。少数对培训不满意的家
长，意见反馈主要为收费过高
及停车困难等。希望培训机构
可以进一步提升软硬件服务，
真正以孩子为本，照顾到孩子
的个性因材施教，是家长们共
同的心声。

本报幼教培训市场调查报告出炉

八八成成家家长长想想让让孩孩子子接接受受幼幼教教培培训训
中国产业信息网

发布的《2016-2022年
中国早教市场运行态
势及投资战略研究报
告》表明，2017年我国
早教市场规模已达
2000亿元。面对众多
早幼教培训机构，家
长如何选择？为此，本
报广泛调查了幼教培
训市场的需求内容及
关注焦点。本周起至
月末，我们将陆续对
调查结果进行多角度
分析解读，同时为家
长们推荐各领域可信
赖的优秀机构。

学堂【幼教调查】

在济南一家幼教机构，孩子们正在上课。
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