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本报记者 时培磊 许亚薇
实习生 夏铭睿 顾训辉

《济南济南》这首歌
被引用8万多次

4月30日下午六点多钟，济
南宽厚里人山人海热闹非常。
市民程先生赶紧掏出手机，打
开抖音APP，拍下雾气腾腾的
水池、驻足吃喝的游客、灯火通
明的店家，再配上“hello，hello，
我在宽厚里”的歌曲做背景音
乐。他的这条15秒的短视频上
传后，很快就被浏览了400来
次，有十多个人点赞。

程先生是最近刚开始玩
抖音的，粉丝仅有十来个，大
多是熟人，平时拍的视频浏览
在百人左右，点赞的两三个。
提起他拍摄的宽厚里视频，他
笑着说，一是想要记录下生
活，二是要蹭一下济南的热
度。从浏览量上来看，传播效
果有明显提升。

在抖音APP上，和济南沾
边的视频内容，点击量大都不
少，所以陈先生说是“蹭热度”。
搜索“济南”这个词，可以看到
有两万五千多人参与拍摄“济
南”相关主题的视频，有三千多
个视频用了《hello，济南宽厚
里》这首歌，8万多个视频使用
了《济南济南》这首歌。

“我抬眼是千佛山的轮
廓，我闭眼是大明湖和护城
河 ，趵 突 泉 在 我 耳 畔 喷 涌
着……”随着轻缓的民谣响
起，在抖音上，济南各大景区
的美景被从不同角度、场景展
现得淋漓尽致，泉城广场的喷
泉、大明湖的灯光秀、趵突泉
的泉水、芙蓉街的小吃、护城
河等。网名“你的名字叫难忘”
的“抖友”称，心情最不好的时
候来了济南，爱上了济南的美
食美景和热情好客，忘掉了所
有的不愉快。

除了美食美景，“下雨天收
留游客的老板”“教你学说济南
话”“暖心的济南公交”“害怕济
南太火会带动小吃涨价”“别忘
了济南还有一群忠橙的球迷”
等主题的视频都得到了数千至
数万人的点赞，济南被从各个
游客的视角诠释着。

值得一提的是，有不少抖
音用户名加入济南字样，其中
不乏官方账号，像省旅发委开
设的好客山东、济南市旅游发

展委员会、济南天下第一泉风
景区都拍摄上传了不少作品。
网友们感慨，济南太火，四条推
荐里，总有一条是跟济南相关
的。

商家借势营销
网红店小吃卖光了

5月2日上午，济南宽厚里
仍有不少人在此游玩。“我在
火车上看抖音视频，发现有几
条拍的济南景点很好玩，临时
决定来济南看一看。”来自东
莞的陈先生称，他准备上午游
览宽厚里、趵突泉、泉城广场
等景点后，再坐下午的火车赶
回广东。

来自淄博的韩女士也是一
位抖音老玩家，这次来济南就
是奔着宽厚里来的。最近两个
星期左右，她在抖音上不断看
到大明湖、趵突泉，还有连音社
的两位歌手，“我老公提醒说是
在这个地方，这不就过来看看，
想着能不能遇上他们。”

宽 厚
里 一 家 卖
螺蛳粉的
店家称，
之 前 他
们 家 的
店被网
友拍了
视频传到抖音上，结
果假期里就有很多人来打听是
不是同一家店。“开始还以为是
外卖来取餐的。”假期第一天，
这家小店就一直营业到深夜12
点。“买的人太多，多到最后我
们没的卖了，没粉了。”

另一家烤串店把抖音的
标志贴在了门头。这个假期，
他们卖了好几千串大串，“我
烤串的时候还有人在拍视频
上传抖音，挺神奇的，好多人
就是这样知道我的店的。”该
店老板称，抖音对宽厚里的带
动十分明显。“要是没有抖音，
宽厚里想火起来可能还得一
年两年的。”

济南在抖音上的走红，带动

了一大批游客
来济南游玩的热
情。根据济南市
旅发委发布的数
据，三天假期，全市
重点监测的12家景
区点累计接待游客
122 . 72万人次，同比
增长24 . 4%。四面八方

而来的游客，让泉城一度有些拥
堵。演唱《济南济南》的歌手陈小
熊，还专门拍了一条抖音视频，
调侃称：“听说济南今天大堵车
都怪我？”

山东省旅发委市场处处
长闫向军深有感触并坦言，在
此之前，官方机构对短视频的
认识不足，觉得这些新兴平台
太过于活泼，但事实证明，这
些短视频平台对文化类旅游
城市的营销传播作用是非常
有效的。“我们一直希望通过
某种方式吸引年青一代，短视
频正好可以，它不仅影响旅游
行业，同时也是对城市形象的
营销。”

济南成“网红”
凸显城市吸引力

在很多“抖友”看来，济南
突然在抖音上走红很意外，但
仔细想想，其实这又是情理之
中的事情。在济南之前，重庆和
西安已经在抖音上火了，有大
量游客是看到短视频里的内容
后慕名而去的。如果仔细对比
这三座城市，你会发现，西安和
重庆在抖音上走红的因素，济
南都具备了。

据抖音用户刘女士称，她
最早知道西安是看到了摔碗
酒。这条视频拍摄的是当地人
的传统，喝完酒把碗摔碎，摔走
烦恼，背景音乐则是适合年轻
人的歌曲《西安》。因为这条视
频，不少人到了西安，将西安更
多的传统、美景、美食传播，“后
来看到西安原来有这么多可以
吃的、玩的。”

跟西安相似，济南连音
社的走红打响了济南成为网
红的第一炮，很多抖友因为
连音社来到济南，将济南扩
散出去。并且，济南也有自己
的歌曲，陈小熊的《济南济
南》很好听，民谣也适合年轻
人。“这两个城市都有古香古
色，也都有现代元素，可以玩
的很多。”在济南市旅发委市
场处处长刘荣耀看来，济南
成为旅游网红城市，一个是
城市的变化发展，另一个是
全域旅游带动下旅游产品的
供给更加丰富。

近年来，济南拆违拆临、
污染治理等一系列城市改造
的大动作初见成效，天空开始
变蓝了，路开始通畅了，城市
面貌所带来的吸引力得以凸
显。“对于普通大众来说，旅游
的吸引力主要来自城市，而不
是单纯的景区景点。”刘荣耀
坦言。

从去年开始免费的大明
湖，到今年免费的园博园，再到
今年2月“一环一湖”灯光亮化
工程和即将上线的“明湖秀”，
这些都是济南全域旅游发展的
动力因素。“全域旅游说白了就
是突破收费景点的旅游，除了
趵突泉、大明湖、千佛山，百花
洲、曲水亭街、宽厚里等地也成
为游客打卡的目的地，这些开
放的区域，既是景点，同时也是
为游客出行的吃、住配套。”刘
荣耀说。

两两万万网网友友拍拍视视频频，，带带火火泉泉城城游游
义务推广济南美食美景，助推济南成“网红”

就是最近两个多星期的时间，济南在短视频平台上走红了，伴随着一首
《济南济南》的民谣，超过两万用户用短视频记录下各个版本的“印象济南”。视
频上传后吸引了无数外地游客观看，这个“五一”假期更是有大量游客慕名而
来。

▲宽厚里一家店也借助短视频推销自己。

本报记者 时培磊 摄

大量网友在抖音上上传关于济南的视频。
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