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在刚刚过去的儿童节，各行各业又
上演了一轮没有硝烟的“营销战”，各大
品牌纷纷发力，抢占“宝贝经济”市场。
作为“家电界的时尚先锋”,奥克斯此次
营销手法不落窠臼，以官方吉祥物小奥
为原型推出IP动画影片，引发行业及媒
体等多方关注。

变幻莫测的市场

不变的奥克斯品牌理念

空调市场向来“硝烟弥漫”，行业趋
势、市场动向充满了变数，不断变换的
营销创意和始终如一的品牌初心。据
悉，此次《小奥故事之思念的温度》并非
奥克斯首次跨界影视圈的尝试，此前奥
克斯曾携手欧阳娜娜为粉丝奉上追梦

题材影片《我，不止于我》，呼吁大众勇
敢逐梦，影片上线后大获好评，引发网
友热议。

奥克斯出品的亲子陪伴题材影片
《树洞的秘密》同样深受大众喜爱，该

片主打爱与关怀，在延续温情路线的
基础上让“有家的地方就有奥克斯”的
品牌理念更加深入人心。此次奥克斯
再度跨界影视圈，首次围绕品牌形象
IP小奥全新创作。通过不断丰满小奥
IP形象与消费者进行深层互动，吸引
年轻消费群体，助力奥克斯争夺年轻
消费市场。

打造 IP成为当下品牌布局重

要营销战略

随着“互联网+”时代的新媒体及泛
娱乐化的高速发展，多元化的IP打造方
式被深度挖掘，与此同时，各大企业也
开始争相竞逐，致力于打造属于自己品
牌的IP。

《小奥故事之思念的温度》以一把
旧蒲扇为媒介，展开了小奥对于童年及
奶奶的一段温情回忆。作为当下消费主
力军，许多80、90后都有着相似的童年
经历。这是80、90后孩子们的童年也是
现在孩子向往的童年。该影片上线后，
引发80、90后集体的回忆热潮，受到网
友高度评价及认可。

行业人士表示，奥克斯此次跨界打
造自主IP大电影，是其深挖消费者情感
需求的又一次创新尝试。此举无疑又一
次增强了消费者对品牌的好感度和用
户粘度。奥克斯此次以小奥为主角，显
然是要全面打造小奥IP形象，从影片名
也不难看出，接下来奥克斯必将为大众
带来一系列创意满满的小奥IP故事，我
们不妨拭目以待。
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我省60岁以上老年人口2059 . 97万
人，占总人口的20 . 68%，65岁以上老年
人口达到1307 . 98万人，老龄化的严峻
形势和快速发展态势。

为了防治慢性病，降低居民负
担，提高期望寿命！国务院办公厅印
发《中国防治慢性病中长期规划2017-
2025年》。规划提出坚持预防为主，加
强行为和环境危险因素控制，强化慢

性病早期筛查、早期发现、监测，推动
由疾病治疗向健康管理转变。

响应号召，“关爱老年糖尿病
人”，6月活动持续开展！
活动内容：

一、申领新款安稳血糖仪及价值
198元150条试纸(6桶)。

二、申领糖尿病专用运动监测仪
一台，夫妻参与每人一台。

血糖仪及150条试纸、运动监测仪免费申领

领取条件：1 .年满60周岁 2 .糖尿病患者 3 .患者
本人领取，不能代领。
声明：每户限领一次；已参加过领取活动的不予
重复领取。
申领名额：80个

（本次活动由乐龄老年生活报、厚德仁营养健康
联盟联合举行，名额有限，领完为止。）

申领热线：0533-2398811 2398822

张店五中开展道德故事讲述活动

本报讯 近日，张店五中开展了班
主任道德故事讲述活动。活动中，六名班
主任讲述了德育故事，从不同角度阐述
了对学生的包容与爱。用自己或他人教

书育人、学习成长过程中发生的真实故
事，吸引着在场的所有教师。历时近一个
小时的活动，与会的教师静静聆听，不时
响起阵阵掌声。 (王来)

张店区南定小学庆“六一”系列活动(二)

举行“美德少年 快乐游园”活动
本报讯 近日，“美德少年 快乐游

园”活动在张店区南定小学校园里举行。
游园开始前，班主任对学生进行了相关
的安全教育工作。下午两时许，游园活动

正式开始，孩子们欢快地投向游戏的怀
抱。获胜者还获得了小小的奖励。30多个
游园项目极大的满足了孩子们的愿望，
给孩子们留下美好的记忆。 (郑媛)

打造没有围墙的阅读世界
张店凯瑞小学全学科立体阅读系列报道(二)

本报讯 利用传统节日或学校节
日，进行主题式阅读。如儿童节前夕，一
年级老师组织了“我的红领巾梦”系列活
动：语文老师组织读红色故事、朗诵红领

巾儿歌；美术老师举办“我的红领巾梦”
绘画展；数学老师围绕“有趣的三角形宝
宝”将三角形变成各种物体；体育老师举
行“星火传递”接力跑活动。 (王翠玲)
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