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““齐齐鲁鲁晚晚报报””品品牌牌价价值值达达111166 .. 9922亿亿
连续15年登榜《中国500最具价值品牌》，比2017年增值21亿

本报记者 曲彦霖
通讯员 孙健

南台村的油桃
卖进了城里大超市

前阵子油桃飘香进入采摘
期，南台村采摘节开幕，上千游
客汇集到这个村子。一排排采
摘大棚整齐罗列，村民欢喜地
看着游客进进出出。大棚外挂
着牌子，上面都写着“烟台市永
田果蔬专业合作社”字样并附
上编号，留着大棚主人的名字、
油桃品种等信息。

这要是在以前，每到油桃
成熟季，南台村的村民就一边
欢喜一边愁。村民王友谊家有
两个油桃大棚，他说：“以前卖
桃要去威海或者烟台市场批
发，路远没车，好几家合伙租车
去，凌晨三四点发货，顺利的话
天亮能发完，就可以走了，赶上
不顺，不但货发不出去，价格还
会被压得很低。”自从加入了村
里的合作社，他们再也不发愁
卖桃了，“每天有游客来采摘，
到大量成熟期，摘不完的就送
合作社，价格有保障。”村民王
友谊乐呵呵地说，以前一个大

棚能挣一万来块钱，现在能挣
四五万，“老百姓日子越过越
好，多亏遇上了好书记。”

南台村成了远近闻名的
“采摘村”，前来采摘的人络绎不
绝。五月份的南台村最热闹，油
桃、甜瓜、草莓都可以采摘，旅游
大巴停满村口。

最让南台村村民扬眉吐气
的是，南台油桃在市场上成了

“价格指向标”。这一切都离不
开南台村党支部书记、村委会
主任王克永的努力，他把销售
压力全扛在自己肩头，快到果
蔬成熟季的时候，他每天早上

四五点钟就去牟平批发市场转
一圈，联系大的水果商找销路，
尽管城区各大超市已经遍布南
台油桃，但他还是希望能为村
民找更多的销售渠道。

成立专业合作社
带领全村富起来

王克永是土生土长的南台
人，2010年，王克永辞去了城
里的工作回村发展，起初与同
村的几个朋友合伙开了村里的
第一个养猪场，为村里致富贡
献一份力量。

由于踏实肯干，村里的老
支 书 将 他 发 展 成 为 党 员 ，
2011年刚好赶上村两委换届
选举，本着给村里老百姓多做
点事的初衷，王克永当选为南
台村党支部书记兼任村委会
主任。成功当选为村支书以
后，王克永的第一个想法就是
让老百姓减轻负担，带领全村
百姓富起来。

说起王克永这些年的工
作，南台村两委委员、会计王春
湖竖起大拇指，“他做了很多
事，让老百姓真正得实惠。比如
建农机合作社，全村土地统一

经营管理，耕地、割麦不花钱或
者只需要少量成本费。

2014年，南台村成立了烟
台市永田果蔬专业合作社，帮
村民集中售桃，村民再也不用
起早贪黑跑远路去卖油桃。

改良品种注册商标
南台油桃要走电商路

虽然南台油桃已经打响了
口碑，得到了认可，但王克永并
没有止步于此，他知道“不进则
退”的道理，“油桃更新换代很
快。”他每年都请烟台农科院的
专家到村里进行技术培训和指
导，不断改良油桃的品种。

在销路上，他也在积极探
索新的模式，曾和烟台高校合
作油桃营销大赛，“大学生得到
了锻炼，老百姓也实现了创
收。”初次试水成功，王克永觉
得这是个可以尝试的路子，他
试图与烟台高校取得联系，将
油桃营销大赛常态化。

据悉，南台油桃已经申请
了注册商标，差不多明年，南台
油桃就可以贴标售卖了。申请
商标旨在将南台油桃打造成品
牌，但如何让更多的人知道南
台油桃、吃到南台油桃又成了
王克永的一块心病。

现在，王克永又瞅准了线
上销售，他四处寻找电商大咖
指点，“我希望老百姓能多挣点
钱，生活得好一点，往后，我希
望不仅是本地人知道南台油
桃，以后全国人都知道南台油
桃，就像烟台苹果、烟台大樱
桃，打响知名度。”

本报济南6月20日讯（记者
王建伟） 20日，由世界品牌

实验室主办的第十五届“世界
品牌大会”，发布了2018年《中
国500最具价值品牌》分析报
告。齐鲁晚报品牌价值达到
116 . 92亿元，比2017年增长
21 . 07亿元，增幅近22%。这也
是自2004年世界品牌实验室首
次发布《中国500最具价值品
牌》报告以来,齐鲁晚报连续第

15年登榜。
在这份基于财务数据、品

牌强度和消费者行为分析的年
度报告中，国家电网以4065 .69
亿元的品牌价值荣登本年度最
具价值品牌榜首。占据榜单前
五名的还有腾讯(4028 . 45亿
元)、海尔(3502 . 78亿元)、工商
银行(3345 . 61亿元)、中国人寿
(3253 . 72亿元)，这些品牌已经
迈进世界级品牌阵营。

今年，山东凭借40个入围品
牌，成为仅次于北京(94个)、广
东(90个)、福建（49个）、上海（41
个）的入围品牌第五多省份。

在传媒方面，齐鲁晚报和
同属大众报业集团的兄弟媒体
半岛都市报继续双双上榜，品
牌价值分别是116 . 92亿元和
95 . 79亿元。这也是传媒行业
中仅有的两个山东品牌。

近年来,齐鲁晚报在稳固

报纸主业的同时，积极推进媒
体融合发展，加快构建集报、
网、端、微于一体的智能化传
媒。目前，齐鲁晚报手机客户端
齐鲁壹点下载量超过1600万人
次，位于全国新媒体传播力排
行榜前列。齐鲁晚报官方微博
粉丝量超860万，齐鲁晚报官
方微信粉丝量超过87万。齐鲁
晚报微博、微信矩阵粉丝总量
超过3000万，全媒矩阵覆盖人

群超过5000万。
据悉，世界品牌实验室

(World Brand Lab)是一家国
际化、专业性的品牌研究机构，
总部在美国纽约，由1999年诺贝
尔经济学奖得主、美国哥伦比亚
大学教授罗伯特·蒙代尔担任主
席。他曾指出，技术创新是品牌
创新的支撑。没有技术的创新，
就如同人没有新鲜血液一样，品
牌就不可能发展壮大。

成立合作社，举办采摘节，一个大棚增收三四万

““采采摘摘村村””有有个个喜喜欢欢跑跑市市场场的的村村支支书书
地处烟威交界的烟台牟平区水道镇南台村，这几年成了远近闻名的油桃、草莓、甜瓜“采摘村”。

五六月份，前来采摘的人络绎不绝，旅游大巴停满村口。村民以前一个大棚能挣一万多元钱，现在能
挣四五万元。说起村里发生的新变化，村民都说多亏了南台村党支部书记、村委会主任王克永。

王克永（左）到村民大棚了解油桃采摘情况。 本报记者 曲彦霖 摄

新农人


	A07-PDF 版面

