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中国企业的国际竞争力正
在不断提升。7月19日，《财富》
世界500强榜单发布，去年首次
上榜的碧桂园表现突出，成为
榜单中排名跃升得最多的第10
名企业。该公司以收入335 . 7亿
美元(人民币2269亿元)排在353
位，较2017年跃升了114位。

值得一提的是，今年上半
年碧桂园在中国地产行业的领
先优势进一步扩大，半年销售
额达到4125亿元，与第二、第三
名的差距已经拉开了超过1千
亿元。全年销售预计仍将继续
保持较高增速，并创出历史新
高，而这也将为明年该公司排
名的大幅攀升奠定基础。

有分析认为，《财富》世界
500强榜单堪称一个时代的缩
影。作为全球最大房企，碧桂园
的成功一方面是得益于诞生在
中国经济飞速发展的伟大时
代；另一方面，也是在于这家公
司秉承着与沃尔玛、亚马逊等
全球知名企业同样的发展理
念，以提供高性价比产品、惠及
万众为经营宗旨，以最广泛的
消费者群体为土壤扎根成长，
汲取源源不断的发展动力。

销售额大涨

排名大幅上升

虽然《财富》世界500强是
按营业收入作为排名主要依
据，但上榜企业均为各国的佼
佼者，综合实力都不容小觑。以
碧桂园为例，除了上榜《财富》
世界500强外，在此前公布的另
一全球权威公司排行《福布斯》
全球上市公司2000强中，该公

司的排名也颇为靠前，较去年
跃升了130位。

这是因为，2017年，碧桂园
的整体业绩表现几乎都达到了
有史以来的最好水平，合同销
售金额、合同销售面积、毛利、
销售收入以及股东应占核心利
润均较上年有较大幅度的提
升，而且大幅超越行业平均增
速。其中，合同销售金额达到
5508亿元，较2016年增长2420亿
元，同比增长78 . 3%，合同销售
面积增长61 . 89%，达到6066万
平方米；毛利和股东应占核心
利润分别为587 . 9亿元和246 . 9
亿元，增幅高达82 . 35%和106%。
收入 2 2 6 9亿元，较上年跃升
46%。

2018年，房地产行业的头
部效应更为突出，仅仅是上半
年，碧桂园就达到了2017年全
年销售额的75%，4124 . 9亿元的
合同销售金额同样也是一个历
史性的新纪录。同期，行业排名
第二和第三的万科、恒大仍在
3000亿元左右，房地产行业第
一梯队已出现分层。

据了解，今年以来，碧桂园
平均每月销售额都在500亿元
以上，6月份更是高达778 . 1亿
元，再次刷新中国房企单月销
售纪录。这意味着，碧桂园在

《财富》世界500强中的排名持
续上升是确定性很高的事件。

建老百姓买得起的好

房子

中国上榜公司数量已连续
增长了15年，在这其中，房地产
行业的表现令人为之侧目。

2017年，《财富》世界500强中仅
有6家房地产企业，全部都是来
自于中国，除了碧桂园，还有绿
地、万科、恒大、万达、保利等。
毫无疑问，这是一个奇迹。

可以说，房地产及基建行
业对中国的城镇化发展和人民
居住条件的改善作出了不可磨
灭的贡献，迎合了人们对美好
生活的向往。而在旺盛的需求
推动和企业的不懈努力之下，
这些来自中国的房地产企业也
开始在世界的舞台大放异彩。

无论来自于什么国家，进
入榜单的企业大多存在某种相
似的特质。已经连续5年蝉联
500强榜首的沃尔玛更是教科
书中的经典和各大企业竞相对
标的标杆。这家公司致力于在

同等的价格水平下，给顾客提
供更高品质的产品。同样的，碧
桂园体内也有相似的基因，建
设高性价比的产品、造福社会
大众是成就这家全球最大房企
的精神动力。

自创业之初，碧桂园集团
董事局主席杨国强就秉承着这
个信念———“建老百姓买得起
的好房子”。在中国新型城镇化
的时代大潮中，碧桂园坚持以
工匠精神建造高性价比的好房
子，同时在生活、教育、医疗、旅
游、创业等方面提供完善的社
区配套，将领先的生活方式推
广到二三四五线城市，提升了
人们的居住品质和区域的综合
形象。高性价比不是一句空话，
有数据可佐证，截至2017年末，

在一二线销售已占半壁江山的
情况下，该公司合同销售均价
约为9080元/平方米，继续保持
了十强房企的最低水平。

也正是因为始终坚持让利
于民的策略，碧桂园才能从佛
山顺德的一个楼盘，发展到遍
布全球的超1900个楼盘。在中
国，全国700多个城镇都有碧桂
园的身影。

作为一家百年企业，美国
默克公司的创始人相信，崇高
的理想和实际利益追求是相辅
相成的。“我们要始终不忘药品
旨在救人，不在求利，但利润会
随之而来。”

对于房地产行业而言，同
样如此。一家企业为什么而出
发，决定了他能走多远。
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