
·
展
望

B05最抢眼2018年9月6日 星期四

编辑：彭传刚 美编：马晓迪 组版：颜莉

旅游开发应整体规划，文创产品急需爆品

慢慢生生活活下下，，泉泉水水如如何何突突围围

本报记者
刘飞跃 刘雅菲 王皇

泉水游延伸出去
把游客分散出来

“我抬眼是千佛山的轮廓，
我闭眼是大明湖和护城河。”陈
小熊的《济南 济南》在抖音上
传唱许久。作为土生土长的济南
人，陈小熊说：“小时候经常会在
泉水旁边玩，护城河边上的白石
泉、黑虎泉、玛瑙泉……周边的
居民每天都去那里打水，在泉边
聊天，泉水在每个季节都有不同
的样子。”

泉水复涌15年，济南努力
把自己打造成全域旅游城市，
其旅游特色也越来越明显。旅
游从业者的感受很是明显，山
东国信国际旅行社董事长张晓
国说：“泉水持续喷涌，政府大
力推介，基础设施逐渐完善，济
南旅游氛围越来越浓厚，尤其
是今年济南悄然火了起来。”

今年春天以来，济南在抖
音上突然火了起来。济南火起
来有偶然也有必然，其中必然
就是游客需求由单纯追求新
奇到关注城市民俗风貌。原来
游客来了就去大明湖、趵突
泉、千佛山，现在到黑虎泉、宽
厚里以及曲水亭街的也多了
起来，济南这座历史文化名城
的风貌、禀赋以及性格越来越
受欢迎。这为济南推进全域旅
游提供了契机和动力。

泉水是济南的一张名片，
每年的各种节假日泉水游都给
济南带来巨大的客流。不过，一
个尴尬的话题不得不提，关于

“济南泉水资源旅游的开发现
状与存在的问题”调查结果显
示，多数人谈及济南的泉水资
源时只能说得上趵突泉、大明
湖等景点，受访者中有八成以
上的人认为济南泉水资源开发
做得不尽如人意，不少泉水旅
游资源开发目前还是停留在观
光游览的阶段。

“济南也在做这方面的工
作，通过提升硬件和软件把护
城河以内的景点作为整体景
区去推进，让旅游更加便利。
逐步推进专题旅游，根据资源
禀赋，针对不同人群我们推出
不同的旅游线路。”张晓国说。

张晓国介绍，除了泉水核
心区，济南还要把泉水延伸出
去，把泉水文化核心区的游客
分散出来。“如何把客流分散
出去，做好泉水的延伸和辐
射，让济南的旅游容量更大，
这也是济南应该做的事情。”

泉水做好延伸后，济南城
将全面打开，游客进入城市的
各个角落，这一点恰恰符合了
现在旅游方式改变的大背景。

济南的文创产品
没有形成爆品

从台北故宫的“朕知道了”
纸胶带、翠玉白菜伞，到北京故
宫的朝珠耳机、雍正皇帝PS版
耍宝卖萌，再到VR版的《清宫

美人图》，这些“萌萌哒”的创意
设计正在消弭曾经横亘在博物
馆与民众之间的鸿沟。

经过7年院藏文物清理，
25大类180余万件文物藏品得
以呈现，成为文化创意研发最
宝贵的文化资源。截至目前，
故宫博物院已研发了9170种
文创产品，每年的销售额超过
10亿元，超过了门票收入。

文创产品，顾名思义是文
化创意产品，是指依靠创意人
的智慧、技能、天赋和文化积
淀，对文化资源、文化用品进
行创造与提升，通过知识产权
的开发和运用，借助于现代科
技手段而产出的高附加值产
品。简单点说，文创产品就是
创意价值的产品化。

“一方面是如何研发有地
方特点和地域特色的文创产
品，另一方面是如何推广的问
题。济南文创产品有一百多
种，阿胶、木鱼石以及兔子王
等等，但是没有形成爆品。”张
晓国分析。

山东大学管理学院旅游
管理系教授王晨光认为，济南
旅游文创产品不仅仅是数量
少的问题，还有个姿态问题。

“原来故宫板着脸，现在放下
身价了，文创产品应该更多地
让市民或者市场参与，现在更
多的是职能部门在推动。”

让外地人看到
市民对泉水的热爱

“文化是旅游的灵魂，旅游
是文化的载体，没有文化的旅游
就没有魅力，没有旅游的文化就
没有活力。”这是在旅游圈里流
传很广的一段话。作为山东省内
经典的旅游项目，“山水圣人线”
整合了泰安、济南、曲阜的历史
文化资源，使山东省成为国内外
著名的旅游目的地。

不过，从旅游地位上来
看，济南跟泰安、曲阜又不能
同日而语。1987年，泰山成为
世界上首个文化与自然双重

遗产，7年后的1994年，曲阜三
孔被列入世界文化遗产。

“济南和前两者最大的区
别就是，济南需要慢慢地品
味，曲阜就是儒家文化，泰山
就是神山，游客奔着它们来，
目标很明确。济南如同小家碧
玉，不像那些大家闺秀。现在
的游客更喜欢寻找不同的生
活方式和状态，体验慢时光、
慢生活，这个背景下，济南机
会来了。”张晓国说。

2017年9月，济南正式启
动“泉·城文化景观”申遗。文
化景观更加强调人与自然的
互动，具体到济南来说，就是
济南城市与泉水之间相生相
长的关系。在济南公布的89处
遗产要素中，有9处极具泉城
特色的泉水宅院。其中，位于
曲水亭街15号的百年泉水人
家便是它们的代表。

这座泉水庭院位于曲水
亭街15号，门前就是泉水涌动
的曲水河。自王俐的祖父辈开
始，五代人都生活在曲水亭街
这个泉水宅院。王俐说：“泉水
宅院在曲水亭街也算是老字
号了，在我们家四合院里，原
汁原味的老济南范儿从来没
有漏一丝儿出去。”

“泉城申遗，核心就是人。生
活之美是无价的，景观非常重
要，但并非最重要的。西安有历
史文化之美，成都有生活情调之
美。外地人来济南，看到当地人
对泉水的热爱，这才是真正能打
动人的东西，这也是泉城文化的
特色和核心。”王晨光说。

在王晨光看来，泉水喷涌
15年，济南专门来纪念是非常
有意义的，但更重要的是怎么
激发市民对泉水的热爱，引导
市民参与到保泉中来，这超出
了旅游部门的职责，需要全社
会共同推动。

唱红济南的陈小熊也有
自己的看法。“可以让泉水更
多地走进市民生活，创作更多
的带有泉水元素的文艺、创意
作品。”陈小熊说。

1 .济南泉水核心区：
该处主要围绕明府城周
边，除了泉池还有解放阁
等历史建筑。具体路线为，
五龙潭—趵突泉—五三纪
念碑—泉城广场—护城河
南段—黑虎泉—泉水浴
场—解放阁—宽厚里—舜
井—泉城路—珍珠泉—芙
蓉街—王府池子—府学文
庙(泮池)—曲水亭街—百
花洲—明府城—大明湖。

2 .济南近郊旅游线
路：近郊比较有名的华泉、
玉河泉、斗母泉、白泉以及
拔槊泉等等，线路上有华
阳宫等宗教建筑，还有玉
河泉村等乡野风光。

3 .远郊泉水旅游线
路：目前平阴的洪范池、章
丘的百脉泉、长清的袈裟
泉等都是很好的旅游目的
地。其中，洪范池有名泉22
处，书院泉、扈泉、日月泉
名列新七十二泉。百脉泉
为济南东部最大的泉群。

本报记者 刘飞跃 刘
雅菲 王皇 整理

济南历史上也有著名
的文创产品。济南市科学
院副院长张华松说，北宋
珍珠泉酒在全国二百种酒
中高居第一，那地位相当
于今日之茅台。北宋济南
还有一种酒叫秋露白，历
数百年而不衰。今济南应
该整合泉水酒系列。北方
饮茶风习起源于济南，北
宋时济南生产北苑茶，清
代济南制作的莲心茶，都
与泉水密切相关。

记者了解到，济南现
在也有以泉水为特色的酒
水，在局部地区很受欢迎，
但是尚未形成全国性影响。

珍珠泉酒可以看成一
种文创产品。近年来济南
本土文创产业犹如雨后春
笋，不仅仅在影视、出版、
动漫、会展、演出等领域成
立了一些具备一定影响力
的机构，在文创设计、品牌
研发方面，也做出了有益
的尝试。

今年以来，济南成为新晋“网红城市”，火得不要不要的！表面上是搭了互联网的便车，更深层次
的原因则是济南原汁原味的泉水生活受到青睐。随着游客需求由单纯游玩向感受城市风貌等深层
次转变，济南需要做好泉水开发的整体规划，把七十二名泉展现出来。同时，打造济南文创拳头产
品，向游客全面展示济南独有的泉水与人共生共长的关系。

葛相关链接

北北宋宋““珍珍珠珠泉泉酒酒””
地地位位如如当当今今茅茅台台

泉泉水水游游参参考考路路线线

济南市打造了“一湖一环”亮化工程和“泉城夜宴”明湖秀，大明湖如梦如幻的夜景让更多游客留下来。 本报记者 周青青先 摄

黑虎泉泉水呼啸而出，吸

引众多市民来打水。

本报记者 王媛 摄
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