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本报记者 师文静

“六月里三伏，好热的天，
二姑娘行程奔走阳关……”10
月29日下午，在层峦叠嶂的淄
博大山深处，“梅花奖”得主吕
凤琴悠扬婉转的五音戏《王小
赶脚·拐磨子》飘扬在整个小
山村。山东省农民戏剧展演月
在淄川区太河镇山桥村活动
成功举行。至此，首届农民戏
剧展演月在一个月的时间里，
全省选拔出的146个农民院团
在乡村集中展演了近240场，
为山东60余万农民送去了精
彩纷呈的戏剧盛宴，满足了他
们的艺术需求。此次演出是省
文联对接“帮包点”，针对性开
展的“新时代文明实践文艺志
愿服务”活动，也是今年山东
国际大众艺术节的首创和一
大亮点。

淄博市淄川区太河镇山
桥村是偏远山村，需要走几十
公里山路才能到达。目前村里
常住人口只有40多人，绝大多

数是老年人，他们非常爱戏。
演出团队一进村，就受到了老
人的热情欢迎，他们带着小马
扎看演员化妆、布台，期待着
演出的开始，脸上洋溢着幸福
的微笑……

参加当天演出的淄川汇源
京剧团、淄川老年大学京剧团
在当地很受欢迎，剧团演员有
农民也有退休职工，他们给村
民带来的传统京剧《遇皇后》

《坐宫》、新编现代京剧《山梦》，
除了让村民感受传统京剧的魅
力，还唱出了他们的心声和新
生活，赢得了村民的阵阵掌声。

得知76岁的村民李有恭
因腿脚不便无法下山听戏时，
省文联党组书记王世农、省剧
协常务副主席柴心记、副主席
吕凤琴等带着慰问品和演出
直奔李有恭家，听着优美的五
音戏，老人笑得很开心，甚至
一度落泪。农民戏剧展演月
中，这样的暖心故事很多。

一位参演的基层演员告
诉记者，他们的演出不会落下

一个老乡，要让老乡们都有戏
听，“能够在自己的家门口参
加农民剧团展演，我们很荣幸
很自豪，演起来非常起劲儿，
老乡们也听得高兴，听得有精
气神。”

柴心记告诉记者，这次展
演的，都是特色浓郁的地方戏
剧种，称得上是一次山东地方
戏的大巡礼。参加演出的大多
是农民自发形成的“庄户剧
团”，有的甚至在田间地头坚

持为农民演出三四十年，充分
展示了山东农民院团蓬勃旺
盛的生命力。

省文联党组书记王世农
表示，“这次活动是省文联对
接省新时代文明实践文艺志
愿服务帮包地之一的淄博市
淄川区而举行的。目的是还戏
于民，把文化送到基层，更好
地满足人民群众日益增长的
精神文化需求，助推乡村振兴
战略。”

走走，，给给4400人人的的偏偏远远山山村村送送戏戏去去
文明实践，文艺志愿服务在行动

良心剧获口碑犒赏，话题剧搅翻市场

国国产产剧剧热热度度““鄙鄙视视链链””越越来来越越明明显显

乐乐迷迷抢抢票票

看看《笛笛韵韵天天籁籁》

10月24日-11月2日，由文旅
部艺术司、山东省文化和旅游厅
主办的首届全国优秀民族乐团
展演在济南举行，国内优秀民乐
团的优秀作品异彩纷呈，乐迷们
在家门口就可以欣赏到不同风
格的民乐盛宴。1日，本报继续举
办抢票观演回馈读者活动。

读者可以扫描二维码下载齐
鲁壹点进入“情报站”抢票观演。

抢票作品:上海音乐学院竹
笛乐团《笛韵天籁》；时间:11月1
日19:30；地点:省会大剧院。
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良心剧成不了爆款
让人遗憾

今年的国产剧中，评分超过8分的
极少，刚播完的《天盛长歌》评分8 . 3分，
是当之无愧的口碑剧，但该剧在卫视播
放时收视率在同档剧中几乎垫底，一度
低到0 . 2%，热度更是与同档播出的爆
款剧《香蜜沉沉烬如霜》有着天壤之别。

《天盛长歌》主演演技在线，剧情也恢弘
跌宕，画面更是大银幕级的效果，但在
社交媒体、网络上并没有形成多少话题
讨论，几乎是悄然播完的。大家都不明
白了，良心剧为何没有观众？

《天盛长歌》并非孤例。去年号称创
作团队“熬制了17年”终与观众见面的

《白鹿原》播出时，与爆款都市剧《欢乐
颂2》狭路相逢，收视甚至远不敌《择天
记》《思美人》等同档期播出的流量剧，
同样是赢了口碑输了关注。涉及爱情、
家庭、亲情、友情、职场等的《欢乐
颂》，却话题非常密集，总能让观众展
开激烈讨论。良心剧在热度上斗不
过话题剧，在流行度上更被火遍四
海八荒、点击率几百亿的《三生三
世十里桃花》《花千骨》等流量剧
碾压。

投资2亿多、十年立项的“史
诗大剧”《白鹿原》从投资、创作到
演员、制作都是奔着精品去的，
有一种久违的真诚，但很遗憾
无法形成社交话题、引发观众
追捧成为现象级爆款。此外，

《情满四合院》《鸡毛飞上天》等剧虽取
得了不错的收视率，但也输在了关注度
上。分析其中最根本的原因是，这些剧
缺少能够跨圈层引发热议的“爆点”，年
轻人和中老年观众在观剧类型、话题生
发和网络利用上存在着不小的差异，无
法激发社交观剧情绪，引发各种讨论、
辩论，因而发酵不成爆款剧。

“话题”有了数据依据
热出新高度

“话题剧”并不是新词。十多年前，
赵宝刚执导的《奋斗》引发关注热潮后，

“话题”就成为创作者追逐的对象。此后

出现的《蜗居》《婚姻保卫战》《我的美丽
人生》《裸婚时代》乃至近年的《男人帮》

《小离别》，甚至刚播完的《娘道》等都遵
循着话题剧的套路，用情节引发观众共
鸣，诱导他们联想个人生活，甚至引发
价值观方面的讨论。这些剧中有些好
剧，也有只剩下“话题”的苍白剧，如《男
人帮》。

近年来，随着大数据算法、热搜、流
量排行等看似可衡量指标的出现，让

“话题热度”逐渐有了数据依据，新话题
剧又开始流行。这些剧以“话题”为导向
进行创作，将“唯话题论”提到了新的高
度，甚至活在“话题”营销中，比如《延禧
攻略》。观众喜欢很快入戏，该剧就快节

奏引出剧情和
人物；观众热爱
反 套 路 新 鲜
感，该剧就设
置一个“稳准
狠”宫斗效率
高 的 主 角 魏
璎珞；观众讨
厌老套路宫

廷夺爱戏码，该剧就让皇帝只爱一个
人；观众有职场焦虑，那么该剧就一路
升级打怪，充分满足观众“爽”的心理需
求……剧作的每一步设定都像“长在”
观众的情绪上，怎么能不火呢？

没有剧就造剧，没有人物就造人
设，没有剧情就造情景，完全迎合观众
的情绪，这类追求话题的“话题剧”更依
赖各类自媒体的营销和推广。比如，迅
速立项的由观众脑洞衍生而来的《淑女
的品格》；满身都是剩女、买房、职场、爱
情等话题，但剧情空洞的“女子图鉴”
剧。这些剧网罗热点话题直戳大众的敏
感神经，追求的就是收视和点击量，至
于剧作的品质，甚至深刻的现实关照，
则成为次要。

好作品“活得够长”
才是创作方向

当然，话题、流量、热度与良心剧之
间并非全然矛盾对立，《琅琊榜》《人民
的名义》等剧就是既叫好又叫座，也曾
为国产剧注入一剂强心针，但遗憾的
是，这两部剧都是小概率爆款。

虽然收视、点击率并非决定一部剧
真正胜负的唯一标准，但它是一部剧最
为直接、现实的考量办法。如果口碑在
当下换不来收视，换不来应有的回报，
得不到更多观众的关注和热爱，那么良
心剧会越来越少。若像《大明王朝1566》
等剧一样，十几年过去了，大家才突然
发现它是电视剧中“神”一般的存在，难
免不是憾事。良心口碑剧可以“活得够
长”，经典不会被风吹雨打去，但“活得
够长”的前提是，良心剧会不断产生。

电视剧归根结底是讲好故事、讲好
人性，让观众记住角色和传递的正能
量、正确的价值观，这是创作者应该努
力的方向，而不是某个被讨论得一地鸡
毛的话题。综观2018年的国产剧，能引
发关注的基本都是话题剧或流量剧，与
之抗衡的口碑剧已很少见。不久，多部
现实题材大剧即将上档，希望有更多精
品剧能翻滚起浪潮。

这两年，国产剧渐渐形成了一个不太好的现象，那就是口碑剧的关注度、收视打不过话题剧的关注度和点击量。无论是是之前的
《白鹿原》《鸡毛飞上天》《情满四合院》《风筝》,还是刚播完的《天盛长歌》，虽然都以高评分赢得了口碑犒赏，却因话题性不够而输了关
注，与同档话题剧的热度无法匹敌。自媒体时代，话题剧搅翻市场的能力越来越强，而真正的口碑剧则成为稀缺品。
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