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本报讯（记者 师文静） 近日，第二届
山东文化惠民消费季暨山东省第十一届文
化艺术节闭幕式在济南举行。消费季历时4
个月，直接拉动消费3 . 7亿元。

消费季期间，各项文化消费活动精彩纷
呈。多个部门共同举办第五届中国非物质文
化遗产博览会、第七届山东省文化产业博览
会、第十四届华东六省一市戏剧小品大赛等
活动，掀起文化消费热潮，在大范围内提升
了群众文化消费质量。其中，第十一艺节组
织开展了舞台艺术展演、美术展览、群众文
化活动、非遗展陈互动等多个主题的20余项
活动，累计参演剧目80余台、演出150余场。

消费季期间，我省策划开展文化消费活
动1万余项、12余万场次，参与人次1 . 1亿人
次。省市县三级发放使用消费券9259 . 34万
元，产生消费192 . 7万笔，直接拉动消费3 . 7
亿元，消费云服务平台浏览使用9216万人
次，间接拉动消费81 . 8亿元。

满满屏屏宫宫斗斗何何时时休休

前有一上线就创下视频网站播
放纪录的《延禧攻略》，后有因大手笔
投资震惊影视圈却千呼万唤始出来
的《如懿传》……近期，古代帝王尤其
是清朝皇帝和他们的后宫嫔妃在荧
屏上忙得晕头转向。

宫斗剧大火始于2004年香港电
视剧《金枝欲孽》，而内地宫斗剧大热
则始于2010年的《美人心计》。2011年

《甄嬛传》播出后创下傲人收视率，并
被美国、日本等多国引进，把大众对
宫斗剧的关注度推向巅峰。在网络舆
论的推波助澜之下，宫斗剧呈现出霸

屏之势。宫斗一时爽，流行风潮过后，
又给文艺生态环境造成何种影响？这
些问题值得我们思索。

业内人士在分析《延禧攻略》的
收视成功之道时，提出了“爽剧”的概
念，认为该剧一大创新之处就在于创
作者将炮制爽点的叙事策略运用得
炉火纯青。其实，这种手法并非《延禧
攻略》首创，而是宫斗剧惯常使用的
套路。为了适应观众需求的改变，宫
斗剧女主角的人物设定从早先善良
隐忍、天真无邪的“小白兔”变成了如
今有主见、个性强、心机重的“黑莲
花”，但她们的人生轨迹却十分相似：
一开始是人微言轻、易遭人陷害践踏
的弱势群体，为了适应后宫尔虞我诈
的险恶环境，给自己和亲人、爱人、朋
友争取更多生存空间，开始坚强振作
起来，不断打怪升级，冲破重重障碍，

最终登上权力高峰，实现人生欲求。
历经十余年的发展，后宫剧仍是换汤
不换药，其核心在于一个“爽”字。创
作者主攻“文化下三路”，迎合人们浅
薄的娱乐需求。然而，用虚无的满足
代替实际的付出，用简单的快感代替
深度的思考，可能在短时间内获得经
济效益和舆论关注，但长此以往，会
让观众失掉在现实生活中奋斗付出
的斗志和勇气。

往更深层思考，宫斗剧先天的局
限性，导致其很难培育出思想性、艺
术性兼备的高峰之作——— 在相对封
闭的戏剧空间里，人物如同井底之
蛙，只看得到三尺宫墙内的私欲和情
爱，即便怀揣希望，向往自由，这些美
好也会在接连上演的利益斗争和权
力游戏中被消磨殆尽，更何谈心系苍
生、胸怀天下。 （蒲成 李蕾）

第二届文化惠民消费季落幕
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天天娱评

《红海行动》《战狼2》获百花奖

新新主主流流大大片片
好好看看又又有有正正能能量量

10日晚，第27届金鸡百花电影节闭幕式暨第34届大众电影百花奖
颁奖礼举行，《红海行动》获最佳故事片奖，该片导演林超贤收获最佳导
演奖，吴京凭《战狼2》获最佳男主角奖。拥有10项提名、覆盖8个奖项的

《红海行动》，最终拿下5项大奖，成为最大赢家。《红海行动》获得百花奖
的褒奖，表明近两年被学界认可的“中国新主流大片”已有广泛共识。

本报记者 倪自放

新主流大片崛起

中国金鸡百花电影节隔年颁
发金鸡奖、百花奖，其中金鸡奖一
般被认为体现专业评委观点，而
普通观众评委现场投出百花奖。
在本届百花奖上，除了《红海行
动》《战狼2》《十八洞村》斩获最佳
影片、最佳导演、最佳男女主角等
主要奖项，《建军大业》获得优秀
故事片奖，《红海行动》包揽男女
配角奖、新人奖，《唐人街探案2》

《湄公河行动》等影片获得提名奖
项。这表明“中国新主流大片”获
得最广泛的认可。

什么是“中国新主流大片”？
在本届电影节中国电影高峰论坛
上，山东艺术学院硕士生导师刘
强发表《中国新主流大片“电影工
业美学”的建构与思辨》的论文，
刘强说，从《湄公河行动》《战狼2》

《血战湘江》《空天猎》到《红海行
动》，这些影片相继以精良制作、
精湛创作、个体价值与国家使命
结合的主流价值观，为新时代的
中国主旋律电影发展开辟了一条

新路，业内专家赋予了此类影片
新的定义———“新主流大片”。

刘强说，人物塑造更加人性
化、立体化，这是新主流大片人物
形象的主要特征；在影片类型上，

《湄公河行动》《战狼2》《红海行
动》等都是战争片、动作片、惊险
片、超级英雄电影等多种类型的
融合。而在工业制作方面，上述作
品都是遵循电影工业制作流程和
体系标准生产出来的成熟商业大
片，“这几部影片囊括了战争、犯
罪、飞车、警匪、武打等多种视听
冲击元素，与军事相关的场面在
某些影片中竟长达四分之三片
长。这种视觉上的奇观化，对观众
而言有吸引力。”

新主流大片可复制

其实，能够获得百花奖提名
的影片，就已获得观众认可而成
为新主流大片。本届百花奖提名
影片的范围为2016年3月至2018
年2月全国城市影院发行放映的
国产影片，且票房不低于1000万
元人民币。1000万元以上的票房
产出，代表观众已经用影票支持
认可了这些新主流大片。

学界对新主流大片的一个疑
虑，就是这些新主流大片能否被
复制。其实，从近几年的电影市场
实践看，这类大片的复制已不是
问题。如，从2009年的《建国大业》
到2011年的《建党伟业》再到2017
年的《建军大业》，三部影片一脉
相承，制作手法不断进步。从《战
狼》到《战狼2》，新主流大片水准
更上一层楼。从《智取威虎山》到

《湄公河行动》《红海行动》，博纳
出品的新主流大片越来越受到认
可。商业类型片方面，陈思诚在

《唐人街探案》之后推出《唐人街
探案2》，陈思诚的“探案电影宇
宙”形成雏形。

本届电影节传出的一个消
息，也证明新主流大片不仅可复
制，而且进入良性循环的制作。
11月11日，《红海行动》导演林超
贤执导的《紧急救援》正式开机，
该片将聚焦海上救援，影片领衔
主演是《湄公河行动》主演彭于
晏。林超贤导演坦言这次的电影
在场面上会比前作翻几倍，它紧
张的程度以及呈现的效果肯定
会令大家看傻眼，“这次的《紧急
救援》，一定会比《红海行动》
强。”

本报记者 倪自放

电影界广泛认同“新主流大片”概念的
时间点，一般认为是在2016年。2016年11月
17日，电影界相关专家学者在中国电影资
料馆组织了“关于新主流大片的研讨”，北
京大学影视戏剧研究中心主任陈旭光、中
国艺术研究院影视所副所长赵卫防等电影
界专家学者出席。

在这次专题研讨会上，陈旭光解释了
“新主流大片”的含义：首先，是主旋律题
材，充满正能量；第二，贴近大众文化性，故
事性、戏剧冲突性强。其实，早在2010年，本
报记者在相关评论中就提出了与“新主流
大片”概念基本相同的“新主流电影”的概
念，提出的契机是《唐山大地震》的上映。

电影《唐山大地震》2010年7月22日公
映，本报记者提前十余天参加影片在唐山
举行的首映，于2010年7月14日在本报刊发

“新片放眼瞧”专栏评论《中国新主流电影
的诞生》，明确提出，“《唐山大地震》这部影
片，为中国的新主流电影确立了样板：表达
这个时代的主流价值观，艺术水准在高位
上，有观众的认可和不错的票房。”

这篇评论指出，“《唐山大地震》用商业
大片的做法（保证好看），用一个家庭的亲
情史诗（个体性），叙述了一个民族的公共
伤痛（历史性），在历史性和个体性的阐述
之间达到了一种平衡。这是大手笔的做法，
也标志着中国新主流电影的诞生。”
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