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插上互联网的翅膀，营销步入体验时代
安利全新体验店盛大开幕

2 0 1 8年1 1月2 3日9：5 8
分，安利威海体验店门前广场
张灯结彩、喜气洋洋，在喧天
的锣鼓声中，安利威海体验店
盛大开幕。安利青岛城市群负
责人李霞女士陪同威海各界
领导们为体验店剪彩。威海地
区的安利营销人员及社会人
士约500多人，首批参观浏览
了体验店。

功能区细分

营造全方位体验感受

完善的体验化功能区是
安利体验店的一大特色。作
为社群电商的先行者，安利
中国已经具有前瞻性地构建
起一个完善的数字化格局。
除了“传统网站平台”，在手
机、平板电脑等“移动平台”，
和微信、微博等“社交平台”
上，安利都推出了自己的应
用程序和官方账号。在数码
体验区，体验店负责人向我
们介绍说“我们全馆均有wifi
覆盖，顾客可通过公用IPAD
选择自己心仪的产品并自助
下单，订单除了可以家居送
货，还可以选择提货处自提，
充分体验网络时代的高效便
捷”。

在 体 验 店 设 有 纽 崔 莱
体 验 区 、高 科 技 家 居 体 验
区 。在 这 里 ，陈 列 了 安 利 的
各 类 产 品 。纽 崔 莱 品 牌 已
创 立 8 0 多 年 ，其 创 始 人 卡
尔·宏 邦 先 生 是 世 界 维 生
素 之 父 ，他 的 灵 感 就 来 自
古 老 的 东 方 ，中 国 。纽 崔 莱
也 是 为 数 不 多 的 坚 持 在 高
标 准 自 有 农 场 生 产 核 心 原
料 的 企 业 之 一 … … 这 些 信

息 在 纽 崔 莱 体 验 区 应 顾 客
的 要 求 会 有 详 细 介 绍 。而
家 居 科 技 教 室 里 别 有 洞
天 ，干 净 整 洁 的“ 厨 房 ”里
没 有 一 丝 油 烟 ，安 利 皇 后
锅 具 烹 饪 的 美 食 吸 引 了 大
批 消 费 者 。“ 这 个 锅 真 省
气 ，就 这 么 一 点 火 竟 然 可
以 一 次 性 做 这 么 多 菜 ，我
已 经 考 察 有 段 时 间 了 。”不
少消费者正在现场体验。

“每个区域都将给消费
者提供一个非常好的体验感
受。”体验店负责人向我们介
绍。“除了各个体验区的基本
体验，我们也会整合各个区
域 举 办 形 式 多 样 的 互 动 活

动，例如美食烹饪大赛、各季
妆容秀、亲子教育课程等大
型活动，还会有美妈荟、辣妈
荟、孕期保养、运动保健、服
饰搭配、插花与色彩等主题
性的互动活动。也会和媒体、
社团进行合作，作为他们的
读者俱乐部，或者拍摄和活
动基地。安利体验店今后将
不仅是销售场所，还会为消
费 者 订 制 优 质 生 活 解 决 方
案，并透过美妈、纤体、健康、
美食、互动活动等线上线下
无缝对接的社群活动，带给
消 费 者“ 悦 活 悦 精 彩 ”的 体
验。”安利体验店负责人向记
者介绍。

插上互联网的翅膀

营销步入体验时代

安利作为老牌直销企业
已有5 9年的历史，但这并不
影响他踏入互联网营销的步
伐，安利也是比较早使用电
商模式的直销企业之一。据
了解，早在数年前，安利北美
地区的业务就使用了网络订
单和物流配送的方式。“安利
天然具有互联网基因，早在
互联网出现之前，安利就依
托其直销模式，建立起了庞
大的“人联网”。当前，安利就
是借助微信、微博等移动社
交平台，将线下人联网搬到

线上，通过线上线下互通互
补，快速提升人际网络拓展
及沟通效率。”安利公司高层
曾在2015年安利(中国)战略
发表会上说道。在 2 0 1 5年 9
月安利已经启动了营销人员
移动工作室，其后台由安利
公司统一设计开发并运营，
类似于为每户营销人员开办
一个微店。这些移动工作室
完美融入微信生态系统，与
安利现有的“安利云服务”微
信 服 务 账 号 、安 利 数 码 港
a p p ，以及线下家居送货系
统，共同构成安利的移动社
交电商平台。 “所以说，互
联网技术和电商越发达，安
利越受益，直销插上互联网
的 翅 膀 ，线 下 体 验 、线 上 购
物，深化消费者的购物体验，
这才是真正的立体化营销。”
安利体验店负责人说。

在 当 前 互 联 网 营 销 高

速发展的阶段，很多实体店

面对困难手足无措，一味观

望和等待必将坐以待毙。随

着物流人力费用的增加、假

货 的 严 厉 打 击 和 各 项 税 费

的完善，未来互联网的价格

优 势 与 实 体 店 的 差 距 会 逐

渐缩小。目前全球经济已经

进入服务经济时代，消费者

在注重产品性价比的同时，

对 服 务 质 量 和 主 观 体 验 的

要求也越来越高。面对全新

的市场环境，安利 (中国 )审
时度势，率先推出体验化战

略，并作为其赢取未来的核

心战略，也许会为挣扎中的

中 国 实 体 经 济 提 供 一 些 经

验。

安利青岛城市群负责人李霞女士陪同威海各界领导们为体验店剪彩。

不得满地撒盐，市政清雪转向“精致”
根据雪情、路况确定撒不撒、撒多少盐，避免坏路——— 修路、补种死循环

本报威海
11月26日讯(记
者 陶 相 银 )

11月23日，
威海市政府新
闻办公室举行
发布会，威海
市住建局负责
人通报威海市
区今冬清雪防
滑准备，其中
今年起清雪防
滑将严控使用
融雪剂。

往年
市区道路清雪坚持“机械为主、人工为辅，科学使用融雪剂”

确 保 市 民 正 常 交 通 出
行 ，市 区 主 要 道 路 需 无 漏 段
达到无积冰、无残雪，保证沥
青路面、路缘石外露，要求中
雪 后 ，主 要 干 道 1 2 小 时 清 运

完 毕 ，大 雪 后 主 干 道 2 4 小 时
清运完毕。

限 时 高 标 准 、高 要 求 清
雪，导致过量使用融雪剂，侵
蚀土壤、地下水，影响生态环

境 ，导 致 绿 化 带 苗 木 来 年 枯
死 率 提 升 ，同 时 侵 蚀 市 政 道
路沥青路面、人行道、路缘石
等设施，影响道路使用寿命；
机 械 须 贴 近 路 缘 石 、栏 杆 刮

扫、铲运作业，容易碰损路缘
石、栏杆 ( 基座 ) 等设施；清雪
工 人 、机 械 车 辆 司 机 连 续 高
强 度 疲 劳 作 业 ，带 来 一 定 安
全隐患。

今年
除部分主次干道、坡道和重要路段的车行道(将专门公布)，其他区域严禁用融雪剂

依据重要程度，市政道路

分三等，清雪相应实行分类管

理、专业化清扫，按照“坡路优

先、分级依次进行”原则，机械

与人工相结合，由属地部门统

一组织专业清雪。

一类为城市主干道、重要
次 干 道 、重 要 城 市 功 能 片 区

( 如交通枢纽和大型商场、公
共建筑、居住区、学校等 )周边
道路；

二类为一般性次干道和生

活服务性较强(如集市、幼儿园

等周边)的支路；

三类为一般性支路。

融雪剂——— 雪情
雪前严禁撒布融雪剂，雪后需及

时将污雪清运至规定地点。
小雪时，平缓路段禁撒融雪剂，

坡道路段根据实际需要撒布，且撒布
量不得超过20克/平方米。

中雪时，须先铲刮路面积雪再撒融
雪剂，且撒布量不得超过40克/平方米。

大雪及以上雪情，清雪与降中雪
要求相同，融雪剂撒布量应小于60克/
平方米。

融雪剂——— 车道
三车道及以上路

面，路中与路侧缘石(混
凝土隔离墩)附近1-2米
范围内，不得撒布融雪
剂。

两车道路面，路中
与路侧路缘石(混凝土
隔离墩)附近0 . 5-1米范
围内，不得撒布融雪剂。

机械清雪
作业设备边缘距离路缘石(隔离墩)不得小于30厘米。
人行道清雪严禁使用融雪剂、大型机械设备。
沿路绿化带应按要求设挡盐板，并确保整洁、平整、无损。文化路、青岛

路、世昌大道中间及两侧绿化带挡盐板高度统一为80厘米。结合现场情况，
其它道路挡盐板高度为60-80厘米。

目前，市区37支清雪防滑队已组建到位，调配清雪铲车、撒布机、装载
机、自卸车、抛雪机、拖拉机、运载车、巡查车等专业清雪设备1200余台，采
购储备固体环保型融雪剂5600吨、液体环保型融雪剂300吨，准备积雪消纳
场28个。
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