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微剧微综艺成为视频平台新宠

短短视视频频江江湖湖风风云云再再起起
近两年，为了吸引用户，各种短视频平台层出不穷，纷争不断。两年来，短视频之争已进入市场饱和期，各平台用户量量已从高速

增长期进入稳定期，而流量红利也逐渐减少。但江湖依旧，波澜再起，短视频之争还未分出胜负。

内容竞争日趋激烈

短视频平台竞争的上半场，
一直是各方资本发力的角逐。百
度、腾讯、网易、搜狐、微博，这些
互联网平台无一缺席。上个月，百
度宣布旗下的好看视频用户规模
已突破2亿。而在腾讯全球合作伙
伴大会上，腾讯正式发布了精品
原创短视频平台——— yoo视频。

短视频行业上半场爆发式增
长后已成为诸多企业重要的业务
增长点，资料显示，目前百度短视
频日活跃用户数超过1.1亿，短视
频日分发量超过30亿次。就连抖
音海外版也已覆盖超过150个国
家和地区，在40多个国家应用商
店排名前列。

“短视频市场还在爆发前夜，
现在市面上的短视频产品并不代
表短视频的未来。”腾讯公司副总
裁林松涛认为。虽然目前短视频
市场已经饱和，资本发力也趋向
理智，但其实短视频平台之争下
半场好戏才刚开演。

目前短视频平台都偏重于娱
乐视频，模仿以及二次搬运内容
较多，优质的原创内容较为稀缺。
业内人士指出，优质视频内容才
是提升视频平台用户体验的重要
元素。此外，短视频内容同质化问
题严重，以抖音“挑战”玩法为例，
用户可以发视频发起各类挑战，
接受挑战的用户可以上传自己模
仿的视频，诸如此类的视频引发
了用户审美疲劳。

对此，一些短视频平台推出
一系列升级扶持计划，通过提供

更好的平台流量与更丰富的资金
补贴，吸引原创作者加盟。除了原
创，针对用户兴趣爱好，短视频平
台开始将目光放在垂直行业上，
比如用户熟知的梨视频专注新闻
资讯，动次则专注于音乐市场的
新人挖掘、音乐版权、娱乐营销方
面；腾讯一直专注社交，此次推出
yoo视频就意在为年轻用户提供
丰富的线上兴趣赛道、全民才艺
线上竞演内容。

影视剧IP成新竞争点

时至今日，看剧刷弹幕已经
不是新鲜事儿，看剧同时跟主演
一起拍短视频正逐渐流行。《如懿
传》在腾讯视频热播时，插播的小
广告里宫女抢着洗碗只为和郑恺
在微视合拍。

在短视频火爆之前，许多影
视剧都会借助剪辑三分钟左
右的视频在资讯平台宣传，
而今短视频平台却开始了
转型短影视制作。

网易今年从各大卫视
着手，聚焦剧集、综艺等
优质短视频，宣布正式进
军短视频领域。在此方
面，腾讯和爱奇艺如今
在同行中动作较大，
腾讯yoo视频根植于
移动端的短视频平
台，在“草根”内容
的基础上，进一步
强化了短视频内
容生产的秩序，主
打生产“剧情式”
的内容作品，微

剧、微综艺都是它主推的内容。
现在，yoo视频已经上线了每

集只有4分钟的泡面番《抱歉了同
事》、情感类微剧《声声慢》和历史
微剧《史密私》等作品。这些剧集
内容特点是时长都非常短，但在
短时间内做到剧情多次反转，而
且剧情注重打造人物角色性格。

在短视频与综艺节目的联手
上，西瓜视频今年在综艺领域投
入近40亿元，打造移动综艺生态
IP，推出了六部微综艺和两部原
生互动综艺。

可以看出，在轻综艺和短剧
集之后，时间更短、互动率更高
的微剧、微综艺成为了视频平台
们的新宠。在短视频用户规模整
体提升、商业变现模式更趋于成

熟的现在，短视频杀入影视圈已
经成为一种新趋势。

流量黑市或成行业杀手

短视频的行业自律一直为用
户所关注，此前不少平台由于
充斥低俗、暴力、色情等内容，
形成不良风气和负面导向，被
国家网信办依法约谈，责令全
面整改，违规网络主播也被纳入
跨平台禁播黑名单，禁止其再次
注册直播账号。

业内人士认为，平台视频内
容的优劣对平台发展至关重要，
但行业内部的一些交易买卖或许
会成为新的行业杀手。近日有媒
体报道，短视频流量火爆的背后
是“神秘”的刷粉工作室。一些名
为“抖音号业务交易”的QQ群里，
网友们都在发布刷粉或卖号交
易。“2000以内的抖音号联系我一

下”“30多万粉丝抖
音号无刷粉，职场
励志类，已在赚钱，
低价出”。记者搜索
QQ群名，“抖音互
粉互赞交流”“抖
音 靓 号 业 务 交
易”“抖音快手号
交易买卖群”等
群中，账号交
易的信息层出
不穷，而交易的
账号不仅有抖
音，还包括快
手、皮皮虾、
火 山 小视
频、YY视

频。
据了解，除了“散户式”交易，

市场上还出现了短视频账号交易
平台。记者在交易网页发现，交易
商品类型包含“快手”“抖音”，可
选择粉丝量、点赞数、播放量、账
号类别、注册时间等等，标准高低
决定交易价格。其中第一条“情感
类抖音号，31W粉丝，182.6W赞，
未实名无违规，有直播和长视频
权限，卖家诚心出售。”标价14000
元。为了尽快交易，卖家在商品介
绍里多图展示点赞数。在售短视
频账号价格最高的是一款游戏类
快手号，粉丝量217万，标价为
333333元。

而据相关报道，销售这些短
视频账号的，一是有一定粉丝量
的短视频自媒体人因个人原因出
售账号；另一种则是专业养号人，
他们往往一次性从零开始运营
(养)一批号，等粉丝量、点赞数、
播放量达到一定程度后，再转手
卖出，继续养下一批，以此盈利。
于是，短视频火爆的背后，是各个
平台账号养号、卖号、刷量、代运
营、代开通等业务。

“多数账号是行业黑市自己
刷火的，为了卖个好价格，互粉
业务非常受欢迎。”从事抖音代
开业务的网友“米粉er”向记者介
绍，“这些账号内容大同小异，没
什么营养。反正客户也是随机
刷，流量大的账号卖价高，收取
的广告费也高。其实我们做这行
都知道，账户交易会导致短视频
产业内容生态恶化，也许一些
短视频平台会毁在这些黑市交
易上。” （徐潇）

天天娱评

这这样样的的国国产产小小制制作作不不要要只只看看热热闹闹

□韩浩月

10天3亿元票房，《无名之辈》实
现了国产小制作久违的逆袭，这加
重了舆论对该影片的关注，对于它
也出现了多层次的解读，其中的一
个解读落脚点是：《无名之辈》刻画
出了底层人物悲喜交加的生活真
相。但事实真的如此吗，《无名之辈》
的高度戏剧化与它所谓的“底层意
识”，是否存在自相矛盾之处？

话剧导演出身的饶晓志，在进
军电影业的时候，发现话剧与电影
完全不是一回事，为此，他给这部根
据话剧改编的电影，加了许多商业
元素，包括：笨贼放着银行不敢抢，
打劫手机店最后却“收获”了一袋子
塑料样机，跑路的房地产公司老板
执意回来参加讨债者为其举办的葬
礼，工地保安想要成为警队协警独
身一人走上“寻枪”之路，因车祸全
身瘫痪的女人用彪悍言语把两个笨
贼困在房内，房地产老板与情人的
相爱相杀，房地产老板父子之间的
反目与讲和……

多线索叙事与快速剪辑，使《无
名之辈》拥有了令人眼花缭乱的快
节奏，众多人物的出场，偶然因素对
人物命运的改变，阴差阳错导致情

节的荒腔走板……这些是国产黑色
幽默电影的套路，自《疯狂的石头》
起，一直流行至今，对于高要求的观
众来说，《无名之辈》的这些商业元
素使得剧情显得繁杂，看上去有些
累，但对于更多观众而言，“热闹”，是
一部喜剧电影不可或缺的组成部
分，如果不搞得这么“热闹”，《无名之
辈》未必会收获这么高的票房。

但评价《无名之辈》是否优秀，
还是要剥掉这层外加的“热闹”元
素，去看看它究竟想说什么。其实这
部电影最动人之处，在于它安静与
悲伤的那一部分。比如：任素汐饰演
的一心求死的瘫痪女人，她先是用
机关枪似的叫嚷与假装出来的“凶
狠”，胁迫两名笨贼不敢擅自离开她
的房间，而在这两个男人面前“尿失
禁”之后，属于一名女人的羞涩与无
助瞬间取代了此前的形象，两个笨
贼对她的帮助使得她产生了依赖，
她躺在天台上摆出各种好看的姿态
拍照，准备给这个世界留下最好看
的影像，这个情节让人无比感动。

两名笨贼，一个名字叫眼镜，一
个名字叫大头，这两个都是很接地
气的外号，他们两个人的友情，是《无
名之辈》中被表现得最为细腻的，眼
镜并没有打死过眼镜蛇，当年只是
抓了一条死蛇在手里逞英雄，大头
这么多年来用眼镜打死过眼镜蛇这
件“事迹”来维护两个人的友情，但在
撕破脸之后，他们仍然相互照应。在
任素汐参与到他们的生活甚至情感
世界中之后，这三个人其实已经形

成了充足的戏剧张力，如果以此为
主线讲述故事的话，《无名之辈》会拥
有更纯粹也更广阔的表达空间。

有一个关键词《无名之辈》没能
很好地表现出来的，这个词是“生
存”，片中人物的言行举止，都是
因“生存”的压迫激发出来的，任
素汐的“求死”，大头的结婚愿望，
大头女朋友想要与大头出走，工
地保安想要“进阶”为协警，甚至
房地产老板也有他的无奈……如
果影片侧重于“生存”主题的话，
难免会沉重起来，可对“生存”主
题表现不足，乃至于有些“胆怯”，
使得影片停在了喜剧的浅层面，
失去了更深的探讨价值。

有观众觉得，在《无名之辈》的
两首主题曲响起的时候，才会觉察
到这部影片的好看，这个判断是对
的。因为，只有通过这两段MV，导演
的真实意图与全部情感才得以淋漓
尽致地展现，戏剧舞台上最为打动人
的元素也得以与电影实现了完美的
结合。如果能把这方面的娴熟，带入
到其他情节与人物的呈现里，《无名
之辈》会取得更高的艺术成就，而不
仅仅限于当下在商业方面的成功。

《无名之辈》的优点与缺憾杂糅
在一起，如果不用专业的眼光去进
行分辨，是不好将其剥离开的。因
此，要肯定它带给观众的欢乐与感
动，也要思考过于技术化的手段给
影片整体质感带来的破坏，毕竟，优
秀的影片不应让观众感到有生硬成
分的存在。
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