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为方便群众就医，口腔医院将分院迁至香山
南路18-1号(原卫生局楼)，口腔分院于7月1日正
式营业，并开展了赠送护齿装备，价格优惠等一系
列惠民活动。

通讯员 殷敬涛 丁欣欣 摄影报道

防控检查

近日环山社区卫生服务中心工作人
员，来到文登生物质热热电厂施工工地为
外来务工人员进行艾滋病防控知识现场
咨询、宣传，并为务工人员进行体格检查，
进行夏季防暑知识宣传。

通讯员 赵志兵 摄影报道

目前，家居行业正在面临转型升级的重要时期，大量的细分品类与品牌充斥市场引起消费者的关注，购买渠道也高度分分散。在
这样的市场环境下，家居品牌陷入了品牌推广与销售转化的双重困境。为了解决家居行业的营销痛点，依托媒体资源优优势，本报特
开设“家居沙龙”栏目，邀请知名家居领域的企业家、行家、业内人士进行咨询、交流互动，重塑家居行业营销格局，，为读者提供有益
参考。本期特邀嘉宾伊莱欣家纺总经理于潇宇探讨家纺行业的新潮流。
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家纺行业作为传统民生产业，是
国内整个纺织行业前景最好、发展最
快的子行业，而床上用品在市场的占
有额份能高达1/3，其比重也逐年提
高。随着时代发展，整个社会都在向前
迈进，人们的思想更加开放，传统家纺
行业的固定模式已经不适用于当下，
必须做出改变。

就目前情况看，我国家纺竞争格局
稳定，本土品牌占优，近年来品牌集中
度显著提升。各品牌线上线下齐开花，
线下业务高效整合，促进渠道升级，线
上业务高歌猛进，驱动整体增速提升。

潮流解码，个性唱主调

一套舒心的床品，可以是卧室的
装点，也可以是个性化的体现。当软装
市场渐趋成熟，单纯的精致刺绣和富
丽印花，已经难以满足众口难调的市
场需求。这个时候，顺应潮流、紧跟时
尚，不断推出个性的新品就成了各家
纺企业亟须占领的新高地。

消费升级、房产市场旺盛带来的
乔迁、新婚等刚需的增长让更多年轻
的目光投到家纺市场中。现在市场中
新中式与北欧极简风占据主流地位更
注重体现每个人的个性特点，其顺应
着大方向制作出符合年轻人眼光的产
品也源源不断地出现。80后作为如今
消费市场的主力军，他们既追求品质
化的生活，也乐于彰显自己的生活态
度，受时尚潮流的影响，形成了基于流
行趋势的审美喜恶。正因如此，家纺产
品更要体现时尚潮流下人们的个性化
生活方式。

婚庆方面尤为显著，新人们往往
想到结婚时用到的床单被罩就从心底
开始抵触，但现在商家能够根据新人
的婚服、婚房来定制出独有的单品，充
分彰显个性伊莱欣家纺的婚庆产品就
推出了“中式经典”、“柔美浪漫”、“欧
式奢华”等三大风格，并且备受追捧，
完全打破旧的传统印象，更符合人们
审美的新风尚产品出现了。

回归自然，品质赢市场

快节奏的都市生活，让人感觉身
心疲累，使得回归自然成为永恒的软
装主题，越来越多的品牌注重用以棉、
麻、丝为代表的天然材质传递回归自
然的生活主张。与此同时，自然主义与
精致生活的连接更加紧密，更丰富的
机理，更复杂的工艺，也给产品的品质
提出了更高的要求。

当下，人们的家居理念也发生着
变化，家里的软装布置是主人个性与

品味的体现，也是邀请亲朋好友做客
时自己现状生活的完全展现。消费者
把床品或者沙发垫真正带入了自己的
心情，注重自己的生活品质，会依据自
己的心情去选择不同系列、不同颜色
的软装家居，去装饰自己的家。

研制新材料，设计新风格、生产新
产品来满足从中高层人群到普通群众
的不同需要。曾经流行的涤棉现在已
经基本不再生产，棉花虽然足够耐用
但既不够舒适也不符合现在的审美，
加上大家追求的是温润的品质、优雅
的质感、奢华的材质、诗意的生活，因
此羽丝绒、蚕丝、羊绒、竹炭为原料的
床品更受大众欢迎。40s和60s精梳棉、
长绒棉、天丝和真丝的应用十分广泛，
床品舒适度得到极大的提高；用料的
工艺不断改进，运用水洗工艺使床品
更加亲肤形成一种专属感，让消费者
对自己的生活充满了惬意和自信。目
前，伊莱欣家纺卖的最好的商品就是
天丝夏凉被和竹纤维凉席三件套，保
证夏夜也是一夜好梦。

创新引领，格局定未来

文登区伊莱欣家纺于2012年11月
份创建，在文登这个素有中国工艺家
纺名城美誉的城市里，算是家纺行业
的新贵，却也是文登家纺业的典范榜
样，一切都因为伊莱欣家纺的创新引
领和大格局。

伊莱欣家纺在不断创新经营，克
服曾经传统外贸的“客户设计花稿，工
厂来料加工”的生产模式，引进人才，
投入大量精力、物力和财力来进行创
新，改变传统用料，不断创新面料与花
纹，根据潮流进行自主设计，独立加工
成品，且拥有专卖店销售。目前伊莱欣
家纺在文登汤南社区拥有一家工厂
店，还在威海主城区和文登城区新上
两处总面积一万平米的综合性、一站
式的家纺产品购物中心，同时努力将
文登打造成为“工艺家纺”的设计研发
中心和现代化生产基地。

在伊莱欣，他们用独到的设计和
周到的服务赋予了“家”个性化的精神
意义，他们在家纺产品上倾注了更多
的精力，让消费者的“家”这个空间更
有品质、更具个性。在家纺行业的发展
中，最离不开的，就是生活，而生活方
式的改变，从“卖布”到“卖生活方式”
的跨越，是家纺企业的必然之路。伊莱
欣家纺也真切的感受到了一场来自生
活方式的 “变革”！

伊莱欣家纺的产品体现的不仅是
一种家居文化与生活方式的重构，更
是对消费者家纺文化的认知升级，相
信伊莱欣家纺能借助独特的优势继续
走的更远，将这一品牌不断壮大。

家纺新潮流 生活好品质
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萌娃体验当医生寓教于乐护眼睛

7月12日，文登妇幼视光中心举办了“小小医生诞
生记”亲子互动体验活动，让小朋友们在和家长模拟
医生患者的互动过程中加深对眼保健知识的了解和
重视。

活动现场，小朋友们和家长在视光部工作人员的

带领下，分别扮演医生和患者，互相体验了视力检查
和电脑验光检查。“这种形式很新颖，寓教于乐，能让
孩子在欢乐的气氛中了解更多护眼知识。”正在扮演
患者的家长杨女士说到，她的孩子今年10岁，但是已
经戴上了300度的近视镜。这次带着孩子来参加这个
活动，希望通过她和视光中心的共同努力，让孩子的
视力不要继续下降。

活动中还为孩子们进行了3D、4D立体视综合训
练，并为家长们进行了日常护眼知识的讲座。

文登妇幼视光中心主任曾蕊介绍，现在电子终端
产品使用过多，导致孩子过度用眼情况严重，再加上
平时不注意用眼卫生，近距离用眼，户外运动较少，日
常饮食搭配不合理等诸多因素，共同导致了孩子的视
力下降。

据悉，本次活动共有11个孩子参加，年龄7至13
岁。其中7人14眼裸眼视力低于1 . 0，已经配镜的3人，
另有4人需要进一步检查。

随着国家对青少年儿童眼健康的高度重视及眼
保健工作开展的需要，文登妇幼保健院率先在烟威地
区成立了由三甲医院斜视弱视及小儿眼科专家为核
心团队的眼视光中心，引进了全自动综合验光仪、日
本尼德克电脑验光仪、裂隙灯、眼底镜、四孔灯、立体
视检查本、三棱镜等一系列专业检查设备及3D多媒
体综合训练、4D多媒体弱视训练、离子导入、同视机、
八通道、舒目镜、增视仪、中药灸疗等先进的矫治训练
项目。希望能够帮助更多的孩子解决视力问题。
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