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中国汽车年产销3000万辆，意味着什么
连续15年位居全球第一，但国内销量未达峰值，仍有增长动力

2023年产销量
呈现“低开高走，逐步向好”

1月11日，中国汽车工业协会公布的数
据显示，2023年我国汽车产销分别累计完成
3016 . 1万辆和3009 . 4万辆，汽车产销量创出
新高。自此我国汽车产销总量连续15年稳居
全球第一。

2009年，我国汽车产销量首次双突破1000
万辆大关并成为世界汽车产销第一大国。2013
年产销量突破2000万辆，2017年达到阶段峰
值。但随着购置税优惠幅度减小，市场连续三
年出现下降，进入转型调整期；2021年，随着我
国新能源汽车开始发力，汽车产销量结束“三
连降”，开始回升。2023年我国汽车产销量成功
突破3000万辆，汽车产销同比分别增长11 .6%
和12%。与上年相比，产量增速提升8 .2个百分
点，销量增速提升9.9个百分点。这是我国汽车
产销量首次超过2017年2888万辆的历史最高
点，创下新高。

分月份来看，2023年全年整体市场销量
呈“低开高走，逐步向好”特点。2023年初，受
传统燃油车购置税优惠和新能源汽车补贴
政策退出、春节假期提前、部分消费提前透
支等因素影响，汽车消费恢复相对滞后，前
两个月累计产销较同期明显回落；3—4月，
价格促销潮使终端市场产生波动，汽车消费
缓慢恢复，汽车行业经济运行总体面临较大
压力；5—10月，在国家及地方政策推动下，
加之地方购车促销活动等措施延续，市场需
求逐步释放，“金九银十”效应重新显现；最
后两个月，市场延续良好发展态势，叠加年
末车企冲量，汽车市场向好态势超出预期，
产销量创历史新高。

分类型看，乘用车方面，2023年，乘用车产
销分别完成2612.4万辆和2606.3万辆，同比分
别增长9.6%和10.6%，自此我国乘用车市场已
连续九年销售超过2000万辆。传统燃油乘用车
销量虽下降，但依然占比较高，2023年国内燃
油乘用车销量1404 . 3万辆，比上年同期下降
109 . 4万辆，同比下降7 . 2%。在传统燃料乘用
车中，销量主要集中在10万元—15万元价格区
间，累计销量586 .7万辆，同比增长1 .4%。在新
能源乘用车中，销量仍主要集中在15万元—20
万元价格区间，累计销量283.3万辆，同比增长
52 . 7%。商用车方面今年也迎来触底反弹，
2023年国内销量326 .1万辆，同比增长20%；商
用车出口77万辆，同比增长32.2%。

出口再创新高
成拉动产销量增长重要力量

无论是整体产销量还是分乘用车与商
用车来看，2023年都是我国汽车行业全面增
长的一年。并且，据中汽协预计，2024年中国
汽车总销量将超过3100万辆，同比增长3%
以上。其中，乘用车销量2680万辆，同比增长
3%；商用车销量420万辆，同比增长4%。新能
源汽车销量达1150万辆，出口达550万辆。

2023年的高效增长后，2024年增长预期
依然不弱，我国汽车的增长动力在哪儿？

2023年，汽车国内销量2518 . 4万辆，同
比增长6%，尚低于2017年最高点；乘用车国
内销量2192 . 3万辆，同比增长4 . 2%，尚低于
2017年最高点。也就是说，国内汽车销量还
并未达到2017年的峰值水平。这也说明，内
需依然有拉动空间，同时，2023年全年产销
量突破新高的一个原因在于出口。

中汽协副秘书长陈士华表示，得益于产
品竞争力提升以及在欧美市场实现突破，
2023年我国汽车出口再创新高，成为拉动汽

车产销量增长的重要力量。中汽协数据显
示，2023年我国汽车出口491万辆，同比增长
57 . 9%，出口对汽车总销量增长的贡献率达
到55 . 7%。据日本汽车工业协会数据显示，
2023年1-11月日本汽车出口为399万辆，若
要超过我国2023年全年出口的491万辆，最
后一个月日本至少需要出口近100万辆才可
完成。所以，不出意外，中国汽车出口量在
2023年已基本超过日本成为世界第一大汽
车出口国。

记者注意到，2022年中国汽车出口超300
万辆，去年仅9个月便超越该数据。“去年我国
汽车出口取得较好成绩，其中一部分得益于
在俄罗斯‘机会’市场上的快速增长。”中汽协
副总工程师许海东表示，尽管当前也面临欧
盟等地区贸易保护主义的挑战，但由于中国
汽车产品具备较好的竞争力，可以满足全球
消费者的需求，预计今年出口仍将保持相对
快速增长。目前，我国汽车已经出口到200多个
国家和地区。多位专家认为，随着我国新能源
汽车品牌力的提升，“贸易+海外本土化生产”
将成为新能源汽车出口发展的方向。

企业利润率下滑
海外建厂或成新趋势

2023年，中国汽车产销量屡创新高也让不
少人认为，现在的汽车行业正在风口上，吸金
能力强劲。但事实可能并不如想象中丰满。不
少从业者曾向记者表示，汽车行业远没有到
躺着赚钱的地步，甚至有些企业过得并不好。

数据显示，2023年前10个月，汽车行业
收入8 . 05万亿元，成本为70119亿元，利润为
3946亿元，汽车行业利润率为4 . 9%。相对于
整个工业企业利润率5 . 7%的平均水平，汽
车行业仍偏低。同时，据中国汽车工业协会
整理的国家统计局数据显示，2022年，汽车
制造业利润5319 . 6亿元，汽车制造业利润率
为5 . 7%，较2021年下降0 . 4个百分点。也就
是说，从2021年开始，汽车产销数据在上涨，
但汽车制造行业利润率在下滑。

2023年上半年，全国乘用车市场信息联
席会秘书长崔东树曾表示，上游碳酸锂成本
过高，导致新能源汽车生产成本高。除了成
本上涨，汽车行业贯穿2023年全年的“价格
战”也是导致利润率下滑的重要原因之一。
2023年多次发起价格战并连续降价的特斯
拉，2023年三季度毛利率为17 . 9%，创下近四
年来的最低水平。不仅如此，2023年前三季度，
在产品降价的汽车行业上市企业中，东风汽
车、广汽集团、长城汽车、上汽集团归母净利
润分别下滑61 . 95%、44%、38 . 79%、9 . 8%。

市场上，企业通过减少利润增加销量无可
厚非，汽车生产企业为清理库存选择降价促
销、回笼资金也常见，但销量上涨、利润率下降
也在提醒行业避免进入“以价换量”的泥沼。

2023年，在降价拉动内需的同时，不少
车企将业绩拓展的目光放在了海外。海外市
场也同样面临压力，2023年9月13日，欧盟委
员会主席冯德莱恩宣布对中国电动汽车进
行反补贴调查。对此，欧盟中国商会副会长
王稚晟表示，这将给中国企业在欧发展带来
很大的负面影响，无论是调查还是未来可能
的惩罚措施，都会提高欧盟市场准入门槛，
并给中国企业制造新障碍。

因此，向日本和德国车企学习，在海外
投资建厂生产新能源汽车，也正在成为化解
当前海外发展矛盾的主要途径。长安汽车相
关负责人向记者透露，目前长安已成立俄罗
斯子公司；与巴基斯坦玛斯特集团合资在当
地设立玛斯特长安；在泰国投资20亿元建立
海外基地。同时，长安汽车正在筹备欧洲总
部、墨西哥和澳大利亚子公司等海外分子公
司的建立。

综合《中国经济周刊》《北京商报》等

据中国汽车工业协会统计分析，2023年，我国汽车产销分别累计完成3016 . 1万辆和3009 . 4万辆，产销量创历史新高，实现两位
数较高增长。其中，乘用车市场延续良好增长态势，为稳住汽车消费基本盘发挥重要作用；商用车市场企稳回升；新能能源汽车继续保
持快速增长，成为引领全球汽车产业转型的重要力量；汽车出口再创新高，全年出口接近500万辆，有效拉动行业整体快速增长。

3000多万产销量对中国汽车意味着一个新的阶段。是什么在拉动中国汽车增长，未来延续性如何？在3000多万产销量背后，又有
哪些现象值得我们注意？

独立分析机构Canalys在今
年1月份预测，2024年全球新能源
汽车市场将增长27%，中国品牌
将占据78%的市场份额。2023年全
年，全球新能源汽车渗透率为
17%，市场空间巨大。支撑中国汽
车产销量再突破的
条件，便是新能源
汽车。从2021年开
始，我国汽车产销
量结束“三连降”，
而2021年正是我国
新能源汽车开疆拓
土的一年，可以说，
新能源汽车给我国
汽车行业的增长带
来了新方向。

我国新能源汽
车产销量连续9年
位居全球第一，成
为引领全球汽车产
业转型的重要力
量。2023年，我国新
能源汽车延续高速
增长态势，取得亮
眼成绩。在政策和
市场的双重作用
下，2023年，我国新
能源汽车产销分别
完成958 . 7万辆和
949 . 5万辆，同比分
别 增 长 3 5 . 8 % 和
37 . 9%，市场占有率
达到31 . 6%，高于上
年同期5 . 9个百分
点。

其中，新能源
乘用车产销分别占
乘 用 车 产 销 的
34 . 9%和34 . 7%；插
电式混合动力汽车
增长迅速，2023年
销量达280 . 4万辆，
同比增长80 . 4%；纯
电动新能源汽车销
量668 . 5万辆，同比
增长24 . 6%。插电式
混合动力汽车销量
增速远高于纯电动汽车。

多位受访专家对记者表示，
2024年插电式混合动力汽车仍会
是新能源汽车市场增长的亮点。

新能源车市场份额向头部企
业集中。2023年，新能源汽车销量
排名前十位的企业，销量合计为
824 . 1万辆，同比增长47 . 7%，占新
能源汽车总销量的86 . 8%，市占率
高于上年同期5 . 8个百分点。

中银国际研报预测，2024年
全球新能源汽车产业景气度将持
续向上。随着需求复苏、新车型持
续推出，智能化、网联化以及快充
等新技术带来产品力提升，国内
新能源车销量有望再创新高。

中金公司研报预测，2024年
新能源车渗透率或达46%，销量
增速达36%。头部品牌份额将提
升，自主品牌份额将创新高。燃油
车市场将萎缩，并面临更大的降
价压力。

2024年，小米SU7、小鹏X9、
理想MEGA等新车型将陆续上
市，进一步丰富新能源汽车市场
供给。中汽协预计，2024年新能源
汽车销量将达到1150万辆，同比
增长20%。

据《中国证券报》
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我国汽车产销总量连续15年稳居全球第一。
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