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“流”量变“留”量

2月13日18点，2023—2024赛季亚冠联
赛1/8决赛战火重燃，山东泰山坐镇主场
济南奥体中心迎战川崎前锋。距离比赛开
始还有一小时，众多球迷已经按捺不住激
动的心情，来到体育场外等候。

场外人声鼎沸，不断有球迷从检票
口鱼贯而入，来自青岛的张帅纲就是其
中之一。“从亚冠淘汰赛分组抽签结果
出来之后，我就开始期待这场比赛了。
因为正好过年要回家，时间也合适，所
以早早就计划好来济南看球。”

亚冠为济南带来数以万计的人流量。
据当晚现场播报，本场比赛观众人数为
46273人。这其中，有人为了比赛“来去匆
匆”，也有不少人选择在济南停留下脚步。

“比赛碰上新年，也是非常难得。”张
帅纲觉得，能与天南海北、志同道合的球迷
朋友聚在一起看比赛，也算是过了一个别
样的年。“之前也来过济南好几次，但都是
为了看球或者乘车中转，没有机会到处转
转。这次打算多待几天，好好地逛逛景点，
目前计划去省博、趵突泉和大明湖。”同样
来自青岛的球迷高琪借着看比赛的机
会也为自己安排了济南之旅。“打算待
到初六再走。”高琪表示，之前没来过济
南，此次亚冠适逢假期，正好能在济南
玩一玩。

“因为今天有球赛，标间基本都被
订满了，还剩两间。大部分人都是提前
两三天订的。”距离济南奥体中心体育
场1公里左右的一家酒店的员工说，“也
有些客人连续订了两三天房。”

截至2月14日14时，济南市28家重点
监测景区共接待游客73 .10万人次，相比2
月13日同时段增长4 .42万人次；济南市旅
馆业接待持证住宿旅客12 .33万人，相比2
月13日同时段增长2.33万人。

济南大学文化和旅游学院讲师孙
竞表示，体育赛事具有较强的明星属性
和吸睛效应，是一种粉丝经济，能够影
响并激励粉丝群体释放出巨大能量。再
加上本场亚冠比赛叠加春节假期，势必
会吸引更多观众游客“跟着比赛”来到
济南，从而带动文旅、交通、餐饮、娱乐
等本地各行业消费。

“跟着赛事”旅游成潮流

全国游泳锦标赛、全国体操锦标赛、
中国马术场地障碍冠军杯赛、2023济南（泉
城）马拉松……2023年，济南体育竞赛表演
产业蓬勃发展，持续为济南带来“流量”。

2023年10月29日7时30分，2023济南
（泉城）马拉松在大明湖风景区鸣枪起跑。
据官方数据，济南马拉松吸引了来自山东、
河北、河南、安徽、黑龙江等地的约3万名跑
者参赛。来自威海的参赛选手孙海鸣（化
名）在接受采访时说，自己在参与比赛的同
时也是一场旅行。“我不是专业马拉松选
手，比赛重在参与。参加比赛的同时，来济
南逛逛、玩玩也是不错的体验。”

“随着年轻人成为新的市场消费主
体，他们对文旅提出了新的要求，也就是
更加注重体验性、参与性。体育赛事的特
点恰巧能够满足这样的需求。”山东大学
经济学院教授、山东省旅游协会会长王晨
光表示，近年来，全国体育赛事“百花齐
放”，从而让“跟着赛事”去旅行成为新潮
流。“除了传统意义上的‘竞技’内涵，当下
体育活动逐渐走出场馆，变得大众化，这
样更有助于推动文、旅、体一体化发展。”

2023年，亚运会让本就是旅游热门
目的地的杭州赶“潮”出圈，跻身全国旅
游热门城市前三名；大运会也让成都成
为2023年暑期热门旅游目的地，曾一度
超过北京上海，列某旅游平台机票目的
地首位；广西阳朔县攀岩节逐渐成为国
际级的攀岩盛事，据统计，2023国际攀
岩节活动当天来阳朔旅游人数13360人，
较比赛前一天增长3220人……

同时，体育赛事也带动了新的旅游消
费风潮。“冰雪游火热，不乏北京冬奥会的
持续影响，让游客对冰上项目有了更高的
认知度与接受度。”山东华纳国际旅行社副
总经理苗青介绍，今年“北上”路线中，哈尔
滨—长白山一线热度较高。

同程旅行数据显示，2024年春节假
期热度最高的出游主题为冰雪游。去哪

儿数据则显示，2024年春节期间，冰雪
游产品订单量同比增长超10倍，热门目
的地多为北方城市，包括哈尔滨、牡丹
江、长春、白山、北京、乌鲁木齐等。

赛事助推城市品牌打造

王晨光认为，目前来看，文、旅、体
一体化发展模式已经成为很多城市发
展旅游业的新特色。

现如今，全国多地已经享受到赛事
经济为各行业带来的红利，并加大对体
育赛事的谋划力度。杭州要打造“国际
赛事之城”，到2025年初步形成杭州特
色的赛会体系，成功举办三项国际单项
体育组织顶级赛事，每年举办国际和国
内高等级赛事10项以上，杭州城市知名
品牌赛事6项以上；到2025年，成都将建
成世界赛事名城，每年举办国际和全国
赛事50项以上，体育赛事对相关产业的
拉动效应超过300亿元……

济南同样“不甘示弱”。济南市体育局
党组成员、副局长赵晨光曾在2023济南马
拉松组委会召开的赛前新闻发布会上表
示，未来几年，济南将重点推动由举办单
一体育比赛向申办高端精品赛事、培育自
主品牌赛事、做亮“城市足球”特色名片、
打造赛事名城方向转变，申办一批品牌价
值高、市场前景广的国际国内高水平体育
赛事，打造济南赛事名城。

同时，为充分发挥今年春节期间亚冠
比赛影响力，济南精心做好赛事组织、观众
引流等服务保障工作，以体为媒、以赛“营
城”。“济南在打造‘文化+旅游+体育’方面
有着得天独厚的优势。一是硬件设施较完
善，二是济南具有‘体育旅游活动’的历
史。”王晨光介绍，上世纪80年代后，济南修
建了山东省体育中心，涵盖各种先进齐全
的体育场馆、设备设施，算得上全国最早的
大型体育设施组。自此之后，济南的大型体
育活动一直走在全国前列。

“实际上，在上世纪90年代，济南就出
现过体育旅游的模式。”王晨光说，“济南
拥有全国知名的球队、体育机构，也是山
东足球队的主赛场。那时候一有比赛，全
省的球迷都会来到济南，因此形成一种全
省性、跨地域的体育旅游活动。”

此外，孙竞认为，体育赛事自带流
量，是打造城市名片、更新城市形象的
极佳机遇，“尤其是在短视频等社交媒
体的介入下，任何一点小事都可以放大
无数倍，因此可以借助社交媒体的‘推
力’，打造城市品牌”。

4万余人“奔赴”，赛事带火泉城游
亚冠叠加史上最长春节假期，众多游客“跟着比赛”逛济南

2月17日，各旅游平
台春节假期出游数据出
炉。记者综合数据获悉，
春节假期，国内游、出境
游、入境游多点开花，同
比均大幅增长，并超
2019年同期水平；国内
景区门票订单同比增长
超6成，境外景区门票订
单 较 2 0 1 9 年 增 长 超
130%。

携程旅行透露，春
节假期，跨省游订单占
比57%，比去年翻番增
长。冰雪游热门城市包
括哈尔滨、长春、北京、
沈阳等，客源主要来自
上海、杭州、苏州、成都、
广州、深圳、南京、武汉、
重庆等南方城市。温泉
游、海岛游热门城市有
三亚、海口、广州、深圳、
南京、珠海等，客源主要
来自北京、西安、沈阳、
大连、天津、郑州、哈尔
滨等北方城市。

同程旅行数据显
示，春节假期国内热门
城市的机票、火车票、酒
店预订同比涨幅均超过
3成。返乡客流高峰早在
春节前夕即已开启，热
门返乡目的地集中在川
渝地区、华中地区的省
市。节中2月13日至14日则出现新一轮假期
出游的客流小高峰，一些旅游资源丰富的
县级城市酒店预订火爆。景区门票预订高
峰同样出现在节中的2月12日—14日，山西
五台山拜财神、青岛栈桥喂海鸥等旅行方
式引爆社交网络。

途牛数据显示，春节期间，去博物馆开
启“寻龙之旅”成为许多游客的热门选择，故
宫博物院、南京博物院、广东省博物馆、苏州
博物馆、三星堆博物馆等多家文博机构均出
现了人数约满的情况。除博物馆外，名字中
带有“龙”的景区也是游客的热门选择，其中，
亚龙湾、玉龙雪山、黄龙风景名胜区、龙脊梯
田、遇龙河、龙门石窟等景区备受青睐。

与五一、十一等假期类似，长三角、珠
三角、京津冀、川渝、中原、长江中游等城市
群依然是文旅消费热度集中地区。但不同
的是，春节返乡潮使得旅游热度更为分散，
众多中小城市“老家游”火热。据央视新闻
报道，周口、阜阳、上饶、驻马店、信阳、茂
名、赣州等是春运返乡热门城市。

返乡的人们携亲朋好友重游家乡，探
索当地美景美食，使得“老家”文旅消费高
涨。“老家”旅游火热也体现在中小城市旅
游升温、县城酒店预订火热。文化底蕴深
厚、年味浓郁的中小城市中，淄博、景德镇、
大同、威海、泉州、洛阳、喀什、唐山、延边、
开封等旅游订单增长较高，均超过100%。

此外，由于对多个国家单方面免签证、
与“新马泰”互免签、推出一系列入境游便利
化举措等，多项利好措施使得今年春节中外
游客“双向奔赴”，出境游、入境游订单均超过
2019年同期，尤其入境游较2019年增长48%。中
国在线旅游平台去哪儿17日发布的数据显
示，今年春节假期中国游客足迹遍布全球115
个国家，覆盖全球1754个城市。平台上，今年
春节期间国际酒店预订量比去年春节同期
增4 .7倍，国际机票预订增量高达14倍。

综合澎湃新闻、中新社等
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2月13日，山东泰山队与日本球队
川崎前锋的亚冠淘汰赛首回合比赛在
济南奥体中心体育场打响。4万余球迷
为此“奔赴”济南，为泉城带来了人气，
也让“跟着赛事”旅行的出游模式蔚然
成风。

亚冠的流量，叠加史上最长春节
假期，二者碰撞，会为济南点燃怎样的
火花？

春春节节期期间间的的亚亚冠冠比比赛赛为为济济南南带带来来了了数数以以万万计计的的人人流流量量。。 记记者者 王王贝贝艺艺 摄摄

济济南南马马拉拉松松吸吸引引了了不不少少外外地地跑跑者者。。 资资料料片片
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