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把餐具做成艺术品
这里的日用瓷惊艳国际

临沂市罗庄区银凤陶瓷博物馆一
楼展厅内，一组蓝白相间的宴会用瓷摆
在显眼位置，牢牢吸引着参观者的目
光。这组名为《蒙山情》的瓷具，曾在前
不久召开的2024山东省文旅产业高质
量发展大会上亮相。瓷身中间，淡雅的
水墨笔触勾勒出蒙山的壮美秀丽。据设
计中心主任王丽梅介绍，这组瓷器参照
国宴用瓷设计思路，搭配精美的摆台，
展现罗庄陶瓷的文化底蕴以及精湛的
创作技艺和制瓷水准。

展厅内，与这组瓷具一同展示的皆
是频频惊艳国内外的精品。登上央视龙
年春晚的“五龙戏珠”春盘、北京奥运会
限量礼品瓷、APEC官方机构合作限量
瓷、2017年“一带一路高峰论坛”国宴用
瓷，还有被选为英国威廉王子婚礼用礼
品瓷、英国女王诞辰礼品瓷。

“我们像艺术创作一样对待这些
产品，从器型到装饰，每一个细节都经
过反复论证、琢磨、修改，甚至连图案
的每一笔走线都要进行讨论。”王丽梅
说，银凤瓷器不仅做到功能与美观统
一，更有科技与艺术融合，这是对设计
水平和生产技术的双重考验。

目前，银凤陶瓷所生产的日用陶
瓷产品主要包括白瓷、骨质瓷、炻瓷、
银玉瓷、艺术瓷五大系列，在业内创造
了多项第一，成为全球规模最大的航
空瓷和宾馆瓷生产基地。“特别是我们
的骨质瓷，经高温烧制与低温釉烧而
成，瓷器白度高、声音清脆，更有光泽
感。”山东银凤股份有限公司总经理陈
祖坤，手托一柄素色茶壶，用手电筒自
内向外照射，壶身顿时显得晶莹剔透，
不见一丝杂质。

沂蒙山里的“银凤”，“飞”向全球
80多个国家和地区的耀眼成就，是罗
庄陶瓷的一个缩影。

“在全国的陶瓷版图中，没有罗庄
是不完整的，提起罗庄也一定离不开陶
瓷。”把30多年青葱岁月献给陶瓷事业
的罗庄区政协副主席、区工商联主席李
继葆，把陶瓷视作罗庄的灵魂之一。

被业内称为“江北瓷都”的山东临
沂，是全国陶瓷重要产区，而罗庄聚集
了全市陶瓷产业近80％的产能。李继
葆说，曾一度有不低于8万人的外地从
业大军，在千条百线的罗庄陶瓷产业
链上忙碌，近三分之一的罗庄家庭收
入与陶瓷挂钩。“现在许多外地人来到
临沂，评价这里有南方城市的影子，但
最初人们是用这句话来形容罗庄的，
说明罗庄的发展深刻影响着临沂。”

日用瓷与建筑瓷并行
产业之树硕果累累

陶瓷被称为水、火、土的完美结
合。其中，最主要的原材料“土”，大多
由黏土、石英砂、长石组成。黏土就像
是陶瓷的“肌肉”，方便在烧制前塑形，

石英砂则起到“骨架”的作用，赋予陶
瓷一定的强度，而长石更像是“黏合
剂”，既能降低烧制温度又能让陶瓷成
品更致密。

有别于日用瓷在设计、制作环节
的繁杂，建筑陶瓷就像其产品一样直
白简洁。在山东华宇国际控股有限公
司旗下的志强陶瓷生产车间内，一排
排传送带上平铺滚动着洁白透亮的地
板瓷砖，路过头顶的喷墨机，机械臂一
压一按，经过多轮加工，图纸上的流水
纹样被原模印上了砖身。

“我们现在主打生产90cm×180cm
的陶瓷板，经过研发后，不仅可以做出
市面上的效果和品质，砖面还可以呈
现无限连纹，工艺上还做了超级防滑、
超耐磨处理。”公司总经理许海洋说，
2017年这里就上新高档陶瓷薄板项目，
这是江北地区首家迈入这条赛道的企
业，目前已可生产厚度仅有5 .5毫米，可
做电视背景墙、外墙干挂的陶瓷岩板。
从工装到家装，志强陶瓷已远销东南
亚、大洋洲、欧洲的多个国家和地区，并
出现在更多的空间领域。

许海洋与建筑陶瓷的结缘可以追
溯到2000年。彼时，广东佛山建筑陶瓷
已在业内崭露头角。有悠久制陶历史
和技艺的罗庄嗅到了新的机遇，着手
上马建筑陶瓷生产线。据许海洋回忆，
仅在2000年到2004年，建陶行业就新
上60多家企业，成为罗庄区陶瓷产业
的重要力量。其后10年间，企业不断更
新生产线，追求产量和规模，让罗庄一
度成为全国内墙砖产量最大产区。

“在其他产区，你很难见到日用瓷
和建陶在同一地方发展得旗鼓相当。”
李继葆说，江西景德镇主打艺术陶瓷，
广东佛山以建陶最为出名，而罗庄不
仅日用瓷声名在外，建陶产能也曾在
全国举足轻重。

“罗庄最鲜明的优势就是物流成
本。”李继葆认为，罗庄依托“物流之
都”临沂四通八达的交通网络和低廉
的运输成本，足以抵消从外地进口原
料的成本。“而且建陶企业聚集带来上
下游配套企业布局，进一步降低企业
生产成本，这也是罗庄产区在多次行
业‘内卷’竞争中屹立不倒的重要原
因。”

传统产业奔向新“跑道”
谋求差异化发展之路

一度成为全国内墙砖产量最大产

区的罗庄，在建陶产业发展的路上其
实并不平顺。由于布局散、环保转型、
市场需求等现实，这个产业从130余家
企业缩减到现在的9家。

“引导一个地方形成完整产业链
不是一件易事，罗庄的建陶行业前期
是自由生长，存在追求量大、低价、忽
视质量的短板，长此以往对产业发展
肯定是隐患。”李继葆认为，转型升级
虽然带来阵痛，但是对产业的良性发
展来说是契机。为了加快陶瓷产业的
复苏，罗庄区引入新理念、运用新技
术，大力发展新兴产业，把这个传统产
业带上了新的“跑道”，向着高端化、数
智化迈进。

“现在回看，如果不狠下心来改造
提升，往后只会被淘汰得更快。”许海
洋认为罗庄建陶行业走到今天，必须
要走差异化之路。“随着国家对节能建
筑、绿色建筑的大力发展，绿色环保型
建材需求增长。受绿色建材市场发展
的刺激，志强陶瓷生产的陶瓷板代表
着建筑陶瓷向薄型化、轻量化的转型
升级。”目前，志强陶瓷每月都会推出
迭代产品，通过加强研发投入，扩展多
功能型岩板品种。

一家名为“画漫天”的艺术陶瓷公
司，在差异化发展上也提供了一个鲜
活样本。跳开传统烧制工艺，他们直接
瞄准高难度的手工陶刻砖，雕刻兼具

“艺术性、观赏性、收藏性”特点的建筑
艺术陶瓷。除人工刀法雕刻外，还借助
机器刀工技术，在集研发、生产、销售
于一体的近百人设计师队伍运作下，
成功推出了可做沙发、电视背景墙的
彩雕、3D喷墨、5D动感图，餐厅、客厅
用的陶瓷地拼花等上百种产品系列。

“经过深加工后，原本2 0元左右的
800mm×800mm地板陶瓷，平均每片
定价能在100元以上，产品附加值大大
提高。”画漫天艺术陶瓷有限公司总经
理李洪山介绍，他们已在全国布局500
多家专卖店，形成了“文化创意+陶瓷
创新”模式。

罗庄建陶积极求生，日用陶瓷发
展依旧宛如一棵“常青树”。在海外市
场声名远扬的银凤陶瓷如日中天，登
上龙年春晚后还将与央视开展深度合
作。“我们正逐步将市场由欧美转向

‘一带一路’沿线国家，并由出口转入
内销，深挖国内市场。”陈祖坤说。

2020年12月，商务部认定罗庄区
为“国家级日用瓷外贸转型升级基
地”。罗庄区政府办公室发布的《推动
罗庄区日用瓷产业高质量发展实施方
案》中提出，要打造100亿级日用瓷产
业集群，形成以新技术、新产品、新业
态、新模式主导发展的现代产业体系。
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位于罗庄街道朱陈村的宝
泉寺公园内，一处东西长约500
米、南北宽约400米的古窑瓷址，
掩映在一片静谧的灌木丛中。涑
河蜿蜒其间，冲刷出的断层里散
落着诸如碗、罐、三叉支钉、圆柱
形支具、垫饼、垫板等瓷片和窑
具。

在罗庄南涑河一带，还曾出
土过古陶中的瑰宝“蛋壳黑陶”。
这一新石器时代制陶工艺高峰
的代表之作出土，证明了远古时
期罗庄陶瓷的制作就已达到了
相当高的水平。

岁月恒久，罗庄陶瓷的窑火
生生不“熄”。在盛庄街道王三岗
社区的大汶口文化遗址中，陆续
发掘出土灰砂陶、红陶、黑陶等
多种陶器，原属于罗庄区的黄土
堰村还保存着多处兴建于唐宋
时期的古瓷窑遗址。

靠近水源、就地取材、燃料
资源丰富，李继葆总结出罗庄陶
瓷千年发展不可或缺的三大要
素。

据统计，以朱陈、湖西崖等
地为中心，大青矸、焦宝石、紫
土、石英粉、瓷石、黏土、大青土、
黄矸、黄药土等数十种陶瓷原料
分布在罗庄，再加上储量丰富、
分布面广的地下煤炭资源，奠定
了罗庄陶瓷发展的坚实基础。

相关考证表明，到明清时
期，罗庄已形成规模巨大、作坊
集中的陶瓷制作中心和销售集
散地。盛产的缸、碗、坛、盆、碟等
黑釉粗瓷产品享誉苏北、鲁南、
皖北等地，形成商贾云集的“陶
市”。

泥与火的熔铸，淬炼着罗庄
发展的根与魂。罗庄区政协副主
席、区工商联主席李继葆认为，
彼时的罗庄土地相对贫瘠，人们
靠地吃饭的压力大，转为依靠矿
产资源和以陶瓷为主的手工业，
逐渐成了罗庄工业的发展基础。

从一门传统手艺到成为支
撑一座城市发展的产业，罗庄陶
瓷经历的不仅是时间沉淀，更有
抓住每一场时代机遇的跃升。

上世纪五十年代，罗庄建起
多家小型瓷厂、瓷社，形成了“星
罗棋布、村村冒烟、家家作坊”的
局面。随后，当地整合这些瓷厂、
瓷社，在北、西、南三个方位成立
临沂陶瓷一厂、二厂、三厂，并在
此基础上开办临沂地区瓷厂。

“这个阶段，各厂纷纷进行
由粗变细、由黑变白的陶瓷产品
研制，并都以白粗瓷为主、白细
瓷为辅生产日用瓷，罗庄陶瓷工
业由此起步。”李继葆认为，罗庄
人身怀技艺，骨子里又有办厂意
识，上世纪七十年代起，陶瓷的
生产在当地由手工逐渐变为半
机械化、机械化生产，“社地企
业”林立，成为乡镇企业的前身。

改革开放以后，罗庄乡镇企
业迎来了蓬勃发展的机遇。1985
年，罗庄创办首个民营企业“山
东省临沂市园林艺术陶瓷厂”，
产品以黑陶、紫砂、白瓷、窑变等
400多个花色，类型涉及艺术陶
瓷和日用陶瓷等十几个品种。
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无品牌靠“贴牌”
企业成“代工”厂

时隔二十多年，罗庄区政协副主
席、区工商联主席李继葆还对罗庄建陶
在那次全国行业评选中没能入选十大品
牌耿耿于怀。“广东的阵容非常强大，几
乎包揽了十大品牌。”李继葆说，与之形
成对比的是罗庄“出战”规模和底气不
足，尽管产品品质相差无几，但全方位落
败。究其原因，就是“只顾埋头搞生产，不
知道抬头看品牌之路。”可惜的是，那次
全国性评选几乎奠定了如今的建陶行业
格局，让罗庄的建陶从业者“翻身”乏力。

事实上，当年的罗庄建陶在业内十
分“能打”。发展鼎盛时，曾有100余家规
模以上陶瓷企业。“短短两年时间，就能
建起近50条生产线。”李继葆说，这种规
模的扩张，在全国范围内也不多见。

但那些年里，与罗庄建陶生产企业
数量、生产线数量以及总产能“高歌猛
进”相左的是，罗庄大部分建陶企业家缺
乏建设、打造品牌的意识，一味追求大产
能、低价格的经营理念，使得罗庄建陶产
业走上了低端产品的复制之路。在这种
经营理念的驱使下，罗庄建陶在全国市
场中陷入尴尬境地。

不服气的李继葆曾带着罗庄企业所
生产的瓷砖远赴北京，在北京又买了几块
产自广东、淄博等地的相同规格的瓷砖，供
行业权威专家们比对。“从外表看，这些瓷
砖没有任何差别。但我拿出来给人看时，他
们说如果这是佛山产的，可以卖到80元，淄
博的值60元，而罗庄的砖不超过40元。”本
想据理力争的李继葆，深深体会到了品牌
对于一个产区的重要性。

失去品牌主动权的罗庄频频面临严
峻处境。“明明品质不比其他产区差，还
是被贴上了‘砖差’的标签。”山东华宇国
际控股有限公司总经理许海洋提到，那
时候为了增加销售与利润，罗庄很多建
陶企业选择“贴牌”佛山，将企业变成了

“代工”厂。
吸取建陶行业教训，罗庄日用陶瓷

从业者们一路稳扎稳打，从创业初期就
重视自有品牌的创立。特别是银凤陶
瓷，自1957年建厂以来，从一个57人的
手工作坊，发展到今天中国日用陶瓷产
业产品档次高、瓷种全、实力强劲的企
业。“银凤”这一品牌也随之“飞”出了沂
蒙山。

“凤凰涅槃”
探索品牌崛起

差距一旦拉开，弥补并非易事。
罗庄建陶市场火热时，建陶企业众

多，形成了一种集聚效应。全国客商来往选
货，人流量意味着商机，上下游配套企业纷
纷设厂罗庄，让其成为重要产区。许海洋记
得，以前各类生产设备维修厂家在罗庄都
设有办事处，提供24小时服务。“一旦设备
有故障，20分钟内必定能到企业解决。”

“我们对品牌的敏感度落后，对行业
的发展也缺乏前瞻。”有从业者表示，事
后反思罗庄建陶行业发展，在2010年左右，
就已经明显比佛山慢了一步。那时，中国的
建陶开始步入产业提升、由大变强时期，走
向“资源化、低碳化、功能化、智能化”的新
时代。2011年4月，佛山市就已宣布建陶产
业转移完成，通过清洁生产、能源审核和技
术创新使佛山陶瓷步入产业提升阶段。
而直到2015年，这种产业升级才以“环保
压力”的形式传导到罗庄。

如今，失去产能优势的罗庄建陶，在
品牌打造中更显步履维艰。但历经大浪
淘沙的这些企业，没有放弃品牌建设。

“从乡镇企业出身的企业家们只顾着低
头赚钱，错过了良机。”画漫天艺术陶瓷
有限公司总经理李洪山曾在罗庄一家建
陶厂工作，他深知那批建陶企业身处的
困境。自己办厂后，李洪山决心将品质、
品牌放在企业发展首位。这一决策使得

“画漫天”在艺术岩板这条赛道上，突破
销售半径限制，凭借直播电商和个性化
定制，产品卖向全国。李继葆评价，画漫
天代表着罗庄建陶品牌的新未来。

“品牌的推动是双方面的，企业家认
识的提高与政府长久的政策支持缺一不
可。”李继葆说，曾经的临沂（罗庄）陶瓷
协会注册过“中国·临沂陶瓷”的区域品
牌商标，得到了国家工商局的批准。

“LOGO标志是一个凤凰的变形，火和凤
凰结合，代表着罗庄产区凤凰涅槃。下面
是一个类似于长城的一个断面，就是想
将罗庄产区打造成一个陶瓷长城。”

李继葆希望将这一区域品牌延续下
去。当地的建陶产能优势虽已不再，但日
用陶瓷发展依旧动力十足。2022年，在罗
庄区工信局发布的《关于对加快推进我
区传统产业转型升级的建议的答复》中
特别提到，要加强对日用瓷企业技术创新
扶持，重塑山东罗庄陶瓷品牌。

“无论哪一支有品牌出圈，都代表着
罗庄陶瓷区域品牌的成功。”李继葆说。

从“贴牌”走向“品牌”背后有哪些故事
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亮相国宴、登上央
视龙年春晚、欧洲皇室
采购……瓷器这一中华
文明瑰宝，在临沂市罗
庄区能工巧匠的精湛技
艺下，屡屡惊艳世界。

一炉窑火燃千年。
4500年前，第一簇窑火
在这里燃起后，逐渐将
这座小城塑造成一座江
北瓷都。如今，传承与创
新的窑火正旺，罗庄陶
瓷跋涉在新征途中。

“有盘子无牌
子、有销量无地位。”
外界长期以来用这
句话形容罗庄建陶
产业。在偌大的陶瓷
版图上，叫响罗庄建
陶区域品牌，是罗庄
建陶从业者一直以
来的共同渴求与期
盼。与建陶行业走势
形成鲜明对比的是，
罗庄日用瓷在行业
中崭露头角。

陶和瓷的区别

陶器

我国在距今
约1万年的新
石器时代就
已经使用

瓷器

现今发现
的最早的
碎片则出
自商代

烧制

温度

一般在800℃
-1100℃之间

原料用黏土、砂
土，取材方便

一般需要瓷
土、高岭土

质地
胎质较疏松，
质地相对比
较粗糙

胎质坚实细
密，手感相
对细滑

釉料
既可以用釉，
也可以不用釉

一定用釉，
而且釉料越
来越精致

亮亮相相22002244山山东东省省文文旅旅产产业业高高质质量量发发展展大大会会的的瓷瓷具具。。

““画画漫漫天天””所所生生产产的的部部分分艺艺术术岩岩板板。。

银银凤凤陶陶瓷瓷的的设设计计师师正正在在杯杯身身上上作作画画。。

出现

年代

最低温度一
般在 1 2 0 0℃
左右

亮亮相相国国宴宴场场合合的的银银凤凤陶陶瓷瓷。。登上央视龙年春晚的“五龙戏珠”盘。
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