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票房成绩尚可，口碑不及预期

皮克斯续集电影略显尴尬
刘宗智 济南报道

市场表现不错

2015年，皮克斯动画工
作室出品的原创力作《头脑
特工队》惊艳问世，凭借出色
的设定和天马行空的想象
力，成为当年最卖座的电影
之一。《头脑特工队》单在北
美就进账3 . 56亿美元，全球
票房更高达8 . 58亿美元，并
赢得奥斯卡和金球奖最佳动
画殊荣。

经过9年筹备，《头脑特
工队2》在影迷期待下亮相，
并以市场“爆款”实绩宣告

“王者归来”。作为皮克斯动
画工作室今年被寄予厚望的
作品之一，《头脑特工队2》本
月14日在北美上映，一周后
在中国影院上映。从票房表
现而言，《头脑特工队2》的成
绩相当亮眼。根据猫眼专业
版数据，影片中国上映6天票
房近1亿元，在票房榜上仅次
于国产新片《云边有个小卖
部》，超过同期上映的好莱坞
动作片《绝地战警：生死与
共》。在北美市场，《头脑特工
队2》不仅创下北美影史次高
动画首映的纪录，全球首周
末票房接近3亿美元，目前全
球累计票房超7 . 3亿美元。

《头脑特工队2》已经超越了
《沙丘2》暂列今年全球电影
票房榜榜首，与前作相比，

《头脑特工队2》的开画成绩
提升幅度高达七成，影片累
计票房超越第一部指日可
待。

难逃续集魔咒

《头脑特工队2》从前作
的设定、口碑和观众群中继
承了“红利”，不过相比耀眼
的票房，《头脑特工队2》未能
延续口碑神话。从影片评分
来看，《头脑特工队2》在北美
主流媒体的均分为73分，不
及第一部的94分，烂番茄新
鲜度为91%，对比前作98%的

成绩退步明显；在中国某垂
直类电影评分平台上，《头脑
特工队2》获得8 . 4分，与2015
年第一部8 . 8分的成绩也存
在着一定差距。有评论感慨：

“等了这部神作续集快十年，
有点失望。”

作为一部 I P电影的续
集，《头脑特工队2》延续了前
作创造性的世界观和视觉效
果，但未能推陈出新成为一
大遗憾。《头脑特工队2》呼应

“青春期按钮”彩蛋，继续讲
述了小女孩莱莉及她头脑中

“情绪小人”之间拟人化的交
流。与前作相比，莱莉已经步
入青春期，即将跨入成年人
的世界，其头脑中的情绪不
只是乐乐、忧忧、怕怕、厌厌
和怒怒5个，更多了焦焦、慕
慕、尬尬和丧丧等“新人”。带
头人焦焦认为莱莉要多为未
来考虑，建立新的自我认知，
于是他把第一部的情绪五人
组关进了大脑记忆区，用焦
虑驱使莱莉做出一系列不理
智的行为。那些复杂的、痛苦
的甚至残酷的情绪和青春期
体验，都淹没在了新角色焦
焦片面化的情绪中。结局仍
然是旧情绪接纳了新情绪，
但与前作悲伤的价值被看见
不同，焦虑的价值并没有被
清晰、准确地体现出来，人物
沦为情绪的提线木偶。

续集口碑不如前作，《头
脑特工队2》并非是个例。自
1995年以来，皮克斯动画电
影以丰富的想象力、高超的
技术与震撼心灵的故事展现
了独特的魅力。但皮克斯续
集的口碑表现，总是不尽如
人意。如果说观众当年对《超
人总动员》《海底总动员》的
一切怀揣着好奇，并随着主
人公的遭遇欢欣与落泪，如
今再看到《超人总动员2》《海
底总动员2》等作品时，面对
熟悉的设定与毫无新意的主
题剧情，支撑其为之买单的，
恐怕只剩情怀。皮克斯最能
带给人惊喜的，往往是那些
原生的创意。而续集电影所
缺少的，也正是新意。

皮克斯口碑下滑

曾经奖项拿到手软的皮
克斯，近几年故事创作的状
态有些不尽如人意，虽然也
做出了《寻梦环游记》《心灵
奇旅》等口碑上乘的佳作，但
终究与往昔那个“部部皆精
品”的皮克斯拉开了一定的
距离。

皮克斯2020上映的《1/2
的魔法》带有迪士尼标志性
的公式化设定和笑料，主线
剧情简单套路，虽然同样歌
颂了亲情的美好与伟大，但
这样缺乏惊喜的喜剧作品在
皮克斯众多优秀的作品中略
显平淡。2021年上映的《夏日
友晴天》更加有失水准，不少
观众抱着对皮克斯的高期待
走进影院，却难以找到共鸣
点，最终只能把这部作品归
为及格线水平的动画电影。

《勇敢传说》作为皮克斯第一
部公主冒险的故事，在上映
后就被直指“缺乏想象力的
创新”，对于母女关系的刻画
流于表面，虽然依旧收获了
不菲的票房，却大大拉低了
皮克斯的口碑。

元老级人物相继离开或
退居幕后，新人又后继乏
力，这或许是皮克斯动画难
以像以前一样持续高质量
输出的深层原因之一。回顾
近几年皮克斯的作品，那些
所谓“回光返照”式的作品，
都是由皮克斯创意团队的

“元老”出马亲自操刀制作
的。比如2015年备受好评的

《头脑特工队》和2021年夺
得奥斯卡最佳长片的《心灵
奇旅》，皆出自《怪兽电力公
司》及《飞屋环游记》的导演
皮特·道科特之手，而2019
年再一次拯救皮克斯口碑
的《寻梦环游记》，则是由
李·昂克里奇一手打造。关
于这一问题，曾经以宫崎骏
为招牌的吉卜力工作室也
面临着相同的困境。或许在
近几年内，皮克斯都将在摸
索中前行。

动画电影《头脑特工队2》如
期上映，全球票房超7 . 3亿美元，
中国上映一周票房近1亿元。尽管

《头脑特工队2》的票房成绩不错，
但作为时隔9年的回归续作，《头
脑特工队2》未能延续前作的高口
碑，也再次暴露了皮克斯动画所
面临的转型困境。
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