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大IP扎堆

长达三个月且完整覆盖学生假期的电影
暑期档，市场观影需求巨大，向来是片方收割
票房的“黄金档期”之一。综观目前已上映和
定档的动画电影，不管是数量、类型，还是质
量，都可以称得上是“神仙打架”。

根据猫眼数据，截至目前，已经有101部
电影预计在暑期档上映，算下来平均每天都
有一部新片上映，其中动画电影足足有18
部，即便除去其中的三部重映影片，首次在
院线上映的新片也有15部，数量之多显而易
见。

从构成来看，国产动画电影是今年暑期
档动画电影的主导力量，尤其是头部影片的
带动效应依旧明显。追光动画的“白蛇”系列
第三部作品《白蛇：浮生》定档于8月10日。去
年的暑期档，追光的《长安三万里》横空出世，
狂揽18亿元票房，到了今年同期，许多观众及
业内人士也期待追光能再创佳话。

将于7月5日上映的《新大头儿子和小头
爸爸6：迷你大冒险》是经典童年IP“大头儿子
和小头爸爸”动画大电影的续作；《伞少女》改
编自左小翎和魏莹的漫画作品《伞少女梦
谈》，打造了一个“物拟人”古风宇宙以及深具

“中国文化”底蕴的奇幻故事；《落凡尘》由拥
有“猪猪侠”IP的咏声动漫出品；《二郎神之天
海蛟龙》在经历了撤档风波后，时隔2年终于
再次定档，有网友表示期待其复刻《哪吒之魔
童降世》的票房表现。值得一提的是，国漫巅
峰《一人之下》的漫改剧《异人之下》爆火后，
由乌尔善导演的漫改真人电影《异人之下》也
官宣将于今年暑期档上映。

大IP扎堆是今年暑期档动画电影市场的
一大特色，这一特色在国产动画和引进动画
中都体现得非常明显。三部被引进的日本动
画电影都是中国观众熟知的经典IP，《哆啦A
梦》系列电影已经第六次成为中国电影市场
六一档票房冠军；正在热映的《排球少年！！决
战垃圾场》是今年日漫市场的大爆款，在日本
票房破百亿日元；《航海王：强者天下》时隔15
年被引进中国，期待值已经被点燃。此外，皮
克斯打造的《头脑特工队2》目前全球票房已
经突破8 . 2亿美元，由于口碑下滑等原因，目
前在中国仅取得了1522万美元的票房，表现
较为平淡；《神偷奶爸》系列的关注度颇高，第
三部拿下了10亿元票房，新作大概率能够延
续强劲的势头。根据灯塔专业版数据，正在上
映的《加菲猫家族》已打破多项票房纪录，实
力不容小觑。

动画电影市场在各个维度的内卷，推动
了影片内容质量的提升。在各具优势的前提
下，观众的观影选择得到了进一步丰富，也加
剧了暑期档的竞争。根据猫眼数据，想看人数
超过15万的暑期档动画电影超过5部，其中

《排球少年！！垃圾场决战》想看人数为32 . 5
万，位列第一，《白蛇：浮生》《哆啦A梦：大雄
的地球交响乐》《神偷奶爸4》《二郎神之深海
蛟龙》紧跟其后。

二次元大年

客观来说，动画电影扎堆涌向暑期档其
实是一种常规现象。从六一儿童节到8月底的
暑期档，时间长且完整涵盖学生假期，对片方
来说正是释放库存片的好时机。比如2023年
暑期档动画电影方面，《长安三万里》一骑绝
尘，以独有的东方美学和“诗歌叙事”成为暑
期档动画电影中最亮眼的现象级爆款，跻身
中国动画影史票房第二，仅次于《哪吒之魔童
降世》；校园喜剧《茶啊二中》情节诙谐幽默，
极富地域特色的方言对白是其一大亮点，最
终以黑马之势实现了小成本博得高票房，成
功在激烈的竞争中脱颖而出。

事实上不只是暑期档。回溯2024年上半
年的电影市场，动画电影的市场份额不断飙
升，在影片数量和票房上始终保持着强劲的
势头。2024年电影市场迎来了二次元大年，形
成这一态势的主要原因是“看着动漫的一代
长大了”。自1980年引进《铁臂阿童木》起，日
本、欧美动画开始逐渐涌入国内市场，动画开
始走进大众视野，成为80后、90后乃至00后成
长的重要文化背景。

一方面，作为伴随动画成长的一代，观众
群体养成了到影院观看动画电影的习惯。他
们强烈的共鸣和饱满的热爱之情，形成了基
数庞大的粉丝群体，他们对于动画电影的需
求更为强烈，对于内容、类型的接受程度更
为多元，对于二次元相关周边也更具有消费
欲望，由此促进了相关新兴产业链的诞生。
据《2024-2029年中国二次元经济行业市场
竞争格局及发展前景预测报告》统计数据分
析，截至2024年，我国“泛二次元”用户已
近5亿人，核心消费群体囊括了“80后”到“10
后”。

另一方面，年轻的国产动画导演的成
熟，也为二次元文化的繁荣爆发提供了契
机。现在的国产动画导演多为成长于动漫
原生世代的80后，他们普遍接受过系统的
数字技术和动画美学相关专业学习，为技
术和文化的创新奠定了良好的基础。部分
导演还有交叉学科背景，这使得创作方法
与影视表达更加灵活多样。同时，80后导
演们自身正处于人生与事业发展的关键时
期，他们熟谙青年群体的娱乐需求和心理
共情点，能够将个人对时代社会的关注投
射到影片制作中，擅长以“人近事远”的手
法来表达二次元环境和数字化生存下的社
会情绪，用动画的形式来表达现实关照。比
如，《哪吒之魔童降世》的主创团队几乎是
由80后与90后群体构成，导演饺子作为80
后的代表，擅于通过审视自身的观影诉求
去捕捉青年观众的情感痛点。

大片气质

近年来，国产动画电影得到了快速发展。
以往主要面向幼儿的动画电影，已经打开了
面向成人的创作支点，跨越了各个年龄层。无
论是号称“国漫崛起”的《西游记之大圣归
来》，还是引起海内外关注的《白蛇：缘起》，抑
或是刷新中国电影史票房纪录的《哪吒之魔
童降世》，现象级的动画电影频频涌现于大众
视野，而这些作品的口碑、热度、票房成就，彰
显了国产动画电影“大片化”的转向。

2015年，由《西游记》改编的动画电影《西
游记之大圣归来》横空出世，高票房预示着国
产动画电影正式崛起。颠覆性人物配上全新
的故事内容，给观众带来既陌生又熟悉的观
影感受。

与之前相比，新一代国产动画电影不再
追求“低幼向”，而是开始瞄准青年群体。追光
动画推出了“追光三部曲”“新传说”“新神榜”
系列；不思凡导演的《大护法》勾勒出暗黑的
成人世界；《雄狮少年》打破了以往动画电影
依赖低幼内容和传统神话IP的窠臼，加深了
国产动画的现实主义倾向；《深海》重在关注
少年儿童的心理抑郁等现实问题。总体来看,
这一类影片大多口碑稳中向好、票房稳定提
升，得到了市场和观众的双重认可，符合良性
发展趋势。

国产动画电影的制作模式，也在向着民
族化与工业化相结合的方向发展。国内动画
电影工业体系与数字制作技术日趋完备，三
维动画创作也渐成主流趋势。国产动画电影
正借数字技术的发展，开始尝试熔铸进传统
艺术精神和传统美学观念，以此建构唯美的
国风空间。同时，借助IMAX屏幕，动画电影
的科技美学感大幅提升，更加沉浸和具身的
在场体验使观众能够更快代入角色。比如奇
幻题材的《深海》运用“粒子水墨”技术，开创
了一个全新的时空，水墨画风与三维CG技术
的完美结合，观众在琳琅满目的深海大饭店
中纵情遨游，又在梦醒后怅然若失。《哪吒之
魔童降世》中，哪吒面对雷劫这一段画面也展
现了数字技术在构建奇观化画面时带给观众
的巨大震撼。画面中的雷劫在乌云的密布下
压迫感惊人，位于下方的哪吒显得无比渺小，
紧接着雷劫降下，苍白色的雷霆占据了画面
中心，画面压迫感进一步增强。在画面的协同
下，哪吒的人物性格、电影主题所展现的命运
感得到了诠释。

IP化同样也是国产动画电影向大片转向
的重要表现之一。《白蛇：缘起》《哪吒之魔童
降世》《大鱼海棠》《西游记之大圣归来》等动
画作品，以中国传统神话传说、故事传奇等题
材为创作起点，在银幕上塑造了许多经典形
象，找到与当下观众的共鸣点，找到了时代化
的惊艳表达。
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