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第50届齐鲁国际车展成功举办
“车行齐鲁”山东汽车消费公共服务平台同步上线

9月9日，以“驭风行齐鲁，逐光再启航”为
主题的2024齐鲁国际车展(秋季)暨第五十届
齐鲁国际汽车展览交易会在山东国际会展
中心圆满落下帷幕。

本届车展吸引了国内外近百个主流汽
车品牌参展，在展出面积、观展人次及订单量
上创下新高。车展总面积超7万平方米，吸引
了27 . 7万人次观展，周六单日客流量突破10
万。各大参展品牌订单量显著增长，其中比亚
迪订单量达2200台，广汽本田315台，奇瑞汽
车450台，长安汽车500台等，车展现场人头攒
动，消费者看车、购车热情高涨。

本届车展还见证了“车行齐鲁”山东汽车
消费公共服务平台的上线。该平台由山东省
商务厅、大众报业集团指导，齐鲁晚报·齐鲁
壹点主办，旨在为消费者提供政策服务、车市
资讯、汽车服务等一站式解决方案。平台的上
线，将进一步推动山东汽车市场的健康发展，

提升消费者的购车体验。
同时，为更好地推进落实“消费促进年”

和消费品以旧换新，在全省营造“去旧更容
易、换新更愿意”的浓厚氛围，“山东新能源汽
车下乡百场活动诚信巡展启动仪式”在“车行
齐鲁”大平台上线仪式现场举办。

车展首日，齐鲁国际车展50届·50人暨荣
耀品牌颁奖盛典隆重举办，旨在回顾山东车
市过去20多年的风雨兼程与辉煌成就，向那
些持续向上的汽车品牌及默默奉献、勇于创
新的汽车人致以崇高敬意。

车展期间启动第九届齐鲁国际车展线上
车模大赛，超百位车模为靓车增添风采。此外，

“光影流转·驾享视界——— 50届齐鲁国际车展
摄影回顾展”和“感恩有你，未来可期——— 齐鲁
车展50届《我和车展的故事》”主题征文活动的
开展，增加了车展观众的参与感与互动性，丰
富了车展的文化内涵和观赏性。这些活动不仅

提升了车展的知名度和影响力，也为消费者提
供了更多的参与和互动机会。

智慧赋能也是本届车展的一大亮点。人
气数据大屏与AI交互展示区的亮相，为车展
增添了科技元素和互动体验。该展区通过大
数据、云计算等技术实现实时人气数据展示
和数据分析，为展会活动提供了有力的数据
支持。同时，车展元宇宙虚拟展厅、车展3D超
写实互动数智人等创新应用，也为消费者带
来了全新的观展体验。汽车交互数智人再次
亮相该展示区，展示了齐鲁国际车展科技、服
务、互动能力。

为展示第50届齐鲁国际车展成果，主办
方推出25位数字记者50期AI说车展栏目，打
造融媒宣传新样板，为齐鲁车展更大范围传
播提供技术支撑。第50届齐鲁国际车展也成
为中国首个推出数字记者报道团的车展。

本届车展恰逢齐鲁车展第50届的盛大

节点。作为齐鲁车展史上具有里程碑意义的
一届，汽车事业中心充分利用报社强大的传
媒平台，发挥晚报融媒报道优势，以“驭风行
齐鲁 逐光再启航”为主题，聚焦于“齐鲁车
展五十届”与“汽车大平台上线”，巧妙融合

“以旧换新政策”等民生热点，精心布局宣传
战略。车展专题《驭风行齐鲁 逐光再启航！
第50届齐鲁国际车展9月5日开幕》仅齐鲁晚
报·齐鲁壹点平台共计发稿419篇，阅读量突
破800W，通过抖音及双微平台扩散，将车展
现场特色展台、热度品牌车型、亮点活动等
逐一以短视频形式呈现，快速发布传播，达
到为车展宣传和引流的效果。同时，汽车事
业中心充分发挥数据车展积累和优势，精准
定位目标受众，利用大数据分析技术，展前
共收集客户数据4 . 2万余条，充分保障了车
展的客流。

（汽车事业中心）

9月27日，中宣部公布全国主流媒体主
要商业平台账号传播力榜单，齐鲁晚报·果
然视频抖音号(以下简称“果然视频”)跃居
全国第一，为山东省媒体平台和账号唯一。
这也是“果然视频”连续三个月位列全国前
五。

“果然视频”抖音号在3年时间内粉丝
数由300万暴涨到2900余万，是山东省内粉
丝量最多、影响力最大的新闻媒体抖音账
号。这三年，“果然视频”生产了6万余条新
闻短视频，浏览量1000万以上的视频7000
多条，每月平均新增粉丝近70万……已经
成为一个全国媒体瞩目的现象级产品。近
期，全国各大地方媒体纷纷前来学习“果然
视频”抖音号的运营和制作经验。

这个成绩的取得是项目制运作的成
果。“果然视频”自实施项目制运作以来，团

队成员天天保持高强度工作状态，坚持“最
快时效、最高品质”的制作要求，对每条视
频都力争做到精益求精，不管是配乐、标
题，还是文案、画面，都要保证“视觉、听觉、
感觉”的最大冲击力。

移动传播时代，在媒体的激烈竞争中，
新闻已不存在“独家”之说，只存在发布时
间差。“吃饭、上厕所的时候都在工作”对别
人来说或许是夸张的说法，但却是“果然视
频”团队的日常。

为了能够第一时间抓取热点，“果然视
频”的团队成员时时刻刻都在盯着手机，关
注央视新闻、微博、今日头条等多个新闻
APP的热点榜单，这才确保了“果然视频”
在突发新闻事件发生后的第一时间就能够
迅速跟进报道。

或许有人觉得视频编辑就是复制粘

贴，算不得什么成绩。但其实，每一条视频
的产出，都需要团队成员综合全网所有的
最新消息，并精准挑出能够打动粉丝的视
频画面、新闻点和标题，再将其融合在一个
几秒钟的视频内。确保视频短小精练，又能
让观众知悉事件全貌。同时，针对热点事
件，“果然视频”往往盯得紧、盯得细，把用
户关心的方方面面都用视频形式展示出
来。这背后需要极强的新闻敏感度和对新
闻判断力。

今年下半年，抖音平台调整了底层算
法，“果然视频”抖音号出现了流量明显下
滑和粉丝滞涨。面对这一再次出现的成长
阻碍，“果然视频”抖音号编辑不畏难、不抱
怨，积极寻找突破办法，集编辑记者于一
身，在网上寻找好素材，采访视频发布者，
增加了原创内容的占比，很多原创内容还

被新华网、潮新闻等微博抖音转载。
新时代新征程，宣传工作也面临着新

形势新任务。在新媒体产品飞速发展的背
景下，“果然视频”牢牢聚焦党的新闻舆论
工作需要，积极适应国家社会发展和现代
传播要求，着力提升新闻舆论传播力、引导
力、影响力和公信力。

比如，《存量房贷利率下调福利来袭!
100万房贷30年减少10万元，每月月供减少
大约280元》，仅在抖音端内传播量就达
3200余万，全网分发相关产品总传播量达
1 . 29亿，被国务院新闻办公室专门调阅。

此外，在孔子文化节、延迟退休、奥运
会、黑神话悟空游戏等热点话题上也制作
出多个过亿播放量优质作品，在媒体同行
和用户中获得大量好评。

（新媒体产品孵化中心）

守正创新 聚焦舆论新阵地

齐鲁晚报·果然视频抖音号
跃居中宣部传播力榜单全国第一
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