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名响价升，微山湖大闸蟹走上世界餐桌
养殖面积20万亩年产近2万吨，带动蟹农增收和乡村振兴
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10月26日，“上善若水，未来
相见”2024央视《大国品牌》国牌
盛典于北京水立方重磅启幕。鲁
采品牌荣膺CCTV《大国品牌》

“75年75品牌年度品牌”，成为《大
国品牌》自2017年举办以来第一
家也是唯一一家在餐饮领域获此

殊荣的品牌。
《大国品牌》作为展现国家品

牌形象的权威平台，其设立意义
深远，不仅是对品牌实力与价值
的认可，更是对品牌推动行业发
展贡献的高度肯定。

作为新派鲁菜的领军品牌，

鲁采始终秉持“向美而生”的品牌
理念。一直致力于传承与发扬鲁
菜文化，传播齐鲁大地的深厚底
蕴，积极响应国家“新质生产力”

“高质量发展”等战略，以不服输
的奋斗精神，自觉担当行业向前
发展与突破的使命，不断追求卓

越创新。
此次获奖不仅是对鲁采品牌

的认可，也是对山东餐饮文化在
全国以及全世界舞台上影响力的
肯定，是鲁采发展历程中的重要
里程碑，同时也标志着鲁采正式
步入国家级品牌行列，进入品牌

发展新阶段。
未来，鲁采将继续讲好山东

故事，为齐鲁文化打开更大的舞
台，深入中国文化和生活美学，继
续发出时代强音，为中国品牌的
建设与发展贡献更多的力量，让
世界看见中国品牌。 (本记)

文/片 李岩松 济宁报道

精品蟹上市供不应求
已出口加拿大3万斤

10月中下旬，微山湖大闸蟹
进入上市的黄金期，在微山县誉
升水产有限公司的1000亩养殖基
地内，蟹农正在集中捕捞大闸蟹。

“现在是母蟹最肥的时节，
11月是公蟹最肥的时候，正是吃
蟹的季节。”微山县誉升水产有
限公司总经理历广营说，今年大
闸蟹受到了天气的影响，目前产
量每亩约为260斤，“稍有减产，但
是今年的价格非常理想。”

历广营说，以3两母蟹为例，
去年售价为一斤60元左右，今年
的价格为一斤80元左右，预计后
期价格还会上涨。目前，他的大
闸蟹全都销往北京、上海、苏州
等一线城市，供不应求。

家在微山县高楼乡渭河村
的孙寒寒和老公王磊在家里开
起一家名为蟹锦意的水产店，以
技术服务周边的养殖户为主，

“今年我们想挑战养殖更大规格
的蟹，如果能成功，也想给周边
的养殖户推广技术，服务乡村振
兴，带领大家共同致富，目前来
看效果还可以。”

1992年出生的孙寒寒和王磊
在十里八村都是最年轻的养殖
户，今年夫妻二人养殖了300多亩
大闸蟹。

孙寒寒介绍，她家的螃蟹，
已经连续几年都在开拓出口市
场，通过分销商，将大闸蟹出口
到加拿大、马来西亚、日韩等国
家。今年，孙寒寒家门口的80亩
大闸蟹，早已预订一空，目前，已
经出口到加拿大约3万斤大闸蟹。

做出口的大闸蟹，对方对螃
蟹的质量要求非常严苛，“假如
满分100分，需要每一只螃蟹都
要95分以上，才会被选做出口的
螃蟹。”微山湖大闸蟹出口到加
拿大之后，也会身价倍增，“听经
销商说，我家的螃蟹，到了当地，

最低都要三四百元一只，有些大
的更离谱，一只螃蟹能卖到七八
百元。”

据一位在加拿大留学的女
孩介绍，她近期购买的进口大闸
蟹，一只普通的就要人民币310
元。

从争抢上市到不着急上市
“慢”蟹成了香饽饽

10月27日，在刚刚结束的首
届上海蟹博会上，微山湖、阳澄
湖、洪泽湖等全国50个河蟹主产
区200多家河蟹相关企业进行了
激烈角逐，微山湖大闸蟹最终以
2金4银的优异成绩收官，也向全
国推介了大闸蟹养殖的“微山湖
模式”。

作为北方最大的螃蟹核心
生产基地，微山湖大闸蟹以口感
鲜、甜、嫩、香广受欢迎。

曾经，养殖户们总是争抢在
中秋节前上市，而如今在中秋节

有蟹却不卖。“其实最好的吃蟹季
节是现在，以前大家争抢着在中
秋节上市，但螃蟹成熟度不好，现
在是‘不成熟，不出手’，不卖蟹也
不能砸了咱微山湖的牌子。”天源
农业科技有限公司总经理张贤明
说，以前养蟹比较粗放，现在不一
样了。在县渔业部门协助下，养殖
户和上海海洋大学合作，采用先
进的养殖系统，对各个环节的把
控更加科学。

事实上，今年夏天，微山湖
经历了一段持续高温干旱的天
气，湖水水位下降明显，“水煮
蟹”的养殖环境对大闸蟹是极大
的考验。“今年夏天连续补种了
多次水草，一是耐高温，二是净
化水质。”王磊说，在池塘种植多
种水草后，相当于为大闸蟹打造
了一片水下“生态林”，提供了避
暑、觅食的地方，生长环境舒适
了，才有了今年的逆势丰收。

如今的微山湖大闸蟹，坚持
慢养出精品。通过科学养殖，严

格保证品质。“今年捕捞上市的微山
湖大闸蟹，首站就是上海蟹博会。”
微山县南四湖综合管理委员会党委
委员、副主任胡广勤介绍，今年运送
大闸蟹，还采用了无人机的运输方
式，无人机满载大闸蟹，按照预设路
线直飞配送点，再搭上无人物流车
运往机场，实现了早上在湖里，中午
到餐桌，极大缩短了运输时间。“从
争抢上市到如今的不着急上市，微
山湖大闸蟹在‘慢’与‘快’之间找到
了完美的平衡。”

推广品牌 抱团发展
带动蟹农增收和乡村振兴

早在今年5月11日，微山湖大闸
蟹就被授予“好品山东”形象标识荣
誉证书，纳入山东省委、省政府一揽
子品牌推广计划。此次参加首届上
海蟹博会，孙寒寒也深刻感受到了
品牌价值带来的影响力。

“以前不讲品牌，都是单打独
斗，养出来的好螃蟹，都贴上了别人

家的标签。”孙寒寒说，展会之
前，她来上海市场做了调研，一
位商户直接把微山湖大闸蟹拿
到阳澄湖去做了对比，“反馈
说，7两左右公蟹、4两左右母
蟹，一对能卖近300块钱”。

这也让孙寒寒干劲十足，
她觉得，将微山湖大闸蟹这个
品牌推广出去，是她这一代年
轻人的责任，“未来我还想把
微山湖的蟹文化和大闸蟹结
合起来，更大程度上提高大闸
蟹的附加值”。

“微山湖大闸蟹有30多年
的养殖历史，经历了从小到大
到精养再到现在的品牌推广
几个阶段。”微山县南四湖综
合管理委员会总工程师张保
彦见证了微山湖大闸蟹30多
年的变化。他说，南四湖是国
家南水北调的一个枢纽，水质
常年保持在地表三类水以上
标准，这在国内的大型湖泊当
中是很少有的，水质好造就了
南四湖独特的“水下森林”系
统，也为大闸蟹养殖提供了天
然饵料，这都是微山湖大闸蟹
的养殖优势。

此外，为将微山大闸蟹产
业推向新高度，政府可谓多措
并举。通过成立微山湖大闸蟹
产业联合会，举办大闸蟹文化
节、大闸蟹比赛，公布微山湖
大闸蟹团体标准、地方标准，
推行微山湖大闸蟹品牌使用
办法等措施，微山湖大闸蟹的
知名度不断提高。

“以前各自为战，现在推
广品牌抱团发展，在微山湖大
闸蟹品牌的加持下，亩产增收
了近千元。”微山县高楼乡的
养殖大户董平说。

截至目前，微山湖大闸蟹
生态养殖面积20万亩，亩均效
益6000元左右，年产近2万吨。
未来，微山湖大闸蟹将产业化
定为发展目标，从养殖到销售，
再到餐桌，与品牌市场形成一
条龙，将每一只螃蟹都养成精
品，带动蟹农增收和乡村振兴。

鲁采荣膺CCTV《大国品牌》2024年度品牌奖项

又是一年蟹肥时，10月中下旬，山东微山湖大闸蟹开始集中出水上市，10月24日，今年首批出水的微
山湖大闸蟹亮相上海滩，参加全国首届上海蟹博会，向上海及全国做了推介。作为“山东好品”，微山湖大
闸蟹除了端上北京、上海等一线城市的餐桌，如今也积极寻求出口，走上了加拿大、马来西亚、日韩等国
的餐桌。在加拿大，一只精品微山湖大闸蟹就能卖到人民币300元左右。

展会现场，一位养殖户通过直播售卖微山湖大闸蟹。
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