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价格动辄几千元，线上销量暴涨线下也挺火

大厂AI学习机成新宠，能“解放家长”吗
文/片 记者 延瑜
实习生 张文雪 济南报道

线下探访：
作业辅导、自研课程……
品牌卖点“各显神通”

洛图科技（RUNTO）发布的
《中国学习平板零售市场月度追
踪》报告数据显示，2024年第三季
度，学习机的线上零售均价为
2907元，同比提高9 . 9%。然而，涨
价并没有影响消费者对这一教育
硬件资源的强烈购买欲，学习机
线上全渠道（含拼抖快等新兴电
商）的销量为122 . 6万台，同比增
长38 . 0%；销售额达35 . 7亿元，同
比增长51 . 7%。

市场上的AI学习机产品大
体分为两类：一类是以科大讯
飞、小度等科技公司为代表，依
托AI大模型技术优势，专注作
业辅导的；另一类由学而思等
教育机构推出，深耕内容研发
的，自研课程体系成为其差异
化竞争优势。

记者以顾客身份来到济南一
商场的科大讯飞学习机线下门店。
据销售人员介绍，产品卖得比较
火，相较于其他学习机，科大讯飞
的优势在于AI同步精准学，“这款
学习机用AI技术一对一帮孩子查
漏补缺，孩子只需做几道题就能找
到知识薄弱项。”

“我们与全国5万所中小学紧
密合作，确保内容贴近各地考纲，
适配多样化考试需求，题库丰富
且更新及时，无需额外找题。”上
述销售人员补充道。

当记者提出价位偏高时，销
售人员又介绍了4999元和2999元
的产品。他说：“不同价位的学习
机里面的学习资源没有太大差
别，区别主要体现在硬件和软件
功能上，旗舰型号的学习机具有
更高级的AI功能及更大的屏幕

尺寸、存储空间、更强的分辨率和
护眼功能等配置。”

随后，记者又来到学而思学
习机专柜，销售人员正在向来咨
询的家长介绍产品亮点：“我们的
学习机覆盖小学主流版本教材，每
个体系包含不同阶梯难度，满足不
同孩子的学习需求。”何女士还提
到，无论是校内同步、专项学习板
块，还是培优拓展板块，所有课程
均为自主研发。

销售人员还亲自示范学习机
的作业批改功能，“假如遇到非原
题情况，可以通过‘不是原题’按钮
即时询问，专业客服老师将在一小
时内提供视频解答。”

家长反映：
不是学习必备品
而是辅助工具

“随着年龄增长，辅导孩子作
业越发吃力。”一品牌学习机使用
者、四年级学生小田的妈妈告诉
记者：“把学习机设置好日常任务
清单，孩子就能按部就班完成各
项学习目标，仿佛有个私人导师
监督孩子学习。”

谈到家里已经有平板了，有
必要再买一个学习机吗？小田妈
妈直言：“在网上搜索耗时耗力，

且无法保证找到的资源与教材匹
配。”学习机内置的课程资源及题
库动态更新机制，确保了学习材
料的时效性与准确性，大大简化
了资料筛选过程，使得家长轻松
获取优质教育资源。

另一品牌学习机使用者、二
年级学生陈小小的妈妈表示：“基
础练习板块很符合我们对孩子的
期望，毕竟学习机的主要任务是
巩固基础知识。”她进一步解释，
对于低年级儿童而言，简单有效
的基础练习已经足够，无须过分
追求难度拔高。

对于购买学习机是否有必要，
一些家长持保留态度。在他们看
来，购买学习机最省心的是帮助家
长节约了为孩子搜集学习资料和
精心挑选练习题目的时间。

从家长的角度看，学习机并非
必备品，而是辅助工具。在考虑购
入前，家庭经济状况、孩子实际需
求与设备性能均需纳入评估。

专家提醒：
若孩子缺乏内驱力
学习机或成为枷锁

中国教育科学研究院研究员
储朝晖告诉记者，AI学习机作为

辅助学习工具，其效能发挥的关
键在于使用者本身的自主性，“在
考虑为孩子配备学习机之前，首
要考量的是孩子本身的状态，倘
若孩子缺乏内驱力，学习机可能
会成为枷锁，对孩子成长产生反
作用。”

储朝晖还提醒广大家长朋
友，频繁地监督孩子的学习有可
能会削弱孩子的自主性，“真正
的学习动力源自孩子对学习的
兴趣、对知识的渴望以及对自我
成长的追求，当孩子自身有学习
动力的时候，学习成效才最为显
著且持久”。因此，家长应鼓励和
支持孩子建立独立思考和自我
管理的习惯，而不是单纯依靠外
力驱使。

储朝晖认为，AI作为一项新
技术，是一把双刃剑，家长应当保
持理性，不必盲目跟风或过度依
赖。AI学习机可作为辅助学习工
具，优化教育资源分配，提供个性
化学习体验，但教育的功能远超
技术所能覆盖的范畴，它涵盖了
情感、态度、价值观、社交技能及
伦理养成等多元维度，这些是AI
尚难企及的领域。

（应受访者要求，文中陈小小
为化名）

本报潍坊12月15日讯 潍坊
安丘市超过50％的地区被低山和
丘陵占据，义务教育阶段乡村学
校占比高达53 . 1％。2024年上半
年，安丘市拆除城乡教育“篱
笆”，选择乡村中心学校与城区
的市直学校为改革试点，组建教
育发展共同体（简称“教共体”），
教共体内学校教师按比例互相
到校交流，同步教研、同步科研、
同步培训、同步发展，彻底打通
城乡学校人、财、物、权壁垒，推
动核心学校与成员学校深度融
合发展。

今年5月，安丘市景芝镇景芝
初 级 中 学 有 了 一 个 新 的 身
份——— 安丘市青云双语学校教
共体。相距数十公里的城乡公办
学校，成了“一家人”。

“今年我们把青云双语学校
的10位教师，全部安排在初一级
部，从业务副校长到级部主任，

再到班主任、骨干一线教师。”景
芝镇中心学校校长刘志华介绍。

与此同时，景芝镇中心学校
也派出10名青年教师到青云双

语学校交流锻炼，人手一本“学
习日志手册”，学思相融，沉淀经
验，以期打造一支能自我“造血”
的名师队伍。

为了让教共体内的教师双
向流动起来，安丘市教体局从顶
层设计下发《安丘市教育发展共
同体方案(试行）》。教共体成员校
教师交流轮岗期间，除了教师的
编制不变、绩效考核向作出突出
贡献的人员倾斜之外，职称评
聘、树优树先、课题申报也优先
考虑。

经过半年时间试点，农村学
校教学质量逐步提升，农村学生
外流问题逐步扭转，城乡教育差
距逐步缩小。景芝镇中心学校校
长刘志华的感受最为明显，今年
该校初一新生外流与往年相比
减少了12%。

从5月的试点初有成效，到9
月新学期全市设立11处教育发
展共同体，涵盖所有市直学校和
农村学校。安丘市不断放大“名
校”效应，通过“名校+校区”“大
校+小校”等模式，18个市直学校

优质管理团队、400余名骨干教
师下沉到乡村学校，靶向提升43
处乡村学校办学质量，满足人民
群众“在家门口上名校”的教育
需求。

安丘市将教师调配权下放
到教共体，建立以教共体为单位
的师资共享和教师适岗调配制
度。市直学校每年派出不少于任
课教师总数5%的教师到对口学
校轮岗交流，对口学校每年派出
数量相当的教师到市直学校交
流学习，教师总体超编的，增加
外派教师数量，其中交流教师中
优秀骨干教师不少于50%。对口
学校青年教师在市直学校顶岗
代培2年，市直学校年轻教师必
须到对口学校轮岗交流，实现师
资的统筹管理和统一调配。目
前，参加交流的教师人数已有
412名，达到全部教师总数的6%。

（秦国玲）

打通人财物权壁垒，安丘拆除城乡教育“篱笆”

城乡携手建“教共体”，村里娃家门口上名校

“AI学习机能否减轻
家长负担？”“家里已经有
平板了，还要不要买一个
学习机？”……近日，AI学
习机再度成为家长们讨论
的热点，其作为新一代智
能教育工具，精准对接个
性化学习需求，成为教育
市场的“新宠”。

对于被捧为新型“神
器”的AI学习机，市场销
售情况如何？是否有宣传
中的“神奇”效果？齐鲁晚
报·齐鲁壹点记者探访了
济南市的几家知名品牌学
习机的线下门店。

某某品品牌牌学学习习机机主主打打““同同步步精精准准学学””。。

城乡孩子共享优质教育资源。（资料片）

不可否认，AI学
习机在一定范围内为
学生与家长提供了便
利。对于一些基础知
识，它能够快速给出
解答，为孩子的自主
学习提供辅助。家长
还可以通过手机端对
学习机上安装的应用
进行审核，为孩子营
造一个相对专注的学
习环境。

然而，AI学习机
的辅助功能不应被过
度夸大。不少家长在
使用过程中发现，AI
学习机更像一个冰冷
的“答案输出机”，只
能机械地给出答案，
却缺乏对孩子思维的
启发与引导，甚至会
出现批改错误的情
况，对孩子的学习产
生误导。

相关企业需在产
品质量和性价比上持
续发力。一方面，要优
化产品的硬件品质，
提升处理器性能，优
化屏幕显示效果；另
一方面，需强化产品的软件功能，
构建更富有启发性、针对性的学习
辅导体系，真正做到与学生和家长
的实际需求紧密契合，打造出高品
质、高性价比的AI学习机产品。

在信息爆炸的AI时代，最不
缺少的便是答案。家长需要理性
地认识到，教育的核心在于引导
学生合理运用AI工具，培养其对
答案的批判性思维与创新能力，
在这个过程中，家庭陪伴和实践
活动同样不可或缺，三者融合才
能构建一个协同互补的教育生态
闭环，使学习回归本质，实现个人
综合素质的全面发展。 据红网
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