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国办发文：进一步培育新增长点繁荣文化和旅游消费

有序扩大单方面免签国家范围
针对近期民航选座额

外收费问题，中消协13日
表示，“加价选座”不得成
为“行业惯例”。“加价选
座”限制了消费者的选择
权、侵害了消费者的知情
权、违背了公
平交易原则。

一些航
空公司以所
谓“ 行 业 惯
例”为由，在
选座这一基
本服务中引
入加价机制，
将靠窗、靠过
道或前排等
座位锁定，要
求消费者支
付额外费用。
有消费者反
映，值机时发
现若不付费
选座，免费可
选座位寥寥
无几，甚至带
未成年子女
出行也难以
选择相邻座
位，迫使他们
不得不支付
选座费。

中消协
表 示 ，航 空
公司售票时
已经区分头
等 舱 、公 务
舱、经济舱，
不同时间段
购票还有不
同 的 价 格 ，
售票时已考
虑了各种不同因素，消
费者购票后理应有权自
由选择座位。航空公司
将座位选择与额外付费
挂钩，迫使消费者额外
支付费用，限制了消费
者自由选择权。

中消协认为，“加价选
座”本质上是一种额外收
费行为。许多航空公司在
这方面的规定模糊隐晦，
既不明确哪些座位需要加
价，也不说明加价标准如
何制定，消费者在购票时
缺乏充分的信息支撑，等
到值机时才发现想选的座
位都需要付费。航空公司
推出“加价选座”模式，是
经营者利用优势地位将原
本免费的基本服务变为自
行创收的手段。不同舱位
定价不同是因航空公司提
供的服务不同，而经济舱
提供的服务是相同的，要
求消费者加价选座本身缺
乏定价基础。

中消协表示，“加价选
座”行为如果 不 加 以 遏
制，将影响整个消费市
场的风气，其他商品或
服务在一定条件下，都
有可能在定价之外另行
区分情况加价销售，侵
蚀市场秩序，损害消费者
权益。

据新华社

新华社北京1月13日电 近
日，中宣部发出通知，要求各地各
新闻单位精心组织开展2025年

“新春走基层”活动，动员广大新
闻工作者深入基层一线采访，不
断增强“脚力、眼力、脑力、笔力”，
充分展现祖国各地欣欣向荣、人
民群众欢度春节的美好景象，积
极营造活力涌动、欢乐祥和的节
日氛围。

通知要求，大力宣传各地学
习贯彻党的二十届三中全会精神
进展成效。报道各地贯彻落实全
会精神的具体举措、最新进展和
经验做法，鲜活反映全会精神在
基层落地生根，广大人民群众的
获得感、幸福感、安全感更加充
实、更有保障、更可持续，充分展

现基层干部群众坚定改革信心、
积极投身改革事业的精神风貌。

通知指出，大力宣传各地经
济社会发展成就。跟踪报道各地
贯彻落实中央经济工作会议精
神的新举措新进展新成效，持续
做好亮点成就宣传。生动反映各
地一年来有效应对各种风险挑
战，实现经济运行总体平稳、稳
中有进，高质量发展扎实推进，
各项民生事业加快发展，人民生
活持续改善。充分报道“两新”“两
重”等重大政策落地成效，展现中
国经济发展的活力和潜力。

通知提出，大力宣传各地各
部门民生保障工作举措。跟进报
道交通运输、市场监管、应急管理
等相关部门全力保障春运、保供

稳价，确保节日市场平稳运行、群
众温暖安全过节的工作举措。及
时报道广大党员干部对因灾受困
群众、老弱病残等特殊群体广泛
开展救助帮扶、走访慰问等活
动，集中展现各级党委政府关
心关爱群众，坚决兜牢民生底线
的有力举措。

通知明确，大力宣传各地欢
度春节喜庆景象。报道各地喜迎
春节申遗成功后的首个春节假
期，丰富春节文旅市场供给、发展
特色文旅产业，促进非物质文化
遗产项目与传统节日深度融合，
开展丰富多彩的群众性活动和传
统民俗活动，温馨展示各地辞旧
迎新、群众张灯结彩的热闹情景。
宣传中华民族孝老爱亲的传统美

德、和谐团圆的春节文化，突出地
域特色和时代气息，展现中华文
化多样性，彰显春节的文化魅力。
加强春节文化的对外传播，向世
界充分展示春节文化的丰富内涵
和价值理念。

在具体安排方面，通知强调，
2025年1月14日至2月12日，中央
和各省区市主要新闻单位在重要
版面时段及所属新媒体平台首页
首屏，统一开设“新春走基层”专
栏，重点做好“见证新动能”“巡礼
新工程”“山乡新画卷”“致敬奋斗
者”“温暖进万家”“情满春运路”

“文化中国年”系列报道，推出有
生命、能共情的精品力作，让新闻
报道生动活泼、平实丰富，真正拉
近和群众的距离，实现有效传播。

2025年春运1月14日启动。
交通部门预测，在从1月14日到2
月22日的40天里，全社会跨区域
人员流动量将达到90亿人次。今
年春运，全国铁路发送旅客有望
突破5 . 1亿人次；中国民航局预
测，今年春运期间，旅客运输量
预计将突破9000万人次，有望再
创历史新高。

根据中国民航局的预测，今
年春运期间，旅客运输量预计将
突破9000万人次，有望再创历史
新高。目前，飞机飞行必不可少
的航空燃油保障已经准备就绪。

今年春运期间，全国日均航
班计划约18500班，同比增长
8 . 4%。其中，北京两场航班计划
量增幅在5%以上，上海两场、成
都两场航班计划量也有一定增
长。针对春运航班量增加的情
况，中国航油前期已与各航司及
机场提前沟通对接相关情况。此
外，针对春运期间可能出现的低
温寒潮极端恶劣天气等情况，中
国航油还建立了四级突发事件
应急响应机制，完善专项预案，
确保救援器材、物资充足。

据央视

为贯彻落实党中央、国务院
关于扩大服务消费和促进文化旅
游业发展的部署要求，近日，国务
院办公厅印发《关于进一步培育
新增长点繁荣文化和旅游消费的
若干措施》，提出6个方面18项具
体措施。其中提到，优化入境旅游
政策，有序扩大单方面免签国家
范围，适当延长免签时间。丰富入
境旅游产品供给，开发与过境免
签政策相匹配的特色旅游产品线
路。优化离境退税服务，推广“即
买即退”措施。

一是丰富消费惠民举措。举
办系列文旅促消费活动，支持各
地在游客互送、资源互推等方面
加强合作。实施“百城百区”文化
和旅游消费行动计划等消费惠民
让利行动，鼓励推出文化和旅游
消费券、消费满减等优惠及区域

一体化消费惠民措施。拓展公共
机构服务供给，鼓励公共文化机
构开展文化体验、艺术普及等服
务，支持文博场馆策划推出高品
质特展。

二是满足不同年龄群体消费
需求。推出一批高品质少儿题材
舞台剧目，打造亲子度假酒店，优
化亲子游乐服务。创新发展研学
旅游，推动旅行社经营研学旅游
业务健康有序发展。提升老年人
文旅服务品质，推出更多适合老
年人的文化和旅游产品。

三是扩大特色优质产品供
给。丰富文化娱乐产品，鼓励各地
适当放宽大型营业性演出可售

（发）票数量限制，巡演项目巡演
地不再重复进行内容审核。推出
冰雪旅游、避寒避暑旅居等特色
旅游产品，打造“跟着演出去旅

行”“跟着影视去旅行”“跟着赛事
去旅行”品牌，增开旅游列车。开
发时尚国潮产品，打造国货“潮
牌”“潮品”。

四是培育消费场景。盘活提
升存量空间，丰富传统消费场所
文旅业态，打造新型公共文化空
间。推出沉浸式文旅新产品新场
景，建设空间型虚拟现实体验项
目，打造演艺新空间和数字展览
新空间。发展夜间文旅经济，丰富
夜间消费业态，支持各地对消费
集聚商业区升级改造、优化配套
服务，因地制宜延长热门景区、文
博场馆开放时间。

五是创新产业政策。强化财
政金融支持，加大对符合条件
的文化和旅游领域“两新”项目
的支持力度，支持各地统筹用
好各渠道资金开展文化和旅游

消费促进活动。扩大文旅有效
投资，加快重组中国旅游产业
基金。释放职工消费潜力，鼓励
错峰休假。

六是优化消费环境。提升公
共服务水平，有序扩大文化和旅
游场所接待规模，优化重点景区
和文博场馆等预约、售票管理，
做好大型文化和旅游活动公众
通信服务。优化入境旅游政策，
用足用好现有过境免签政策和
区域性入境免签政策，丰富入
境旅游产品供给，开展“你好！
中国”国家旅游形象推广，优化
离境退税服务，推广“即买即
退”措施。维护良好市场秩序，
加强旅游市场综合监管，推进
线上线下同步治理，抓好重点场
所安全监管。

据新华社、中新社
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中宣部要求各地各新闻单位精心组织开展
2025年“新春走基层”活动

2025年春运大幕今日开启

40天，将有90亿人次出行

11月月1133日日，，在在重重庆庆西西动动车车所所，，铁铁路路工工作作人人员员在在进进行行车车底底检检查查。。连连日日来来，，中中国国铁铁路路成成都都局局集集团团有有限限公公司司重重庆庆车车辆辆段段对对

重重庆庆地地区区的的动动车车组组列列车车和和普普速速客客车车进进行行集集中中““体体检检””，，为为春春运运做做准准备备。。 新新华华社社发发
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