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年产500万盆花草的百年花乡枯桃迎来销售旺季

年味渐浓，商户一天卖出两三百盆年宵花

文/片 杨雪 青岛报道

花卉价格更加亲民
年前销量“节节高”

随着第六届青岛市年宵花
节的启动，位于青岛市崂山区中
韩街道的枯桃花卉交易中心也
迎来一年当中最忙碌的季节。周
末的交易中心人流如织，交易
声、运货小车经过的声音交织在
一起，“忙年”的景象尽收眼底。

在众多的年宵花当中，颜色多
样、种类繁多的蝴蝶兰一直稳居“C
位”。其中，颜色紫红的大辣椒蝴蝶
兰依然占据市场主流。“大辣椒蝴
蝶兰年年都是最受欢迎的，今年的
价格是25元一枝。”枯桃花卉交易
中心商家黄淑娟介绍，由于大辣椒
蝴蝶兰品质非常好，颜色又红红火
火，很契合春节的氛围，所以一直
深受消费者喜爱。

据了解，今年蝴蝶兰的整体
价格比往年更加亲民。“每株比
去年要便宜2—3元，一盆下来能
便宜20—30元。”黄淑娟表示。

黄淑娟所在的百秀蝴蝶兰
种植园的种植基地位于青岛市
城阳区，总占地面积五六千平方
米，拥有5个大棚，以销售花苗为
主，也会留下一部分花苗自己养。
从最初的老枯桃花卉市场到如
今的枯桃花卉交易中心，黄淑娟
在这里已经经营十多年了。每年
临近春节，黄淑娟就会带着年宵
花来到枯桃花卉市场做批发零
售。她介绍，今年300元左右一盆
的蝴蝶兰最受欢迎。“因为做批
发，销量比较大，普通工作日一天
可以卖两三百盆。每年我们在枯
桃花卉市场能卖十几万株。”

随着春节的临近，年宵花的销
售也进入黄金期。黄淑娟表示，从
上个周末到春节前一天，所有的货
基本都可以出完。而对于花卉交易
中心的大多数商家来说，春节前年
宵花的销量会“节节高”。

关兴亮所在的腾升园艺摊
位摆满了各式各样的蝴蝶兰，吸
引了不少市民前来选购。“现在
周末能卖两万多块钱，估计到春
节一天能卖个三四万块。”

蝴蝶兰“花”样上新
高端品种受欢迎

价格更亲民，但花的品质却
不打折。与往年相比，今年的蝴

蝶兰市场有哪些亮点和不同？关
兴亮给出的答案是，蝴蝶兰的颜
色和种类更多了。除了常规色，
关兴亮的摊位上还有各种马卡
龙色的蝴蝶兰。“今年新上了很
多马卡龙系列，颜色非常多样。
进口马卡龙价格在70—80元不
等，以荷兰、韩国等地进口为
主。”

除了马卡龙系列，今年新推
出的高档品种也是亮点，如米歇
尔、幻影等，此前在市场上都是
没有的。新在哪里？关兴亮介绍，
这些高档品种与普通品种相比
颜色更加新颖，“越仔细看你会
发现越好看”。据了解，这些品种
虽然价格偏高，但是销量还不
错。高档品种的价格，每枝比普
通蝴蝶兰贵10元左右。“米歇尔
的价格基本是25—30元一枝，幻
影的价格更高一些。普通的幻影
一枝50元，但在造型之后则为六
七十元。”记者注意到，现场一盆
造过型的幻影价格高达880元。

除了米歇尔、幻影等新品
类，樱花皇后、香橙美人、圣诞老
人等名称更加鲜活生动的蝴蝶
兰品类引起了记者注意。“你看
这个中间芯的位置像白胡子，周
围又是红色的，很像圣诞老人。”
而香橙美人也是名副其实，橙红
色的花瓣搭配婀娜的造型，仿佛
一位散发着橙香矗立的美人。关
兴亮表示，香橙美人的花种“独
他家一份”，目前单枝的已全部
售罄，只剩下这盆展示组合装
的。“由于担心价格偏高会卖不
出去，最近两次进货都没有进太
多，没想到销量还可以。”关兴亮
介绍，“年轻人更偏爱清新靓丽
的品种。”

黄淑娟所在的种植基地今
年也培育了很多蝴蝶兰新品种，
马卡龙以及常规的蝴蝶兰品种
都有。颜色清亮丰富的马卡龙近
几年非常受年轻顾客青睐，为
此，黄淑娟所在基地今年也研发
了很多新马卡龙品种，通过自己
种植也成功把马卡龙的价格

“打”了下来。
“像以前进口的时候，安娜马

卡龙的价格得80元一枝，基地自
己可以研发培育了，价格也降下
来了，今年的价格是50元一枝，比
之前便宜不少。”安娜马卡龙颜色
清丽，淡紫色的花瓣上点缀着靓
丽的蓝色，如同爱丽丝梦游仙境
的梦幻花园中打翻了调色盘。此
外，藏宝图、大吉大利等都是基地

所研发的新马卡龙品种。

经历多次升级
百年花乡正年轻

枯桃人与花的缘分从百年
前就已开始。从那时起，枯桃百
姓就开始从事花卉种植。从挑着
扁担去城里卖花，到摇身一变在
家门口做起种植、销售、园林绿
化“一条龙”的花卉生意，对于中
韩街道枯桃社区的老花农们而
言，依靠养花实现发家致富梦，
从当初的不敢想象，到如今成为
现实。

“改革开放以后，枯桃的花
卉产业就形成了规模。”中韩街
道枯桃社区党委委员、枯桃花卉
交易中心负责人李丰功介绍说。
20世纪90年代后期，枯桃村投资
建起了占地约20亩的小型花卉
市场，这便是如今枯桃花卉交易
中心的雏形。进入千禧年，随着
花卉市场规模扩大、花卉实业公
司成立，枯桃的花卉产业逐渐发
展起来。

2002年，为发展融花卉销售、
旅游、观光、休闲度假为一体的功
能产业区，总建筑面积11000平方
米的三层综合大楼的花卉交易中
心兴建起来，并于2003年12月20
日正式开业，成为许多老青岛人
儿时买花的重要地点。

李丰功介绍，在过去，枯桃
社区至少有60%的户主从事花
卉产业。而现在，社区里依然有
不少户主做着花卉生意。在品类
方面，以年宵花的种植为主，例
如蝴蝶兰、君子兰、仙客来、杜
鹃、茶花等。蝴蝶兰也通过花匠
们技术的不断提升，不断地更新
新品种。

2013年，占地面积8000平方
米的枯桃花卉交易中心开建，共
有摊位120个，从过去的楼栋式
转变为现在的大棚式，而这里也
已成为岛城乃至山东半岛最大
的花卉种植和交易集散地之一。
资料显示，目前枯桃花卉经济规
模每年以10%的幅度递增，年产
500多万盆花草。李丰功介绍，现
在枯桃花卉交易中心的年交易
额可达七八千万元。

据了解，枯桃社区还将规划
建设占地50多亩，约合3万多平
方米的花卉种植基地。“预计基
地建成后花卉年产量将再增加
几百万盆，也让社区居民能人人
有事干。”

张召旭 济南报道

年夜饭作为中国人一年中
最重要的一顿饭，承载着家人团
聚、辞旧迎新的特殊意义。记者
日前采访了解到，随着春节临
近，一些热门餐厅出现“一
席难求”的情况，一些餐饮
企业还推出半成品套餐及
私厨到家服务，济南的年
夜饭市场正以多元化的形
式满足着不同消费者的需
求。

老济南四合院作为一
家深受本地人喜爱的餐饮
品牌，在济南有23家门店。

“我们除夕夜的包间预订
已经超过了8成，作为一家
主打经典鲁菜的餐厅，我
们精心为消费者准备了糖
醋鲤鱼等经典名菜。”创始
人李致庸介绍，春节期间
老济南四合院正常营业，
无论是除夕当晚的年夜
饭，还是节后的家庭亲友
聚餐，预订量都很可观。

记者走访了解到，箪
食巷、家和渔村、安徽人家
等餐厅同样预订火爆。箪
食巷以孔子文化为主题，
成为年夜饭热门之选，让
食客在品味美食的同时，
传承弘扬传统文化；家和
渔村主打海鲜风味家常
菜，海鲜种类繁多，美味菜
品和贴心服务也迎来了年
夜饭预订热潮；安徽人家
主打地道徽菜，为食客带
来独特年夜饭体验。三家
餐厅各具特色，成为春节期
间家庭聚餐的理想选择。

值得一提的是，拥有
百年历史传承的魁盛居今年首
次涉足年夜饭市场，便取得了成
功。去年11月份刚放出年夜饭消
息，其房间很快就被一抢而空。

“就目前店里的预订情况来
看，节后初四、初五的包间预订
也是不错的。”山东凯瑞商业集

团市场营销总监侯明敬介绍。
面对年夜饭预订的火爆局

面，不少餐饮企业开始探索新的
服务模式，以满足更多消费者的
需求。其中，半成品套餐和私厨
到家服务成为今年的两大亮点。

凯瑞集团则推出了年
菜礼盒销售，礼盒中包含
了老济南酥锅、把子肉、炸
货以及胶东大饽饽等经典
美食。这些美食不仅代表
了济南的传统风味，也承
载了浓浓的年味。

家和渔村也推出了
“把年货带回家”系列套
餐，消费者只需提前联系
各门店预订，届时上门提
货即可。这些套餐不仅包
含了传统的年夜饭菜品，
还融入了海鲜等特色元
素，其中包括葱烧海参、佛
跳墙、海鲜水饺。胶东大饽
饽、渤海海鲜礼盒等，这些
菜品可以让年夜饭更加丰
盛多样。这种服务模式不
仅解决了部分家庭因预订
难而无法外出就餐的问
题，也让更多人在家中就
能享受到地道的年味。

除了半成品套餐外，
私厨到家服务也成为今年
的新宠。不少餐饮企业推
出了私厨到家服务，消费
者只需提前预订，厨师便
可在指定时间上门为顾客
烹饪一顿丰盛的年夜饭。
这种服务模式不仅满足了
部分家庭对于个性化、定
制化年夜饭的需求，也让
更多人在家中就能享受到
餐厅级别的美食体验。

在私厨到家服务中，
厨师们会根据顾客的需求和
口味偏好，提前准备好食材和
调料，并在现场进行烹饪。这
种服务模式不仅让顾客省去
了繁琐的烹饪过程，也让他们
在家中就能感受到餐厅般的
氛围和享受。
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进了腊月门，春
节的氛围也逐渐浓厚
起来。在青岛枯桃花
卉交易中心，各色各
样的年宵花已经摆了
起来。蝴蝶兰、仙客来、
鸿运当头……各种颜
色鲜艳又吉祥寓意满
满的年宵花吸引了众
多市民前来选购，而
这里的很多年宵花都
是当地居民自己研
发、种植和销售的。在
这个“百年花乡”，花卉
经济正繁荣。

李苗 郭辰昊 济南报道

“小孩小孩你别馋，过了腊
八就是年。”腊八节过后，人们也
开始陆续购置年货。各大商超纷
纷推出年货节大促活动，不少

“洋年货”出现在货架上。这些
“洋年货”的销售情况如何？近
日，记者走访了济南多家门店。

在济南市历下区一家位于
商场二楼的盒马鲜生超市，店内
充满了浓郁的春节氛围。店内循
环播放着《新年好》《恭喜发财》
等喜庆音乐，众多商品推出限时
特价促销。一对正在采购红酒的
年轻人告诉记者，“买红酒送人
还是国外的上档次一点，其他的
还是会买国产的。”

“没用过，我也不知道有什
么合适的。”正在采购的殷先生
则表示，一些洋货在饮食习惯、
制作手法等方面与国内不同，要
考虑家里人能不能习惯。现在大

家对洋年货认识程度不高，用一
些大家都熟悉的传统品牌，自己
吃或者送人都会更放心。

还有不少消费者表示，自己
比较守旧，不想尝试新年货，“还
是喜欢传统年货”。

在济南市历下区大润发，记
者以消费者的身份咨询门店销
售人员，对方表示，“还是国内商
品卖得好一些。”

在济南市恒隆广场的Ole'超
市，这家以进口产品为主的商
超，货架上标有“我们的新意年”
字样。门店销售人员介绍：“为迎
接即将到来的春节，超市推出了
很多优惠措施。”

门店销售人员表示：“这些
进口产品的销量，今年不太理
想，往年其实还不错。”

综合走访情况来看，济南市
场上的“洋年货”销售情况各异，
消费者对“洋年货”的态度和购
买选择受多种因素影响。

消费者更信赖传统年货
“洋年货”目前销量不理想

市民在花卉市场挑选中意的花卉。


	A04-PDF 版面

