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从单屏狂欢到多元现场

演唱会与音乐节同频共振
刘宗智 济南报道

从开年起，山东的音乐演
出市场便呈现出井喷之势，为
城市发展持续注入活力。当

“为一场演出奔赴一座城”成
为新常态，演唱会与音乐节这
对“孪生兄弟”，正在用不同的
逻辑重塑歌迷的音乐消费版
图。

刀郎演唱会的余热尚未
完全消退，山东的音乐市场又
迎来了一波官宣潮：单依纯

“纯妹妹”2 0 2 5巡回演唱会、
“万物安生时”李健巡回演唱
会、李宗盛2025“有歌之年”巡
回演唱会、2 0 2 5陶喆《 S o u l
PowerII世界巡回演唱会》落
地济南，刘若英“飞行日”2025
巡回演唱会烟台站蓄势待发，
毛不易、张靓颖、周深等歌手
也将唱响青岛。大型演唱会之
外，潍坊风筝音乐节、济南泉
世界YOMA音乐节等颇受好
评的品牌音乐节也在山东生
根发芽，找到了适宜生长的音
乐土壤。

同样是大型音乐活动，为
什么有的观众选择演唱会，而
另一些观众则“迷”上了音乐
节？

从最显性的因素——— 票
价来看，演唱会通常会根据观
演距离不同，将座次划分为

VIP、内场、外场、看台等区域，
其票价也呈阶梯式变化，总体
价格较高。以“山歌响起的地
方·刀郎2025巡回演唱会济南
站”为例，最低票价为看台区
480元，最高票价内场区1280
元。

相对而言，音乐节的票价
则显得更为平易近人。单日预
售票价基本在200元至300元，
少量早鸟票一般在 2 0 0元之
内，最高的全价票也不到400
元，2025潍坊风筝音乐节、德
州新青年音乐节等定价均在
以上区间范围内。其中，有些
音乐节因持续演出两三天，还
会特别设置多日通票，价格往
往不到600元，整体更加划算。
与此同时，演唱会的演出票溢
价更为严重。

在场地选择、演出阵容等
方面，两者也存在着较大差
异。演唱会多以单个歌手、单
体场馆巡演为主，单城演出一
至二场，很少会加场，现场仪
式感较强，常出现万人跟唱、
应援灯海等盛况。53岁的刀郎
时隔11年再开演唱会，仍然是
演出界的顶流之一，歌迷纷纷
加入文娱消费大军，将看演唱
会变成“家庭团建”，在《2002
年的第一场雪》的万人合唱
中，许多“刀迷”迟迟不愿散
去，成为一道动人的风景线。

音乐节则是“拼盘演出”，
多舞台并行，场地划分简单，
喜欢“开火车”“跳水”等互动
活动的观众一般站在前排区
域，悠然享受音乐和氛围的观
众往往处于后排区域。

说到底，演唱会的核心属
性是情怀，歌手与歌迷在现场
双向奔赴；音乐节的核心属性
则是社交，青年亚文化圈层在
一次又一次的狂欢中释放情
绪，寻找共鸣。

当下，演唱会与音乐节也
实现了多种形式的交融共生。
2024华晨宇火星演唱会烟台
站就是典型案例之一。华晨宇
及其团队在延续以往精髓的
基础上，将演唱会场地设计成

一个充满创意与惊喜的“火星
乐园”，园内开设多个专区和
装置艺术展，在面朝大海的室
外场地，华晨宇与粉丝共同迎
来海上日出。再比如，李宇春
将演唱会改造成限时艺术展，
歌迷在场馆咖啡厅偶遇彩排
练声；草莓音乐节为朴树开辟

“超级舞台”，乐迷们带着折叠
椅提前三小时占地儿。

正如凤凰传奇乐队的玲
花所说：“音乐不是拿来评价
的，音乐是给大家带来快乐
的。”无论是缔造了情感链接
的演唱会，还是提供了精神漫
游的音乐节，变化的只是形式
和内容，不变的是观众对音乐
始终如一的热忱。

□倪自放

截至3月11日，《哪吒2》电影
票房(含海外)超过149亿元，继续
保持着迅猛增长的势头，暂居全
球影史票房榜第六位，与第五位

《星球大战：原力觉醒》的票房差
距不足1亿元。

《哪吒2》取得影史创纪录的
票房，以及春节档《封神2》的优
异表现，让中国神话电影宇宙再
次成为业界的热门话题。不过也
有评论泼冷水说，中国神话不足
以支撑一个电影宇宙的建立，理
由是中国神话构建的人物不够
完善、超级英雄叙事不够明显以
及特效美学后劲不足。

所谓“电影宇宙”，业界一般
指共享独特的世界观、互相延伸
的故事体系、庞杂的人物关系的
一种电影概念，“电影宇宙”不是
系列电影，但包含多个系列电
影。目前已经形成影响力的“电
影宇宙”，一般指好莱坞电影公
司塑造的漫威“电影宇宙”、DC

“电影宇宙”以及怪兽“电影宇
宙”等。

在我看来，构建中国神话电
影宇宙不必完全模仿好莱坞的
漫威电影宇宙。其一，超级英雄
叙事不是构建电影宇宙的唯一
途径；其二，超级特效美学也不

是构建电影宇宙的唯一美学特
征。学习漫威的电影宇宙，但不
拘泥于好莱坞大片，中国神话电
影宇宙不仅可以构建起来，而且
可以构建起多个电影宇宙，不仅
可以打通《西游记》《封神演义》
构建电影宇宙，《山海经》《聊斋
志异》等也有构建中国神话电影
宇宙的潜质。

中国神话人物足够丰富，并
且可以再创造。

相对于漫威电影宇宙创作出
的人物架构，中国神话故事人物
浩如烟海，中国神话动漫已经做
了一些有益的尝试，将这些原本
简单的人物进行了再造。取得票
房成功的《哪吒1》《哪吒2》并不是
对哪吒进行解读的唯一途径，《新
神榜：哪吒重生》做了一次更为大
胆的尝试，在《封神演义》的基础
上，将这场神仙大战放置在三千
年后，哪吒与东海市酷爱机车的
热血青年李云祥人神共生。画风
方面脱离原始的古风和时代，打
造了专属于中国本土的东方朋克
美学风格，从内容到技术都拥有
令人意想不到的双重升级。

中国神话动漫塑造的人物不
仅丰富，其传承的精神也并没有
摇摆。1979年版的国漫《哪吒闹海》
对中国观众影响深远，其中哪吒
自刎的片段让人很受触动。哪吒

对龙王恶势力不服不妥协的态
度，是哪吒的精神内核，从这一点
说，《哪吒1》《哪吒2》《新神榜：哪吒
重生》把当年的人物精神传承下
来了。

超级英雄叙事本来就不是
中国传统神话的唯一方向。

超级英雄叙事是漫威电影
宇宙的故事支撑点，DC电影宇宙
也是如此。取得超级成功的《哪
吒2》也是超级英雄叙事，在中国
动漫史上有重要突破意义的《西
游记之大圣归来》也是超级英雄
叙事。据此，很多人认为超级英
雄叙事是动漫大片的唯一方向。
其实并非如此，中国神话系统非
常丰富，被称为中国神话故事源
头的《山海经》内容极为丰富，超
级英雄叙事的内容在其中所占
比例极小。《聊斋志异》讲述的故
事，也和西方超级英雄叙事完全
不同。已经被证明非常成功的国
产动漫《捉妖记》《大鱼海棠》，也
显示着与西方超级英雄叙事完
全不同的文化特点。

特效美学不是电影宇宙的
必需品。

有评论认为，在镜头的声画
表现上，《哪吒2》与《封神2》这两
部神话作品都不约而同地选择
了好莱坞电影中最简单直接的

“特效全开模式”作为推进叙事

的主要手段，而这种“视觉暴力”
容易产生审美疲劳，据此认为特
效全开的《哪吒2》不能引领中国
神话宇宙的构建。其实，这种担
心是完全没有必要的。

在中国神话宇宙的构建过
程中，如《哪吒2》《封神2》等作品，
确实与漫威电影宇宙的作品一
样都是特效大片，这种特效大片
确实容易产生审美疲劳。但不可
忘记的是，中国神话非常庞大，
还有许多神话故事可以不单纯
依靠特效成为优质电影作品。目
前《哪吒2》的声量过于强大，但
影迷们会记得，同样由光线参与
制作的《大鱼海棠》2016年上映取
得超6亿元的票房。6亿元的票房
相对于《哪吒2》的100多亿元确实
太少了，但《大鱼海棠》代表了一
种和《哪吒2》完全不同的构建神
话电影宇宙的路子，即完全的中
国传统文化审美，以中国绘画为
基础的电影美学，提供了中国神
话宇宙不完全拼特效的另一途
径。《大鱼海棠》的第二部、第三
部都会在不久的将来与观众见
面，也将证明庞大的神话电影宇
宙可以不拼特效美学。

(作者为本报记者、中国文艺
评论家协会会员、山东省第三批
签约文艺评论家、济南文艺评论
家协会副主席)

中国神话电影宇宙，可以有
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