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“贩卖星光”还是寓

教于乐

截至目前，吴彦祖在抖音账
号“吴彦祖教英语”上共发布了4
条英语教学视频，获得96 . 5万点
赞量，其中一条“阿祖全英文买
咖啡”的视频点赞量高达75 . 5
万。而在小红书平台上，其同名
账号获得点赞量25 . 4万。除此之
外，第三方数据平台显示，吴彦
祖此次推出的《吴彦祖带你学口
语》英语课程，在高途App上线
48小时内，销售额已突破200万
元。

目前可供消费者购买的“吴
彦祖教英语”相关课程，在雅识
App和高途App上均有链接。高
途App的产品介绍中显示，“吴
彦祖带你学口语”分别推出了“2
节课免费抢鲜版”和“84节课398
元正式版”，课程时长在5分钟左
右，由吴彦祖真人参与录制，搭
配知识点讲解，运用语言识别AI
技术“SR”实现口语对练互动，
包含七大主题单元和35个高频
对话场景；雅识App上，“吴彦祖
带你学英语：90天变身流利口语
达人”产品标价498元，共99讲。

高赞视频下，“早知道吴彦
祖教英语，我当年就不该逃课”

“很帅的英语”等“抖机灵”评论
获得了大量网友的认可。与此同
时，记者注意到，尽管不少粉丝
对“阿祖”的颜值表示了充分肯
定，但也有部分消费者质疑：“每
节十分钟的课程其实只有五分
钟是吴彦祖讲课，剩下的时间由
其他老师讲解知识。而宣传的AI
陪练，也只有语音对话的形式，
并非视频对话，明星更像是让人
购买课程的噱头。”

实际上，明星跨界教培并非
偶然。在传统娱乐行业竞争加
剧、个人IP商业化路径趋同的背

景下，教培行业已成为明星拓宽
商业版图的新赛道。以吴彦祖为
例，其英语课程的爆火逻辑清晰
可见：他早年在美国成长的经历
构成“专业背书”，演员身份带来
的高知名度则成为流量入口。课
程宣传中，“吴彦祖真人教学”

“美式发音”等关键词精准切中
粉丝对“偶像同款”的追逐心理。

“明星入局教培”早

已有之

从明星摇身一变成为“名
师”，吴彦祖并非首例。

在英语教学行列，尹子维早
已是“前辈”。去年下半年，尹子维
在抖音平台开设教学直播，他一
改昔日在港片中痞帅、冷感的荧

幕形象，在一面写满英文板书的
白板面前当起了老师，当未婚妻
徐冬冬大声地用东北口音把

“prepare”喊成“撇儿片儿”时，尹
子维仍面带笑容，一遍遍纠正发
音。一个努力教，一个学不会，两
者意外擦出“火花”，诙谐的直播
效果逗乐了许多观众。与吴彦祖
相比，尹子维的英语教学虽属玩
乐性质，但也通过打赏、点赞等获
得了一定的经济收益。

在语言训练领域中，2018年
主持人张泉灵就瞄准语文赛道推
出少年得到App，向5-15岁青少
年提供知识付费、训练营、直播课
等服务，其中“泉灵讲名著”课程
新人售价9 . 9元，已有4 . 8万人学
习；今年，主持人杨澜也在其直播
间售卖299元语言课程《创造性社

交+3天幸福力闭门直播》，目前
已售出1 . 2万件。

音乐培训领域，2015年歌手
胡彦斌与两位音乐圈合伙人推出
线上音乐教育平台“牛班”，并发
展到线下；2018年歌手沙宝亮成
立“全民歌星”艺术中心，推出线
上App和线下课程。

表演培训领域，演员刘天池
开设了“刘天池表演工坊”，包含
大众戏剧表演台词班、演员组前
试戏训练营、大众戏剧表演零基
础班、专业镜前表演实战班等多
种课程，收费从百元到数十万不
等；郝蕾面向具备一定学习基础
和经验的“行业新手”开设了“郝
蕾·观照”表演班，其工作室曾回
应网友收费标准，为“一期32+88
+16=136课时，29800元”，平均每

课时219元。据悉，吴谨言、纪凌
尘、何瑞贤等演员都曾上过郝蕾
的表演课，此前金莎也在综艺中
称想带男友一起上郝蕾的表演
课。

莫让娱乐性消解专

业性

这场跨界热潮的背后仍是明
星IP的变现游戏，其实质是对粉
丝经济的延伸——— 将观众对明星
的喜爱、信任甚至崇拜，直接转化
为教育产品的购买力。当明星的
聚光灯照进课堂，第一课卖的往
往不是知识，而是人设。

不过，教育行业的特殊性恰
恰在于，产品的核心价值取决于
内容体系的科学性、教学方法的
有效性和师资的专业性，而这些
恰恰是多数明星难以直接提供的

“硬实力”。尽管许多教培产品主
打“明星教学”，但在实际运营中，
课程研发与授课多由专业团队完
成，明星更多扮演品牌代言人这
一角色。教育不是快消品，明星的

“贴牌”可以制造爆款，却难打造
经典。当用户发现课程内容与明
星关联度有限时，复购率和口碑
极易滑坡。

更深层的矛盾在于，明星的
流量属性与教育行业的长期主
义存在天然冲突。明星授课往往
依赖个人影响力，但这种影响力
可能难以长期维持。一旦明星的
热度下降或课程内容缺乏持续
更新，教学效果可能会大打折
扣。

短期来看，明星IP仍是教培
市场的“流量密码”，但不应忽视
的是，其中也暗含娱乐性消解专
业性的危机。正如教育学家杜威
所言：“教育不是为生活做准备，
教育本身就是生活。”当明星们
放下“立人设”的捷径，真正以教
育者的姿态躬身入局时，这场跨
界或许才能诞生更多值得期待
的价值。

“明星”当“名师”含金量几何

日前，演员吴彦祖在社交平台上开设“吴彦祖教英语”账号并推出相关口语课程，
仅上线48小时销售额就破200万元，引发网友关注与热议。从歌手到演员，明星入局教
培领域的现象已经屡见不鲜。当“名师”与“明星”的界限日渐模糊，我们需要追问：剥
开流量外衣，明星光环下的教培产品，究竟能为学习者提供多少真实价值？

兰陵县自然资源和规划局国有建设用地使用权挂牌出让公告
兰陵自然资规让告字[2025]3号

经兰陵县人民政府批准，兰陵县自然资源和规划局决定以挂牌方式出让1幅地块的国有建设用地使用权。现将有

关事项公告如下:
一、挂牌出让地块的基本情况和规划指标要求

注：1 .该地块范围内的原有土地
权利证书自本公告发布之日起废
止。
二、申请人竞买资格要求

中华人民共和国境内外的法
人、自然人和其他组织(法律法规政
策等另有规定及列入临沂市土地市
场诚信体系黑名单的除外)，均可申
请参加。
三、竞买申请

本次挂牌出让的详细资料和具
体要求，见挂牌出让文件。申请人可
登录临沂市公共资源电子交易系统
获取出让文件或向出让人咨询，并
按出让文件要求和系统提示填写竞
买申请书。

申请人拟在竞得土地后成立新

公司进行开发建设的，须在申请书
中予以说明，并明确新公司的出资
构成、成立时间等内容。
四、竞买保证金缴纳及报价时间

申请人缴纳竞买保证金的时间
为2025年3月27日上午9时至2025年
4月7日17时，逾期不予受理。

申请人足额缴纳竞买保证金并
经交易系统确认后，方为具有报价
资格的竞买人。申请人取得竞买资
格后，必须在挂牌期内进行报价，否
则无法竞得建设用地使用权。
五、挂牌时间、竞价方式

本次国有建设用地使用权挂牌
出让实行网上交易(不接受其他方式
的申请)，按照价高者得原则确定竞
得人。挂牌时间为2025年4月1日上

午9时至2025年4月10日上午9时。
挂牌时间截止时，如有多个竞

买人报价，交易系统将转入询问期，
询问有报价的竞买人是否愿意继续
竞价，有竞买人表示愿意继续竞价
的，询问期结束后直接进行网上限时
竞价(如确有特殊原因致使无法直接
进入网上限时竞价的，将在临沂市公
共资源交易网发布公告，择期进行)，
确定竞得人。
六、资格审查

本次国有建设用地使用权网
上挂牌出让实行竞买资格后置审
查制度，竞得人应在网上交易系统
向其发出《成交通知书》后3个工作
日内，持下列材料到兰陵县自然资
源和规划局进行资格审查，办理

《成交确认书》：
1 .竞买申请书(自行登录系统下

载打印并加盖印章)；2 .竞买资格确
认书(自行登录系统下载打印并加盖
印章)；3 .成交通知书(自行登录系统
下载打印并加盖印章)；4 .营业执照
副本及复印件；5 .出价记录；6 .法定
代表人身份证明书；7 .授权委托书；
8 .法定代表人(或代理人)身份证及
复印件；9 .法人公章；10 .出让文件规
定的其他材料。
七、其他需要公告的事项

(一)申请人应详细了解本次网
上挂牌出让地块现状及所列条件，提
交竞买申请即视同对本次网上挂牌
出让地块现状及所列条件无异议并
全面接受。

(二)本次国有建设用地使用权
挂牌出让的事项如有变更，将发布
变更公告，届时以变更公告为准。
八、注意事项

(一)申请人请在网页提示下使
用网上交易系统，并慎重上传需提交
的资料。如上传虚假或与竞买申请无
关的资料扰乱网上交易活动的，申请
人将被列入临沂市土地市场诚信体

系黑名单。
(二)竞得人在网上交易系统向

其发出《成交通知书》后3个工作日内
按照资格审查的要求提供有关材料。
土地竞得人不按上述要求提供材料
或提交虚假材料的，资格审核通过后
应签订《成交确认书》而不签订的，撤
销竞买资格，没收50%的竞买保证金
(最高不超过起始价的20%)，竞得结
果无效，该宗国有建设用地使用权重
新挂牌出让。

(三)参加限时竞价的竞买人需使
用自备电脑登录交易系统参加限时竞
价。为保证网上限时竞价的顺利进行，
请按照《土地竞买人操作手册》要求设
置网络环境。(《操作手册》在临沂市公
共资源交易网“办事指南”专栏，请认
真阅读)。
九、联系方式
兰陵县自然资源和规划局
地址：兰陵县城东苑新区东昇路5号
咨询电话：0539-5283067
临沂市公共资源交易系统技术支持
电话：0539-8770063

兰陵县自然资源和规划局
2025年3月11日
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兰陵县矿坑镇矿坑村 2909 消防用地 50 ≥0 . 5≤3 . 0 ≥25% ≥30% 88 88 2
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