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看视频日赚百元？这种“馅饼”不好吃
极速版App背后是广告商引用户“以身入局”的套路

看500次视频
才赚到10元钱

“看个视频就能把钱挣了”
“走走路就可以领钱了”……在家
过上退休生活的肖女士在看短视
频时，经常能见到植入这类赚钱
App的广告，声称利用零散时间在
手机上进行简单操作就可获取一
定回报，这一诱惑不禁让她心动。

肖女士在手机上下载了三个
极速版App，根据不同平台规定，
看视频、走路、做任务等都可以
换取金币，进而提现。“一开始以
为刷到几千金币挺容易的，后面
发现10000个金币才能兑换1元
钱。”肖女士统计了一下，每天走
一万步才赚到700多个金币，看
视频短则十几秒，长则三五分
钟，三个软件轮流着看，也至少
要看四五百分钟才赚到1至2元
钱。而且随着提现的金额越来越
多，赚钱的门槛也越来越高，相
同时间内赚取的金币越来越少，

“钱变得越来越难赚”。
记者在互联网搜索关键词

“赚钱App”发现，各种广告链接层
出不穷。有的App为了躲避监管，
不在正规的应用商店上架，而是
选择在网络上发帖，通过链接下
载。另外，很多App还设置了看似
丰厚的推荐奖励，与看视频、走
路、做任务赚钱相比更是轻松不
少，一定程度上加速了各式各样
的赚钱App进行病毒式的推广。

那么，下载这些极速版App是
否真的就能赚钱呢？具体操作上，
以某赚钱App为例，广告号称看视
频立马提现10元，还能免费抽奖，
营造出一种很快就能提现的错
觉。但实际上，记者每次观看30秒
以上的视频，才获得0 . 02元，而平
台规定提现至少需要10元，意味
着至少观看500次才能提现，多数
还是广告之类的内容。有的App则
需要达到所设定的“等级”“步数”
等目标后才能提现，提现道路上
设置了重重阻碍。

“收益证明”
其实是诱饵

记者注意到，为强化说服力，
广告商利用数字技术制作各类

“收益证明”，形成社会认同效应，
通过各类“收益截图”和用户提现
凭证，制造他人赚钱成功的假象。
网络上流传着一些用户晒出的红
包到账截图，显示几天就赚了几
十元甚至上百元。

然而，这些截图极具误导
性，要么是平台精心挑

选乃至伪造

的少数案例，要么压根就是广告
演员在表演。这些收益展示更像
是捕鱼用的诱饵，让用户误以为
唾手可得。

实际上，在这背后其实是广
告商引用户“以身入局”的套路。

当用户满怀期待地进入这些
极速版App后才发现，起初，新用
户往往能得到几元不等的“见面
礼”红包，但继续使用一段时间
后，金币奖励急速衰减，从每刷一
个视频奖励几百金币降到几十、
几个。

显然，这种“刷视频赚钱”的
模式下，用户付出了大量时间和
精力，换来的却只是微乎其微的
报酬。所谓看视频拿现金的高额
回报，最终大多沦为空头支票。

用户为兑现“大饼”
掉进看广告的无底洞

这种形式无可厚非，但是否
真的能够实现广告商宣称的收
益？记者尝试后发现，当用户准备
提现时，更大的套路才开始显现。

以某短视频平台注意到的短
剧广告为例，广告内宣称新用户
可领最高39元现金红包，且随时
可以提现至个人账户，而在实际
体验后发现，无法获得广告内所
宣称的收益。仔细看宣传广告的
视频，一行灰色不显眼的小字“视
频仅为广告创意”。通过类似这样
的套路，不少用户被广告商所宣
称的高额奖励所吸引，成为虚构
的奖励下新增的用户量。

此外，很多广告所宣传的“赚
钱方式”设置了苛刻的提现门槛：
小额如0 . 5元、1元可以秒速提现，

但一旦金额稍大，系统就频频以
各种理由限制。

从诱导下载到使用提现，全
流程都布满精心设计的套路：让
用户为了兑现最初许下的“大
饼”，不断掉进观看广告的无底
洞，甚至帮忙推广更多App。

除了获得的回报与付出的时
间精力不成正比，使用这种App一
不小心还可能带来种种负面效
果，甚至个人信息也被泄露。小轩
(化名)告诉记者，下载某赚钱App
之后，开始频繁接到骚扰电话，内
容大多与网贷或“刷单”相关。

记者调查发现，个人信息收
集往往出现在金额提现这一步，
平台需要绑定个人支付宝、微信
账户，还获取用户姓名、手机号
码、身份证号码。刚开始注册登录
该App时，也会跳出页面提醒，使
用过程中将收集用户提供的信息
用于保障产品的正常基础运行，
只有同意后才能使用。

值得注意的是，这些广告
内容本身也充斥着坑骗陷阱和
虚假营销。许多广告打着福利
旗号，实际引导用户掉入诈骗
泥潭。

在黑猫投诉上，一位用户就
遇到过这样的骗局：他在网上看
到“花49元充200元话费”的广告，
便心动付款，填完信息后却被要
求下载另一款App才能兑现，结果
发现是一家贷款平台。也有打车
软件声称关注公众号领券，但点
进去才发现需要“激活额度”才能
拿到16元打车券。这些借贷类广
告套路深、迷惑性强，不少年轻用
户稀里糊涂就开通了贷款，直到
被催还款才如梦初醒。
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“极速版”的初衷是
为下沉市场用户提供更
轻便易用的应用版本。
极速版通常保留主应用
核心功能，界面
简单，安装包体
积小且省流量，
方便手机配置较
低、存储空间有
限的人群使用。

然而，随着
移动互联网渗透
率接近饱和，广
告技术正面临更
严 峻 的 增 长 压
力。部分企业转
向开发针对特定
群体的精准投放
系统，将尚未完
全融入数字时代
的中老年群体作
为重点对象。

对广告商来
说，这些用户不
需要高额补贴就
能获取，观看广
告 的 耐 心 也 更
强，是可以低成
本变现的“优质”
用户群。

但对用户而
言，这些存在于
极速版App广告
宣传的赚钱方式
早已变味，表面
上给了用户几块
钱红包，实际上
通过轰炸式广告
赚走了远超百倍
的收益，将本应
惠民利民的产品
变成了逐利剥削
的工具。

泰和泰律师
事务所杨琦律师
表示，广告商通
过“夸大提现金
额或隐瞒提现条件”等
方式逼用户看更多更长
时间的广告，用户难以
提现或者提现金额微
薄。广告商以虚假或引
人误解的内容欺骗、误
导用户的行为已经涉嫌
构成虚假宣传，侵害用
户的合法权益，市场监
管部门有权依据《中华
人民共和国广告法》或

《消费者权益保护法》等
法律法规责令广告商停
止发布广告、消除影响、
处以罚款等，情节严重
的，责令停业整顿、吊销
营业执照等。

如果违法收集用户
姓名、手机号、身份证

号、银行卡号等个人信
息并出售或提供给他
人，则涉嫌违反《个人信
息保护法》《消费者权益

保护法》，甚至涉
嫌构成侵犯公民
个人信息罪。此
外，若广告商利
用信息网络为实
施诈骗等违法犯
罪活动发布虚假
广告信息，将构
成非法利用信息
网络罪，面临有
期徒刑或者拘役
以及并处或者单
处罚金等处罚。

数字营销技
术本身并非问题
所在，问题在于
如何确保这些强
大的技术工具被
合理、合法、合乎
伦理地应用。期
待相关监管部门
与行业组织能够
共同推动数字广
告技术的健康发
展，让先进技术
真正服务于创造
价值，而非制造

“陷阱”。
那么，对于

此类骗人的赚钱
App，用户应如何
预防呢？

网络安全专
家表示，用户下
载、使用此类赚
钱App时，首先要
清 楚 其 赚 钱 原
理，其间获取了
自身多少权限；
其次，衡量投入
的时间成本与赚
到的钱是否成正
比。最后，尤其要

警惕从非正规的应用市
场，只通过网络链接便
可自行下载的App。“如
果一个App连正规的渠
道都没有的话，有很大
的风险，这是一个常识
问题。”

为防止掉入消费陷
阱，用户首先自身要提
高意识，天下没有白吃
的午餐。“很多App背后
就是一个机构企业，以
赚钱为目的，消费者要
有正常的商业逻辑去判
断。”

本版稿件综合新华
网、武汉晚报、封面新闻
等
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随着短视
频应用的不断
普及，类似“别
打工了，下载
应 用 就 能 赚
钱，微信提现
到账”的广告
铺天盖地。甚
至有广告直接
打出“看视频
赚100元”“走
路 就 能 领 现
金”等口号。这
些广告商锁定
中老年人、农
民工、宝妈等
经 济 基 础 薄
弱、空闲时间
较多的人群。
对于辛苦劳作
却收入微薄的
他们来说，如
此“美好”的赚
钱机会无疑充
满诱惑力。

红包到账截图要么是平台精心挑选乃至伪造的少数

案例，要么就是广告演员在表演。
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