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产品赋能研学旅游

景区客流明显攀升

3月春光里，刚在泗水等闲
谷完成研学游的北京某学校师
生返程回京。此次研学游并非传
统意义上的“单程游”，而是作为
省教育厅挂牌的省级中小学研
学教育实践基地与省外学校双
向奔赴后的“长期游”。

“北京这所学校与我们签订
了共20余期研学游活动，自2月
份起至4月底，每周一次。”阅湖
尚儒研学基地负责人刘雪梅直
言，散客游加团体游，截至3月12
日，客流量较往年同期增长了
50%以上。

谈及为何有如此之高的增
幅，刘雪梅称，随着今年“千人嗦
粉”活动的开展及宣传，等闲谷逐
渐被省内外游客所熟知。去年，仅
研学游加培训共计50万人。但今
年初一至初八期间，每天客流量
至少两三万。而如此火爆的景象
也为当地村民带来了可观收入，
村民摆摊收入每天可达1千至2千
元。“4月8日至15日，待5公里的樱
花路樱花绽放，将迎来景区游玩
新热潮。”刘雪梅说。

春光怎会一处独好。在微山
湖国家湿地公园内，数百人的微
山湖春天同学会热闹非凡。“每
场春天同学会活动人数可达五
六百人，活动自3月1日起至4月
中旬结束。”微山湖旅游发展集
团市场营销部部长朱长春表示，
随着今年定制化活动的开展，微
山湖湿地公园目前客流量人数

较往年同期增幅60%，带动消费
增幅18%。

而作为微山湖旅游景区的
另一大核心区微山岛，今年也将
迎来“新变化”。“针对自驾游旅
客及长线游旅客，我们将开展微
山湖夜未央主题活动，通过新增
夜游项目让游客能够驻足留
下。”朱长春介绍，今年，3月份微
山岛将首次举行团队启动仪式，
国内200余家旅行社齐聚于此。
活动的开展将意味着自3月下旬
开始，微山岛较往年将提前一个
月进入发团高峰期。

“微山湖旅游景区以观光游
为主，旺季基本在4月中旬到11
月中旬。”朱长春坦言，随着活动
的开展，前期市场的培育，往年
五一假期才会进入团队大增幅
期，今年或将在3月底、4月初，成
为景区团队游客新的支撑点。不
仅如此，为进一步拉动消费，景
区在线路规划上进行了调整，希
望通过“引客入城”的方式，将微
山岛客流引流至微山县城区游
玩。若能使游客停留2日，在现有
旅游人数不增加的情况下，旅游
营收将增加到3-4倍。

从等客到跨城拓客

助力研学客单提升

随着全国文旅市场内卷，免
门票、半票等优惠政策成为各大
景区“吸粉”举措。面对同质化竞
争，如何脱颖而出“引客入济”，在
济宁市研学旅行协会会长杨岩石
看来，是一个“拼脑”的过程。

“2023年以来，游客出游发

生了新变化，多侧重于博物馆、
科技馆、公园等地。”杨岩坦言，
目前，虽然旅游人数递增，个人
平均消费却增速放缓，如何激发
旅游兴致，消费热情，是对旅游
从业者的一大考验。而将吃住行
游购娱6要素串联，才可使产业
链产生最大效益，成为实现文旅
促消费的路径。

“我们改变了之前‘坐门等
客’的现象，去年尝试在上海开
设门市，招募上海游客。”杨岩
称，去年下半年，招募了复旦附
中的青春计划，近200人6天5晚
的研学游活动。今年或将再次前
来。有了上海积累的经验，今年，
又在北京拓展了新门市，点对点

“引客入济”，以此来应对市场的
不断变化，而旅居性、疗愈旅游
的尝试，将进一步细化游客客
体，实现精准游。

文旅消费升级的本质是体
验价值的升维，针对旅游客体，
也由传统研学游转变为开展大
研学概念，拓宽研学范畴，除学
生研学外，涵盖康养、团建、红色
教育等。更是对于3月20日即将
开通的齐鲁一号，积极对接银发
研学游。“随着国家免签政策的
落地，境外人员来中国240个小
时，我们也针对日韩、东南亚等
地进行了市场推广。”杨岩说。

今年，济宁市还将进一步丰
富入境旅游产品供给，围绕海外
重点客源地文化热点和旅游需
求，加大宣推力度，进一步激活
入境旅游市场，多渠道、多角度、
多平台推动“孔孟之乡、运河之
都”形象立体传播。

文旅、体育双核驱动

消费跑出显著增量

4月6日鸣枪的2025济宁马拉
松赛事将成为激活春季消费的强
力引擎。赛事期间，微山湖旅游景
区、孟庙孟府等景区向参赛选手
敞开大门，水泊梁山、万紫千红生
态区等推出票价特惠，构建起“跑
游济宁”专属礼遇体系，这种创新
联动或将显现虹吸效应。

不仅如此，4月26日至28日，
山东省机器人大会暨2025第一
届中国(邹城)智创未来机器人
(无人机)梦幻展将在邹城市国
际会展中心举办。济宁市文旅部

门在大赛期间针对参展人员推
出部分景区免首道门票、门票优
惠等措施，推出系列旅游线路。

3月15日启动的“畅跑运河
之都·乐享济宁好品”消费季，更
将运动经济推向高潮。全市商
场、超市、餐饮企业同步推出促
销活动。任城区打造的“运动生
活圈”串联起太白路商圈、运河
城美食街等，或将形成“赛事引
流-场景消费-口碑传播”的良性
循环。

而如此有规划、高密度活动
的开展，仅是济宁文旅促消费的
一个缩影。据统计，2024年，济宁
市接待游客突破9200万人次，实
现国内旅游收入868亿元。而随
着“陪着爸妈游济宁”大学生“全
家福”旅行季等6大宣推活动的
开展，带动2025春节假期重点景
区接待游客、营收分别同比增长
19 . 82%、30 . 33%。

今年，济宁市文旅宣传推广
将以“引客入济”为目标，以“跟
着孔子游济宁”为主题，努力提
升“孔孟之乡 运河之都”品牌
知名度和影响力。

“文旅消费具有很强的综合
性和带动性，已经成为人民美好
生活的‘刚需’。”济宁市文化和
旅游局相关负责人称，济宁将把
Z世代(95后)及00后作为重点宣
传推广群体，以“孔子的世界
世界的孔子”为主题，开展“跟着
孔子研学游”济宁文旅品牌Z世
代营销推介，举办“跟着孔子研
学游”系列高校推介路展、百名
学子首发团等活动。并聚焦非
遗、古风、国潮、美食、文创等主
题，策划“上岸祈福”“亲子研学”

“乡约济宁”“城市Citywalk”以及
“春日奔赴、嗨游济宁”等四季旅
游线路和产品。发布春夏秋冬“网
红打卡地”及出行指南。同时，结
合五一、十一黄金周、节假日及孔
子文化节等重大重点时段开展文
旅嘉年华活动。结合济宁市举办
的体育赛事、演唱会等活动，推出

“跟着赛事、音乐游济宁”专题旅
游线路，以及系列优惠措施，放大
节会、赛事宣传效应。

如今，济宁正以“诗和远方”
解码消费新方式，通过“文化场
景化、场景消费化、消费年轻
化”，让这座运河之都书写文旅
促消费的时代新篇。
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气温回暖，春意正浓，济
宁“春光”正随着鲜花绽放悄
然转化为“经济价值”，让“春
日经济”日渐凸显。而伴随着4
月6日，2025济宁马拉松日期
临近，济宁市文化和旅游局联
合微山湖、孟庙孟府、水泊梁
山等众多景区，推出马拉松赛
选手专属旅游福利，实现“消
费+运动”的全新体验。4月26
日至28日，山东省机器人大会
暨2025第一届中国(邹城)智创
未来机器人(无人机)梦幻展
期间，参展人员还可享受部分
景区免首道门票等优惠。

微山湖春天同学会热闹非凡。

随着定制化活动开展，微山湖湿地公园客流量将显著提高。
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