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商户招牌禁用“红黑蓝”色，城管执法岂能如此乱作为
近日，河

北廊坊三河市
城管部门要求
辖区内的招牌
不得使用“红
黑蓝”色，引发
舆论关注。城
管部门在接受

媒体采访时表示，此举系按照市政
府城市规划要求制定，至于相关文
件，工作人员则表示尚未下发。

在相关新闻的评论区，不少
网民对三河城管部门“先行一步”
的做法质疑，认为他们此举是乱

作为。
这样的质疑很有道理。行政执

法必须依据相应的法律、法规或规
章。而据报道，要求商户不得在招
牌上使用“红黑蓝”色的通知，只是
城管执法人员的口头传达，并没有
出示相关文件。三河城管部门也坦
言“文件还没有出”，他们这么做只
是“先行一步”。三河城管部门的行
为明显与法律规定相悖，说他们乱
作为，一点都不冤枉。

从相关报道来看，三河城管部
门的乱作为，已经伤害到了商户们
的切身利益。有一些开了多年的老

店，就是靠着大家眼熟的招牌留住
熟客，招揽新客，突然更换招牌颜
色，不仅辨识度被削弱，给商户的
正常经营也带来了困扰。像婚纱婚
庆店这类主打喜庆氛围的经营场
所，招牌禁用红色，无疑会给商户
日常经营带来不便。

此外，三河城管部门只让商家
更换招牌，至于更换招牌的成本由
谁承担，商户的经营损失如何补偿
等关键问题，却不管不顾，这等于将
治理成本全部转嫁到市场主体身
上，引发了很多商户的不满和抵触。

这种情况需要引起足够的重

视。如今，各地千方百计稳经济、
扩消费，强调最大限度减少行政
执法对市场主体的干扰。三河城
管部门却以吹毛求疵的态度“整
治”门面，这看似在雕琢市容细
节，实则可能让商户对经营稳定
性产生疑虑。而优化营商环境的
关键，正是给市场主体以清晰稳
定的预期。从这个意义上来说，三
河城管部门的乱作为，对当地的
营商环境也是巨大的伤害。

三河城管部门为什么要这么
干？问题出在执法理念上。作为执
法者，他们不可能不知道“法无授

权不可为”。但即便如此，他们依然
选择在没有文件依据的情况下“先
行一步”，这表明，在三河城管部门
眼中，行政命令可以凌驾于法律法
规之上，其背后暴露出的是该部门
对权力边界的认知偏差。

对于此事的处理，不能止于
叫停三河城管部门的乱作为，还
要扭转该部门的执法理念，让他
们明白，公权力什么该管什么不
该管。倘若只“治标”不“治本”，即
便今天叫停了“红黑蓝”招牌禁
令，明天类似随意干预经营自主
权的行为仍可能发生。

杨雪 青岛报道

“引船”入青，今年
青岛邮轮航次将超40个

据了解，“爱达·魔都”号于
2023年底建成，2024年元旦起以
上海为母港运营日韩航线。全长
323 . 6米，总吨位13 . 62万，拥有
2125间豪华客房和套房，满载可
容纳5246名宾客。此次青岛航季，

“爱达·魔都”号分别于2025年4月
6日及4月10日从青岛出发，开启
两个5天4晚的行程前往日本福冈
和韩国济州。

早在3月31日，青岛国际邮轮
母港宣布，4月6日青岛首秀航次
和4月10日航次所有舱位均已售
罄。10日当天，青岛邮轮母港单
日出入境旅客预计突破1万人
次，将达到2015年开港以来新高。

“爱达·魔都”号并不是今年
首个到访青岛的大邮轮，3月1日，
访问港邮轮“欧罗巴2”号搭载500
名外籍游客来青，迎来山东年度
最大欧洲入境旅游团。开年即有
新脚步，今年注定是青岛邮轮旅
游发展不平凡的一年。

“今年预计有6艘邮轮来青运
营，航次将突破40个，青岛邮轮
旅游逐步从‘小众体验’走向‘大
众潮流’。”青岛国际邮轮港区服
务管理局常务副局长、市北区委
副书记高波表示。除了“爱达·魔
都”号青岛航季以外，有着“艺术
之船”之称的“爱达·地中海”号
将于5月14日从青岛国际邮轮母
港出发，开启三个5天4晚的国际

邮轮航线，带领宾客造访日本福
冈、韩国济州等热门邮轮目的
地。此外，“爱达·地中海”号还计
划于今年9月再次到访青岛，执航
多个国际邮轮航线。

7月-10月，“蓝梦之歌”号将
在青岛开展常态化运营，成为

“暑期档”的主力船型。此外，青
岛与上海鹏华、上海外代、山东
中外运等7家专业机构的访问港
航线招引也成效显著，2025年访
问港航次将达9个，达到2015年青
岛开港以来历史新高。首艘五星
红旗邮轮“招商伊敦”号将于今
年8月-11月来青访问8个航次。

多样化的邮轮旅游主题、成
倍增长的邮轮航次，将为游客提
供更加多样化的选择和更加丰
富的体验。

“ 引 进 来 ”“ 揽 过
来”，邮轮游不断“破圈”

作为一直以上海为母港运
行的大型邮轮，“爱达·魔都”号
此次离沪首秀的地点为啥选在
青岛？华夏国际邮轮总经理、爱
达邮轮董事局主席黎明称，青岛
的地理位置优越、区域经济发
达、旅游资源丰富，同时当地政

府近年来大力推动邮轮产业发
展，出台多项支持政策。且青岛
邮轮母港的交通网络发达，能够
连接国内外各个城市，这也为游
客提供了便捷的交通保障。“我
们十分看好青岛的邮轮市场，青
岛也是爱达邮轮在北方市场发
展的重要支点之一”。

“首艘国产大邮轮‘爱达·魔
都’号在青岛首航，不仅是邮轮
公司对青岛营商环境和市场潜
力的认可，更凸显了青岛在东北
亚邮轮经济版图中的枢纽地
位。”高波说，“爱达·魔都”号来
青首航对青岛具有重要的里程
碑意义。不仅为游客带来了豪华
邮轮的度假体验，更为青岛邮轮
产业乃至北方邮轮市场的发展
注入了强劲的动力。

除了推进与爱达邮轮的深
度合作，自2023年9月复航以来，
面对国内“港多船少”的现实条
件，青岛国际邮轮港区服务管理
局用好市级邮轮旅游扶持政策，
制定专项激励措施，与专业机构
签约合作，聚力优化营商环境，
多措并举“引船入青”，为游客提
供更加多样化的邮轮旅游选择。

除了把船“引进来”，青岛近
年来在“拓客源”上也频频发力。
将“青岛国际邮轮节”升级为

“2024齐鲁国际邮轮季”，并积极
打造“沿着黄河遇见海，登上邮
轮观世界”品牌，深入沿黄九省
市，加大宣传、拓展客源，形成航
线拓展、客源培育、产业聚链协
同发展的新格局。2024年，在青
运营邮轮外地客源占比接近
50%，较2019年翻番，越来越多来

自四川、河南、福建、云南、贵州
等地区的游客在体验邮轮之旅
的同时，前来品味“好客山东”

“时尚青岛”。

“主题化”鲜明，“邮
轮+文旅”迎来新发展

乘着快速发展的东风，今年
青岛邮轮旅游市场将会有哪些
新期待？“我们将进一步落实好
入境免签、物资补给等政策，优
化配套服务和营商环境，引进更
多大船、新船、好船。同时，探索
开发特色航线、长航线，不断丰
富产品体系，更好满足游客深度
体验需要。”高波介绍。

近年来，随着中国消费者需
求的改变，对旅行中得到的情感
价值和文化体验成为旅行新诉
求，“文旅融合”正逐渐成为中国
邮轮旅游的消费新趋势，因此，

“主题化”成为邮轮旅行的另一
个重要发展方向。

此次在青首航的“爱达·魔
都”号将中国传统文化融入品牌
体验中，打造“邮轮+文化”的文
旅新体验。邮轮不仅仅是出行的
交通工具，更是体验文化的重要
载体。在运营中，青岛不断打造

“邮轮+”产品，推出如音乐、康
养、书法等多个主题航次，取得
了良好的反响。这些海上流动的
文旅空间，不仅搭载着游客的诗
与远方，更将青岛的城市名片撒
向全球。一船一世界，邮轮旅游
正以“破圈融合”的姿态，成为青
岛文旅产业升级、扩大消费的新
引擎。

乘着邮轮去旅行，今年航次将超40个
青岛邮轮旅游逐步从“小众体验”走向“大众潮流”

□评论员 朱文龙

4月6日，爱达邮轮旗下首艘国产大型邮轮———“爱达·魔都”号满载
四千余名旅客从青岛国际邮轮港缓缓驶出，正式拉开爱达邮轮中国海
岸巡游的序幕。这是“爱达·魔都”号首次在上海母港以外的中国港口城
市亮相，也是自2015年开港以来在青运营的最大、最新的邮轮。

从“欧罗巴2”号邮轮访青，到“爱达·魔都”号·开启青岛首航，今年
青岛邮轮旅游市场突破不断，青岛邮轮旅游逐步从“小众体验”走向“大
众潮流”。乘着快速发展的东风，今年青岛邮轮旅游将会迎来哪些令人
瞩目的新发展？

4月6日，首艘国产大型邮轮“爱达·魔都号”靠泊青岛国际邮轮母港，正式拉

开爱达邮轮中国海岸巡游的序幕。 新华社发
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