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多重压力紧逼
燃油车降价趋势明显

4月11日，齐鲁春季车展现
场，关注燃油车行情已久的市民
张先生在多个展台徘徊，对日产、
丰田、马自达的燃油车以及比亚
迪等新能源车进行了反复对比。

“车展上的优惠力度确实较大，但
今年新能源技术可能会有新动作，
比如半固态电池进一步落地，燃油
车的价格或许会继续降。”像张先
生一样，认为燃油车会继续降价而

“持币观望”的消费者不在少数。
中国汽车工业协会数据显

示，2024年中国新能源汽车产销
分别完成1288 . 8万辆和1286 . 6
万辆，同比分别增长3 4 . 4%和
35 . 5%。新能源汽车市场份额不
断攀升，已拿下消费市场的“半壁
江山”，呈现“步步紧逼”的态势，
这对燃油车市场造成了挤压。

还有部分消费者担心燃油车
市场可能面临的产能过剩问题。工
业和信息化部原副部长苏波近日
在中国电动汽车百人会论坛(2025)
上表示，目前燃油车产销量及盈利
率大幅下降，产能大量放空。

“产能过剩导致市场供大于
求，车企为了消化库存，降价成为
一种常见手段。”在齐鲁春季车展
现场，一位汽车博主表示，从生产
成本分析，随着汽车制造技术的
提升和生产规模的扩大，燃油车
制造成本逐渐降低，这也为价格
下降提供了空间。

降价潮热度渐消
后续余地还有多大？

然而，也有不少业内人士认
为，燃油车继续大幅降价的空间
有限。“从目前市场情况看，降价
潮已呈现大幅降温态势。”在齐鲁
春季车展马自达展台，销售人员
介绍，今年3月份降价车型数量
只有23款，比去年3月份的51款
大幅减少，“燃油车降价潮已有降
温趋向”。

一位分析师认为，随着国家
报废更新的促销补贴力度强化和
市场回暖，后期价格战的压力会
相对减缓，这意味着燃油车进一
步大幅降价的可能性在降低。在
车展现场，一位销售人员坦言，他
们在车展上打出7 . 99万元的“一
口价”，已比指导价低3万元左右，

“即使再降价，幅度也不会太大”。
“中低端车型的价格应该基

本已经探底，高端车型虽然还有

一定降价空间，但预计最多也就
在10%左右。”在齐鲁春季车展参
展商孙先生看来，从当前市场情
况来看，许多燃油车价格已接近
成本线，过度降价会损害车企利
润和品牌形象，不利于长期发展。

记者发现，凭借稳定性好、技
术成熟等特点，燃油车仍占有汽
车市场的“半壁江山”。数据显示，
从2024年12月起，燃油乘用车零
售渗透率从低谷触底反弹，连续
三个月突破50%的分水岭，今年1
月更是攀升至58 . 5%。

有汽车行业分析师表示，
2025年车企在价格层面或许不
会有大动作，不过可能会用其他
促销方式来弥补。比如在售后方
面提供更多增值服务，如延长质
保期、提供免费保养、24小时救
援等。此外，还会推出个性化购车
方案，如针对年轻消费者推出定
制化车型配置等。

燃油车“内功深厚”
基础盘仍旧稳定

在新能源汽车成为行业焦点
的当下，车展现场的燃油车区域同
样人气不减，不少人仍将燃油车作
为购车首选。

12日下午，在车展现场，记者
看到一汽丰田、广汽本田等传统燃
油车品牌的展位前，聚集了不少消
费者。在长安马自达展台，正在看
车的王先生告诉记者，他一直倾向
于燃油车，感觉技术成熟，开起来
心里踏实。“我经常跑长途，燃油车
加油方便，不担心续航问题。”

为什么在新能源汽车蓬勃发
展的今天，仍有不少消费者选择
燃油车？一位从业人士告诉记者，
燃油车经过百余年的发展，发动
机、变速箱等核心技术已相当成
熟，消费者对其质量和稳定性有

较高信任度。像奔驰、宝马等豪华
品牌，在消费者心中树立起高品
质的形象。同时，燃油车加油便捷
也是“加分项”。

此外，在保值率方面，燃油车优
势也很明显。中国汽车流通协会发
布的《2024年9月中国汽车保值率研
究报告》显示，燃油车三年保值率都
在50%以上，而同年限的纯电、插电
式混动车型，保值率仅约46%。

消费者选择趋于多元
更多从自身需求出发

“现在燃油车价格走向不明，
那还不如‘早买早享受’。”消费者
王先生表示，现在对燃油车价格
猜测较多，到底是一降再降还是

“触底反弹”，目前还不明确，自己
干脆根据需求果断下单。

业内专家认为，汽车市场正
处于变革的关键时期，新能源汽
车的崛起不可阻挡，但燃油车也
不会轻易退出历史舞台。在未来
很长一段时间内，两者将共同存
在，满足不同消费者的需求。

目前燃油车市场为了应对竞
争，部分车型优惠力度较大，但价
格是否继续下降，目前尚无定论。
最终价格走向，将取决于市场竞
争、生产成本、消费者需求等多种
因素。

在齐鲁春季车展现场，多位
消费者表示，他们购车时，会根据
自身家庭条件、使用场景以及经
济状况等因素，理性作出选择。

一位汽车行业分析师认为，
从目前市场情况看，对车企而言，
如何在价格策略和产品竞争力之
间找到平衡，才是在激烈的市场
竞争中生存和发展的关键，“2025
年燃油车的价格走势虽存在诸多
不确定因素，但整体上会朝着更
加稳定、理性的方向发展。”

新能源车高歌猛进，燃油车步步为营
齐鲁春季车展，消费者购车更理性选择更多元

正在火爆进行的2025齐鲁春季车展暨第51届齐鲁汽车展览交易
会上，除了目前一路“高歌猛进”的新能源车型，“步步为营”的燃油车
也受到不少人关注。
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4月13日，2025齐鲁
春季车展第四天，现场观
展热度持续攀升，消费者
购车热情高涨。汽车消费
市场今春遇“暖”后，车展
经济再度发力，使消费市
场进一步升温。

多项黑科技亮相

本届车展有多款新
车首发亮相，新车搭配的

“黑科技”十分吸睛。
在4号场馆，启源E07

亮相长安启源展台，该车
号 称“ 全 景 智 慧 可 变
SUV”，主打“变形”特性，
可实现SUV、轿跑、皮卡
等多种形态切换，被称为

“国产版赛博皮卡”。启源
E07的变形场景之一，就
是内置无人机仓，通过

“变形”操控无人机出仓
升空。

可搭载无人机同样
是其他多款车型的亮点。
例如，方程豹钛3搭载了
比亚迪与大疆联合研制
的“灵鸢”智能车载无人
机系统，可实现无人机的
动态起降、全向主动避
障、随动跟拍、一键生成
航拍大片等功能。

车展亮相的比亚迪汉
L四驱版，在车顶集成了无人机
仓，可通过车机系统控制无人机
进行航拍。

经过几轮“智驾平权”的技
术下放之后，各家新能源汽车品
牌已逐渐将智驾做成了新车标
配。广汽昊铂济南中心店负责人
邱文明表示，昊铂近期上市的昊
铂HL搭载了名为“暗夜之瞳”的

“黑科技”，可以在近乎无光环境
下，实现95%暗部细节捕捉，呈
现影院级全彩夜视效果。同时，
可精准识别道路障碍、行人及复
杂泊车环境。

车展现场刮起“国潮风”

车展现场，不少国产品牌汽
车备受消费者青睐。

在比亚迪展位，消费者李先
生告诉记者，以前买车他可能会
优先考虑合资品牌，但现在国产
车成为首选。“像比亚迪的电池技
术在全球都领先，性价比也高，所
以这次换车打算支持国货。”

在吉利展位，工作人员也忙
得不可开交。“国产车现在越来

越时尚，同样价格能买到
更高的配置，售后服务也
越来越完善。”消费者王女
士称，她的第一辆车是合
资车，现在想换辆国产
SUV。

一位比亚迪销售经理
表示，消费者目前对国产
品牌的认可度越来越高，
很多客户都是冲着先进的
技术和高性价比而来。吉
利汽车一位销售经理透
露，今年一季度，门店订单
量比预期高出20%左右。

国产车为何成了“香
饽饽”？“现在国产品牌的
产品线越来越丰富，能够
满足不同消费者的需求。”
一位参展商认为，从年轻
人喜欢的智能小型车，到
家庭用的SUV，再到商务
型轿车，国产品牌都有拿
得出手的产品。

同时，技术提升也是
国产品牌崛起的关键。在
新能源汽车领域，比亚迪、
吉利、长城等传统车企，在
新能源领域的布局不断深
化。蔚来、小鹏、理想等造
车新势力也在快速崛起，
成为推动中国汽车产业变
革的重要力量。

据中国汽车工业协会
数据，今年一季度，中国品
牌乘用车累计销量436.9万
辆，市场份额攀升至68.1%，

创历史新高。

有备而来 持币待购

记者在车展现场发现，消费
者购车意向强烈，不少人是专程

“持币而来”，且需求呈现出多元
化特点。

东风日产销售人员李女士
介绍，车展人流远超预期，“很多
人是有备而来，对车型和价格都
有所了解，车展期间推出的各种
优惠和促销吸引力很大，只要价
格合适，成交可能性倍增。”

中国汽车工业协会发布的最
新信息显示，今年以来，消费市场
提质向好，汽车行业开局运行良
好。今年一季度，我国汽车产销分
别完成756 . 1万辆和747万辆，同
比分别增长14.5%和11.2%。

国家政策的支持是推动汽
车市场消费增长的重要因素之
一。各地也纷纷出台相关促消费
政策，如济南槐荫区在2025齐鲁
春季车展期间，同步推出汽车消
费券活动。这些政策的实施，有效
激发了消费者的购车热情。
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车车展展上上，，一一口口价价车车型型给给消消费费者者带带来来实实惠惠和和便便捷捷。。

齐齐鲁鲁春春季季车车展展自自1100日日开开展展以以来来，，消消费费者者观观展展热热度度持持续续攀攀升升，，购购车车热热情情高高涨涨，，无无论论是是燃燃油油车车、、新新能能源源车车还还是是摩摩托托车车，，都都备备受受追追捧捧。。 王王鑫鑫 摄摄
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