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陈晨 胡玲玲 报道

羽毛球又涨价
涨幅远超同期黄金

早在2024年7月，价格
“起飞”的羽毛球便引发过外
界关注。不到一年，以威克
多、尤尼克斯为代表的多家
羽毛球头部厂商宣布4月起
再次涨价。

以尤尼克斯热销款AS-
05羽毛球为例，2024年3月，其
零售价格从210元/筒涨至225
元/筒，4个月后再次涨至275
元/筒，而两年前只卖95元/
筒，把同期的黄金价格涨幅远
远甩在身后。

“羽毛球基本两三个月就
会涨一次价。”济南羽毛球业
余爱好者房先生介绍，他每周
参与一场两个小时的运动，最
多的时候，能消耗8个球。房先
生常使用的羽毛球品牌，一筒
球的价格已经由前两年的两
位数涨至现在的三位数。

房先生加入了几个羽毛
球社群，场地和羽毛球都由群
主来提供。每次群主发布活动
涨价的消息，都会解释原因是
羽毛球涨价。

记者此前走访过济南几
家体育用品商店，对于价格的
变动，店主均表示习以为常。
其中一位店主对记者表示，

“到店顾客有什么需求，就会
推荐相应价位的羽毛球，初学
者感受不到品质差异，用便宜
的尼龙球就能玩得开心，进阶
的爱好者对于球的品质要求
偏高，也愿意为涨价后的羽毛
球付费”。

羽毛价格一涨再涨
仍难提高养殖户意愿

羽毛球价格一涨再涨，究
其原因，无外乎供需关系的影
响。

当下，羽毛球已然成为中
国参与人数最多的体育运动
之一。据报道，2023年《全民体
育现状调查报告》显示，中国
羽毛球参与人数已达2 . 5亿，
羽毛球馆数量5年间增长超
40%。参与运动的人数增加，
意味着羽毛球需求量的增长。

然而，作为羽毛球制作原
料的刀翎，也就是鹅、鸭的适
用羽毛，产量却持续走低。

中国畜牧业协会的监测
统计，我国商品肉鸭的出栏量
从2019年的48 . 78亿只下降
至2024年的42 . 2亿只，同样
商品鹅的出栏量也从6 . 34亿
只下降至5 . 69亿只。

与此同时，中国禽类养殖
协会数据显示，2023年优质鹅
毛收购价同比上涨35%，但供
应量仅增长8%，远不能满足

市场需求。
“一只鹅不够制作一个羽

毛球。而且，只有生长周期在
75天到100天的大鹅，产出的
刀翎质量最好。”在江苏盐城
收购羽毛的王先生，有30多年
的从业经历。他告诉记者，制
作一个羽毛球需要消耗16根
刀翎，而每只鸭或鹅的左翅和
右翅上，最多只能选取7片刀
翎来制作。这意味着，要制作
出一个羽毛球，需要从超过两
只鸭或鹅身上获取左翅和右
翅的刀翎。

有媒体梳理发现，2023年
年底，一斤刀翎批发价大概在
200元，包含600根左右的原
毛，折合下来1根刀翎不到4角
钱。2024年一斤刀翎涨到约
300元，涨了5成。

“1根刀翎的收购价，目前
约6角钱。”王先生说，收购羽
毛的确越来越难，之前他只在
一个市区就能收购到所需的
刀翎数量，如今需要扩展到在
五个市区收购。

然而，养殖户很少会因羽
毛涨价，而专门投入到养鸭养
鹅。

王先生提到，虽然刀翎在
涨价，但是鹅肉价格不理想，
养殖户会觉得养鹅不赚钱。

供不应“球”
或将倒逼人造球变革

现实之下，羽毛球这项曾
经的平民运动该何去何从？

事实上，在球馆内，“有谁
能把价格打下来”已经取代

“羽毛球涨价”，成为球友们津
津乐道的新话题。前述提到的
球友房先生认为，或许该加快
人造羽毛技术的研发步伐，探
索更环保的替代材料。这不仅
关乎爱好者的消费成本，更考
验着整个行业的智慧。

知名运动员李宗伟就曾
测试过人工合成羽毛球，“稳
定性不好，有时候像传统的羽
毛球，有时候不像，感觉不舒
服”。李宗伟对羽毛球新材料
的使用持开放态度，相信不断
进行实验和测试，能使合成球
更像传统羽毛球。

“目前来看，用人造球部
分代替天然球，是一个可行的
方向，也取得了一定的成果。”
在宁波举行的2025年羽毛球
亚锦赛上，亚羽联首席运营官
崔永声接受采访时表示，羽毛
球的价格上涨问题，在亚洲范
围都有出现，最重要的是，不
能让“球”成为制约这项运动
发展的枷锁。

崔永声认为，随着像新碳
音这类人造球技术越来越成
熟，未来一定有机会应用到亚
羽联适合的赛事中去。但就像
新能源汽车一样，需要时间让
市场去适应和接受。

文/片 管悦 济南报道

商超内椰子水
开启“价格战”模式

日前，记者在济南市文化
东路的大润发（历下店）看到，
饮料区域为十余款椰子水开辟
出专区。多个品牌的椰子水贴
有黄色促销活动标签，下调1.2
元—13 . 1元/瓶不等。其中，泰
宝、春光等多个品牌1升装椰子
水价格下探至9 . 9元/瓶。以泰
宝1升装椰子水为例，单价从23
元降至9.9元，降幅超50%。

“从三月下旬开始，不少
品牌都开始降价促销。”大润
发（历下店）工作人员介绍，受
降价和天气转暖等因素影响，
椰子水销量逐渐攀升，消费群
体以年轻人为主。

在家家悦（和瑞广场店）
饮料货架上，多款椰子水同样
贴上了促销标签，开启“价格
战”模式。优惠政策虽有所不
同，但多数品牌500毫升装降
至5 . 9元—6 . 9元/瓶。

记者走访橙子便利、好特
卖、盒马、圣豪、华联等多家超
市、便利店发现，椰子水价格
从“高冷”转变为“亲民”，500
毫升装终端售价5元—7元/
瓶，1升装则在9 . 9元—17元/
瓶。

在电商平台，1升装椰子
水价格也多在10元以内。

“近两年椰子水爆火，高
峰时期门店日销上百瓶，生产
椰子水的企业也越来越多，市
场竞争激烈。”谈及椰子水降
价的原因，济南市历下区一家
超市负责人告诉记者，今年以
来，受口味不一、消费理性、新
茶饮上新等因素影响，椰子水
销量不增反降，同比去年下降
超三成。各大椰子水品牌为了
争夺市场份额，纷纷开始降
价，试图以价换量。

此外，东南亚作为椰子水
主产区，去年遭遇高温天气导
致椰子减产，椰子价格也水涨
船高。终端产品价格却逆势下
跌，引发消费者热议。对此，有
业内人士表示，国内椰子水原
料95%依赖进口，2024年椰子
进口量突破80万吨，产能过剩
导致库存积压。不少经销商为
回笼资金，选择降价清仓，影
响了椰子水价格。

各大企业争相入局
市场上演“百椰大战”

“相比含糖的传统饮料，
椰子水成分简单、热量低，还
能补充电解质。”在济南市民
张一茗看来，近年来，健康、绿
色、天然的饮品受追捧，是椰
子水出圈的原因之一。

从市场数据来看，椰子水

市场 规 模 一 路 高 歌 猛 进 。
2018—2022年，其规模从5 . 13
亿元迅速攀升至7.8亿元，预计
2025年将突破10亿元大关。

椰子水迅速“圈粉”的同
时，各大企业也争相入局。既
有椰树、娃哈哈、统一、欢乐家
等老牌玩家，也有菲诺、可可
满分、椰子知道、你好椰等新
锐选手。还有周黑鸭、瑞幸等
跨界玩家，盒马、家家悦等超
市也相继推出自有品牌椰子
水产品。

在3月份召开的2025年春
季糖酒会上，椰子水成为众多
饮料企业的“标配”产品，一度
引发市场热议。“随着消费者
对健康化需求越来越多，椰子
水迎来了高速发展期。”椰子
水品牌“你好椰”招商负责人
葛晓静介绍，今年椰子水开始

“发力”，各个品牌争相进入，
行业竞争愈发激烈。

在葛晓静看来，从2021年
开始，椰子水的市场培育逐渐
走向成熟。有一些新茶饮企业
专门做椰子品类，引导年轻人
消费，行业进入增长期。

除了拼价格外，椰子水品
牌为了打开品类差异化，也开
启了“椰子水+”创新之路。例
如，菲诺将椰子水与维生素做
了结合，推出椰子水营养素饮
料。超吉椰则在椰子水中加入
小青柠，丰富产品口感。

爆火与争议并存
行业标准有待规范

在椰子水走红的同时，争
议在随之而来。有多家媒体曾
报道：在一款号称“无添加”的
椰子水中检测出添加糖、香
精、防腐剂等成分；有品牌使
用浓缩椰子水（NFC）加水还
原，却标注为“100%原液”；有
品牌未明确标注椰子品种或
产地，影响消费者对品质的判
断；还有部分椰子水保质期长
达1年，引发消费者质疑。

目前，针对椰子水产品，
行业内并没有统一的国家标
准。

据了解，目前部分果汁产
品执行GB/T 31121《果蔬汁
类及其饮料》作为参考标准，
其指标对果蔬汁的可溶性固
形物、酸度、糖度等理化指标
有明确要求，对椰子水的理化
指标（如钾、钠含量）和加工工
艺适配度并不高。

“随着市场迅速发展，相
关行业协会应尽快出台行业
标准，对椰子原料加工、椰子
水含量、产地、保鲜及储存、成
分配比、添加剂使用等进行严
格规定，促进行业规范、健康、
可持续化发展。”食品饮料从
业人士林先生表示，相关部门
也需加大对椰子水的抽检力
度，维护市场秩序。

一家商超的椰子水专区，价格下降了不少。一个羽毛球要用16片刀翎。

4月以来，威克多
等羽毛球头部厂商再
次宣布涨价。有不少球
友调侃，在短短两年时
间内，部分型号的羽毛
球价格涨幅甚至远超
同期黄金。究其原因，
一方面参与羽毛球运
动的国人越来越多，羽
毛球需求量大增，其制
作原料刀翎产量却有
所下降。造成供不应

“球”的局面。

天气转暖，饮
料逐渐进入销售旺
季。近日，齐鲁晚
报·齐鲁壹点记者
走访济南多家便利
店、超市发现，曾经
两三百毫升就要卖
到十几元的椰子
水，价格开始下降。
其中，不少品牌椰
子水价格下探至
9 . 9元/升。
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