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从“网红墙”到“孤独的树”，年轻游客催生城市文旅新图景

小众打卡地出圈背后暗藏流量密码

文/片 杨雪 青岛报道

排队50分钟
打卡“孤独的树”

近段时间，青岛海边的一棵
树“火”了。这棵树名叫“孤独的
树”，位于青岛市市南区琴屿路
附近。“孤独的树”在清明假期就
成为一波“流量担当”。这个“五
一”假期，其人气可谓只增不减。
假期首日，从进门区域到“孤独
的树”前，几十米的距离就密密
麻麻挤满了游客。由于人气火
爆，不少游客以树、长椅、大海为
背景，寻求不同的角度避开人流
拍照打卡。树的另一侧张贴起

“按线排队”的指示牌，现场游客
按照指示排起长队有序等待，队
伍已经开始绕圈。

午后耀眼的阳光并没有阻挡
游客们排队的热情。游客韩女士
和朋友从河北石家庄而来，到下
午2点半，他们已经排了接近50分
钟的队。“我是在网上刷到这个打
卡地点的，看着很漂亮，有海又有
氛围感，就想过来拍照，而且这里
还是《当我飞奔向你》的拍摄地，
就想来打卡。”韩女士说，这次青
岛之旅的攻略基本是跟着网上推
荐的打卡点来的，除了“孤独的
树”和琴屿路，他们还去打卡了西
陵峡路“通往大海的路”拍照点。

“看到网上的打卡攻略，自己也想
来看看。”韩女士说。

而在爆火前，“孤独的树”早
已是小有名气的小众拍照打卡点。
两栋居民楼的空隙“框”起蓝色的
大海，长椅和树增添了生活气息，
这里是独属于青岛的“氛围感”浪
漫。后续叠加影视同款打卡地以及
社交媒体流量效应，人们调侃“孤
独的树”一点儿都不孤独。

小众景点齐出圈
年轻人爱上旅行新方式

除了“孤独的树”，近年来青
岛小众打卡地晋升为城市文旅
新“流量密码”的情况并不少见，
并带火周边商业。大学路“网红

墙”原先只是鱼山路和大学路交
会的拐角，因为有独特的红墙作
为背景，又有带有青岛地点标识
的路牌，这里从原先只有“发现
美的眼睛”才能注意到的普通拐
角，一跃成为老城区的“流量担
当”。每到假期，这里围满了从五
湖四海前来打卡的年轻游客，一
张“网红墙”照片成为美好记忆。

人流的聚集也让周边商业的
发展更加有“人气”，“网红墙”的
流量也为大学路咖啡街带来了更
多消费人群。这条自带文艺范儿
的街区聚集了众多的咖啡店、书
店、画室、饰品店、摄影工作室、手
工工坊等，与年轻游客追求的有
品位、小资、文艺的消费属性相吻
合。来大学路“网红墙”拍下一张
打卡照片，到咖啡店买一杯香浓
的咖啡，在文艺感十足的店铺中
品味城市烟火气，再到周边小店
逛逛购入“青岛味”十足的冰箱
贴，商业气、烟火气、文艺感之间
的平衡让大学路更具魅力。

此外，琴屿路的“S弯”、小麦
岛也都是近些年在年轻游客中人
气十足的网红打卡点。傍晚小麦岛
的山坡上坐满了年轻游客，他们吹
着海风，听着户外音乐会，等待着
一场海边日落。在琴屿路的海边咖
啡店，年轻游客用手机定格以大海
为背景的“咖啡时刻”，并发布到社
交媒体上，一条“Chill”的朋友圈由
此诞生。年轻游客们不再遵循“一
天几个景区”的传统游玩方式，而
是更加注重旅行中的个性化、舒适
度和体验感。

不走寻常路
小众景点抓住游客心

随着年轻人成为游客群体的
重要力量，契合年轻游客兴趣点的
旅游方式层出不穷。从节奏紧凑的

“特种兵”式旅游，到深入城市漫步
的Citywalk；从不追求游览景点的

“躺平式”出游，到更注重个性和避
开人潮的“反向旅游”，年轻游客越
来越强调旅行的个性化、体验感和
情绪价值，而这也是小众景点得以

“出圈”的重要原因。
年轻人对于旅行的追求不

再是走马观花观景点，在旅行过
程中所获得的好吃的、好看的、
好玩的极致体验感，以及是否能
获得个性化、独特化的旅游体验
成为他们的新诉求。

此外，出片和社交功能也成
为人们旅行中看重的新的需求点。
当下，“打卡、出片、社交媒体分享”
已成为年轻人旅游的显著标签。

“青岛是个城景深度交融的
城市，得天独厚的城市肌理和美
感，契合了Citywalk的旅游形态和
游客审美的变革，通过‘青式洋气’
的场景实现城市旅游视觉可传播
的功能，用出片替代攻略，游客通
过支付旅游货币，换取的不仅仅是
一次旅游体验，还转化为后续的社
交货币。”青岛酒店管理职业技术
学院教务处副处长、副教授朱丽男
认为，这种反从众的旅游选择，最
终又形成了新的群体认同。

小景点爆火
如何接住这“泼天富贵”

随着社交媒体的进一步助
力，小众打卡点不再小众，而是成
为带动城市文旅的新流量增长点。
有人为了拍一张影视同款打卡照
来到金口三路的转角便利店，也有
人为了感受小麦岛看海听歌的“青
式浪漫”专门飞来青岛。

小众景点爆火之下，如何接
好这波“流量”，更好地带动城市
文旅发展？朱丽男认为，打好小众
景点“流量牌”，首先要做的就是
持续升级网红景点的内容价值，
通过挖掘历史故事、文化内涵并
借助短视频等新媒体进行长效传
播，避免热度短期消退。其次，要
整合周边服务资源，对景点附近
的餐饮、文创等商家开展统一文
化培训，将其转化为城市文化传
播的重要节点，形成逛景点、读城
市、品美食、听故事、做本地人的
体验闭环。此外，还要强化全局统
筹，设计出串联传统景区与小众
打卡点的主题游览线路。“通过接
驳巴士、预约分流等工具平衡客
流压力，让经典IP与新兴地标互
为补充，实现文旅资源的高效转
化与游客体验的多元满足。”

文/片 杜春娜 济南报道

五一假期，位于中山
公园北门处的济南市开埠
博物馆迎来试运行，引起广
泛关注。不仅是开埠博物
馆，近年来，作为济南近代
史的见证者，如今的老商埠
不断“焕新”，更将引入国际
艺术中心，彰显“国际范”。

5月2日上午，记者来
到开埠博物馆。馆内设有
自开商埠、新城崛起、商埠
百业、商埠生活、新生力
量、振兴开放六个展厅，全
方位展示济南开埠的历
史。记者注意到，馆内还布
置了一些互动类设施，游
客可以沉浸式体验济南老
商埠的发展变迁。

济南开埠博物馆作为
集中展示商埠历史文化的
载体，通过技术创新与多元
业态融合，带来崭新的观展
体验。游客通过“穿越之门”
可拍照打卡，穿越到100多
年前的“中央商务区”，体验
商埠生活；能寄出“有声”明
信片，扫描二维码即可听到
当时录入的声音；还有“霍
格沃兹魔法墙”，生动地展现当时
城市新景观以及地标建筑。

除了商埠历史展览，开埠博
物馆还引入了泉水书房、老字号、
创意餐饮、全球展览快闪店等业
态，在体验百年商埠历史之余，让
人感受泉城烟火气、国际艺术，激
活博物馆文化活力。

济南商埠城市更新有限公司
相关负责人接受采访时表示，开
埠博物馆是一个起点，未来将进
一步深耕商埠区，根据片区整体
产业策划，结合济南市城市更新
行动，本着文化引领“文商共融”
的理念，引入国际知名艺术中心、
新零售、特色餐饮、精品酒店等内
容，推动商埠区从传统商业到高
端新业态转型，实现商埠区文商
旅居协同发展。

除了开埠博物馆，近年来，济
南的商埠区频繁迎来上新之路。

位于商埠区经四小纬二项目
范围内的英美烟草公司旧址，南
邻经四路、东邻纬二路，总建筑面
积约2200平方米，原为英美烟草公
司济南分公司办事处，现已列入
省级文物保护单位。5月2日上午，
记者注意到，英美烟草公司旧址
改造步入尾声，工作人员在建筑
外部进行地砖铺陈等工作，建筑
已经挂上蓬皮杜中心和艺述事博
物集的牌子。

此前，济南城投曾发文提到，

英美烟草公司旧址项目将迎
来全球顶级艺术IP——— 国际
艺术中心，旨在打造成以IP
文化艺术展览、创意文创零
售、艺术工坊、轻餐饮于一体
的复合型创新IP国际文化艺
术馆。周边同步引入泉水书
房旗舰店＆潮牌集合店、艺
术主题空间及特色餐饮等，
与艺术中心形成院落集聚效
应，共同打造“济南1904”街区
潮流文化地标。

一座老商埠，半部济南
近代史。作为曾经“流金淌
银”的老商埠，如何实现华丽
转身？济南市政协常委、济南
市规划设计研究院院长邵莉
在济南市政协开展现场商量
时提出，可以在保护好商埠
区传统格局和特色风貌的同
时，通过步道设计、资源织补
将商埠区内点状分布的特色
资源实现整合串联。提升片
区整体氛围感和影响力，更
好地聚人气、聚商气、聚财
气，实现文商旅共荣的可持
续发展。

“从宏观角度来说，在自
主开埠的城市中，济南是最
成功的。”济南市考古研究院

原院长李铭表示，应该保留、弘扬
以及利用过去先进的城市格局和
城市建筑，彰显济南的城市文化特
色。李铭认为，商埠区可重点打造
纬二路到纬八路一带，以及经四
路和经三路一带，这是一种连续
性打造布局，也可以方阵的形式
打造项目。这样不仅能够把商埠
区内的各种文化元素包含在内，
保护历史建筑、历史遗存，也能弘
扬济南的特色城市文化和先进的
商埠街区文化。
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五五一一假假期期，，位位于于青青岛岛海海边边的的这这棵棵““孤孤独独的的树树””吸吸引引了了众众多多游游客客前前来来打打卡卡。。

“五一”假期，青岛各大景点再次迎来客流高峰。除了栈桥、五四广场等地标式景点
人流依旧，不少曾经的小众景点一跃而起，成为假期游客打卡的新“顶流”。假期首日，老
牌网红打卡点大学路“网红墙”前挤满了拍照的游客，琴屿路“孤独的树”再次排起长队。
城市小众景点何以突出重围，成为城市文旅发展新的“流量密码”？

游游客客在在济济南南市市开开埠埠博博物物馆馆进进行行互互动动体体验验。。
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