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“国补”继续，1380亿中央资金将分批下达
目前全国消费品以旧换新补贴资金使用大致占到全年规模50%左右

因山东高速集团2025年养护专项工
程G25长深高速潍坊段施工,依据《中华人
民共和国道路交通安全法》等相关规定,对
G25长深高速潍坊段K1414+200-K1488+
758上行及K1414+200-K1430+388下行施
工路段通行车辆实行临时交通管制,现通
告如下：

一、2025年6月24日0时至2025年7月
31日24时。施工路段采用“借道行驶”及
“半幅封闭施工,半幅车辆通行”的交通组
织方式施工。施工路段禁止大型货车、危
化品车辆通行,相关车辆请择路绕行。

二、2025年6月26日6时至2025年7月
10日6时青州收费站双向关闭,根据施工情
况,若有变化及时告知。

请过往车辆驾驶员严格遵守施工现
场交通标志、标线及提示信息,减速慢行,
谨慎驾驶。施工期间给您的出行带来不便,
敬请谅解。感谢广大司乘人员的理解、支
持与配合!

特此公告!
潍坊市公安局高速公路交通警察支队

山东高速潍坊发展有限公司
2025年6月21日

关于对G25长深高速潍坊段施工期间
通行车辆实施限速限行的通告

新华社北京6月20日电 记
者20日从有关部门获悉，消费品
以旧换新加力扩围政策没有变
化，补贴资金使用进度符合预期，
第三、四季度中央资金将陆续下
达。

据了解，今年以来，按照党中
央、国务院部署，国家发展改革
委、财政部、商务部等相关部门共
同落实加力扩围实施“两新”政
策，延续2024年好的经验做法，直

接向地方安排3000亿元国债资金
加力扩围实施消费品以旧换新，
在今年年度内全年实施。今年1月
和4月已分别下达两批共计1620
亿元中央资金，支持地方做好一、
二季度消费品以旧换新工作。后
续还将有1380亿元中央资金在
三、四季度分批有序下达。

“目前全国消费品以旧换新
补贴资金使用大致占到全年规模
50%左右，整体进度符合预期。”

国家发展改革委有关负责人介
绍，“国补”资金包括三个部分：一
是中央下达的超长期特别国债资
金，规模比去年翻了一番；二是按
照有关规定，地方在中央下达资
金基础上按比例配套，按照总体
9:1的原则实行央地共担；三是一
些地方还将结合当地工作进度和
实施情况，在中央下达以及按比
例配套资金以外，再额外安排地
方资金。

按照既定工作安排，国家发展
改革委、财政部将在7月、10月分别
下达第三季度和第四季度支持以
旧换新的中央资金，各地也将持续
做好配套资金支持。相关部门将指
导地方进一步优化完善补贴发放
方式，确保政策实施更加平稳有
序、资金均衡使用到年底。

据商务部有关负责人介绍，
截至目前，今年消费品以旧换新
带动销售额已超过去年全年。总

体来看，今年以来消费品以旧换
新政策持续显效，有力推动消费
持续扩大，带动产业转型升级明
显。接下来，将要求各地商务主管
部门用好已安排支持资金，分领
域分时段细化资金使用方案，平
稳有序推进消费品以旧换新，同
时会同相关部门加强产品质量和
价格监管，督促参与企业依法合
规经营，严防套补骗补，确保政策
规范有序实施。

6月20日，中消协在
京发布《中国消费者权益
保 护 状 况 年 度 报 告

（2024）》（以下简称“年度
报告”），全国消协组织全
年 共 受 理 消 费 者 投 诉
176 . 19万件，解决121 . 13万
件，投诉解决率68 . 75%，
为消费者挽回经济损失
12 . 8亿元。

年度报告指出，当前
我国消费者权益保护工
作还面临4个方面的突出
问题：

一是消费领域法治
环境需要进一步优化。消
费者权益保护的制度供
给需要进一步加强，司法
保护机制有待完善，执法
机制需要持续优化。

二是新型消费侵权
问题需要进一步加强治
理。互联网消费中出现消
费侵权新问题，绿色消费
领域消费侵权问题需要
引起关注，职业闭店人侵
权问题需加强监管治理。

三是民生领域消费
侵权问题依然突出。金融
服务消费者保护力度亟
须加大，电信服务不规范
经营行为需持续治理，服
装用品虚假宣传问题较
为突出，旅游业服务质量
问题依然突出，医疗美容
行业亟待进一步规范。

四是“一老一小”消
费重点侵权问题需要持
续跟进治理。老年群体医
疗保健消费领域的欺诈
现象比较突出，有的冒充
医生身份或假借专家之
名开设养生课程，以此来

吸引流量，再采用虚假
宣传方式推销药品与保
健品，获取佣金收入，实
现流量变现。老年保险
消费也需要进一步改
善。未成年人沉迷网络
等非理性消费的问题亟
待解决，部分未成年人
可以轻易绕过游戏防沉
迷系统。儿童智能手表
信息安全和诱导消费问
题较为突出。

为此，年度报告提
出2025年消费者权益保
护工作建议：大力提振消
费，扩大服务消费，优化
消费结构，培育壮大新
型消费，服务经济社会
高质量发展。不断推进
法律制度完善，加快基
础性法律制度的修改，
持续提高消费领域司法
保护工作能力，不断加
强消费者权益保护共治
共建机制，进一步完善
消费维权法治宣传，优化
消费环境建设。聚焦新
型消费侵权问题，强化
民生领域执法工作，严
厉打击假冒伪劣、偷工
减料、虚假营销等消费
欺诈行为，加强消费侵
权行为综合治理，切实
破解消费领域痛点问
题。加大“一老一小”消
费维权力度，持续推进消
费教育和消费维权宣传
工作，以提升消费体验和
促进理性消费为目标，不
断强化“一老一小”消费
者权益保护能力，推进重
点侵权问题治理。

据中新社
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6月20日上午，青岛国际
会议中心安仁厅内，第六届跨
国公司领导人青岛峰会“首发
SHOW”活动盛大启幕。

12家跨国企业携新产品、
新技术、新服务、新业态、新模
式全球首发，从绿色科技到数
字办公，从轻食餐饮到深海钻
探，多元创新场景在青岛汇
聚，为中国与世界的合作注入
新活力。

12家跨国企业青岛“首发SHOW”
多元创新场景为中国与世界的合作注入新活力

文/片 张阿凤 李殷婷 王世宇
青岛报道

山东发布开放合作
三大倡议

山东省商务厅二级巡视员夏
炳军在致辞中透露，截至2024年
底，外商累计在华投资设立企业
超123 . 9万家，累计实际使用外
资达20 . 6万亿元人民币，长期居
发展中国家前列。山东作为对外
开放前沿，今年一季度高技术产
业实际利用外资占比达44 . 2%，
创新驱动合作成效显著。

夏炳军现场提出三大倡议：
支持跨国公司在鲁布局研发中心
与首发项目，共建首发经济生态；
在低空经济、生物医药、海洋科技
等新兴产业联合攻关，共拓新质
生产力赛道；推广“零碳工厂”“零
碳园区”模式，共塑绿色可持续发
展范式。

“开放是创新的基石，合作是
发展的引擎。”夏炳军表示，首发
SHOW将打造全球创新“零时差”
对接平台，推动人工智能、绿色科
技等前沿领域跨国成果在华首
发。

本届峰会创新设立的首发活
动，通过直播互动、新媒体矩阵传
播等形式，为跨国企业构建创新
成果共创共享的高能级平台，强
化全球创新首发枢纽、产业链创
新协同、全周期生态服务三大核
心功能。

从打印车间到深海钻机
多领域创新“硬核突破”

兄弟（中国）商业有限公司董
事长张燕首发“轻资产打印模
式”，针对轻创业群体推出按打印
量付费的服务，用户可享耗材免
费寄送、三年保修及累计7年打印
4万页免费获赠第二台设备的福
利。“在远程办公兴起的时代，打
印设备要从硬件提供商升级为场
景化服务伙伴。”张燕介绍，该模
式直击耗材选型难、真假难辨等
痛点，已为中国市场量身定制。

盛裕集团中国区总裁张祺以
ESG视角发布绿色可持续产业园
区解决方案，其在苏州工业园实
践的“绿色基金+零碳指标”模
式，将园区绿色空间转化为商业
资产。“山东零碳产业园试点需因
地制宜制定ESG框架，把碳治理
转化为产业驱动力。”

西门子（中国）副总裁战京涛
展示的南京原生数字化工厂，通
过全流程虚拟模拟技术，使生产
效率提升20%，柔性生产能力提
升30%，年减碳3300吨；成都数字
化工厂作为“双料灯塔工厂”，采
用100多项AI技术，制程质量达
99 . 999%一次性合格率。”

肯德基轻食落地青岛
舌尖与田野新业态涌现

肯德基旗下轻食品牌KPRO
山东首店于6月10日落地青岛，推

出焖饭能量碗、谷物能量碗等产
品，食材经严格筛选与冷链配送，
采用烤、煎等工艺保留营养。数据
显示，中国轻食行业规模从2017年
10亿元飙升至2024年200亿元，年
增长率达30%。“我们不仅是餐厅，
更是健康生活理念传播平台。”百
胜中国宿昕介绍，KPRO已联动社
区开展饮食健康公益课堂。

卡夫亨氏亚洲新兴市场负责
人俞腾飞发布的亨氏黑松露蛋黄
酱，选用70%香格里拉黑松露，采
用全球首发的倒置装包装，在山
姆会员店首发30天销量达2 . 5万
件，成为山姆西式酱料品类新品
发售速度最快的产品。“70%靠大
数据捕捉风味趋势，30%靠厨师
共创调优。”俞腾飞透露，团队通
过分析美食App数据，锁定“中西
合璧”口味趋势。

马来西亚康耕生物科技创始
人林修毅带来的FARMCELL植
物干细胞技术，在山东实验田使
草莓7天保鲜，产能提升3 0%-
50%。“该技术可增强植物光合作
用，同时分解土壤农残。”林修毅
表示，其在海南治理槟榔黄叶病
的项目将于7月出具数据，未来有
望助力山东农业发展。

随着12项首发成果从青岛启
航，这座海滨城市再次成为全球
创新的坐标。正如主持人所言，这
些“首发火种”将燎原成绿色工厂
的减碳脉搏、餐桌前的健康选择、
深海中的安全保障，见证跨国公
司与中国市场的双向奔赴，为全
球可持续发展贡献“青岛方案”。

峰会现场，肯德基带来其首

发产品。。
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